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Hermanos Lumiére Auguste Marie Louis
Nicolas Lumiére (Besangon, 19 de octubre de 1862
- Lyon, 10 de abril de 1954) y Louis Jean Lumiére
(Besangon, 5 de octubre de 1864 - Bandol, 7 de
junio de 1948) fueron los inventores del proyector
cinematografico. Ambos nacieron en Besangon,
Francia, pero crecieron en Lyon. Su padre, Antoine
Lumiére, tenfa un taller fotografico y ambos
hermanos trabajaban con él, Louis como fisico y
Auguste como administrador. Louis hizo algunas
mejoras en el proceso de fotografias estaticas.

A partir de 1892 los hermanos empezaron a
trabajar en la posibilidad de imagenes en
movimiento. Patentaron un nUmero significativo de
procesos notables.

Crearon un aparato que servia como camara
y como proyector: el cinematégrafo, que se basaba
en el efecto de la persistencia retiniana de las
imégenes sobre el ojo humano. Al comienzo ellos
mismos cargaban las piezas de la cdmara filmadora
en un cajén para su traslado de un lugar a otro.

El cinematégrafo fue patentado el 13 de
febrero de 1894. En tal afio, los hermanos Louis y
Auguste Lumiére tenfan a punto la cdmara que
servia tanto como tomavistas o como proyector, y
con ella llevaron a cabo su primera filmacién de la
época. El 22 de marzo de 1895 fue mostrada en
Paris en una sesién de la Société d'Encouragement a
I'Industrie Nacional la conocida La sortie des
ouvriers des usines Lumiére a Lyon Monplaisir
(£Salida de los obreros de la fabrica Lumiére en
Lyon Monplaisir>), rodada tres dias antes.

Tras diversas presentaciones en sociedades
cientificas, en la Universidad de la Sorbona, en
Bruselas y otros lugares, se procedi6 a su
explotacién en la primera sesién exhibida para un
pUblico comercial, como primer espectaculo de pago
(Marcando Oficialmente el inicio del cine) el 28 de
diciembre de 1895 en Paris, en el Salon Indien del
Grand Café, en el Boulevard des Capucines, donde
se proyectaron varias cintas entre las que
destacaban, aparte de la ya citada Salida de la
fabrica Lumiére, otras como Llegada de un tren a la
estacion de la Ciotat o El desayuno del bebé. Pocos
dias después el programa se enriquecié con la
primera pelicula de comedia: El regador regado.
Asi, con este catdlogo, el cine comenz6 su historia a
modo de documental, como testigo objetivo de la
vida cotidiana.

Los hermanos pensaban que el cine es una
invencién sin ningln futuro>, utilizable sélo para el
ambito de la intimidad. No obstante, aprovecharon
todo lo que el nuevo invento les ofrecié para
generar riqueza y montar un negocio rentable. Los
Lumieére enviaban un cinematégrafo y un operador
allda donde era requerido, por ejemplo a la
Coronacién del zar Nicolds, etc. Con estas cintas
rodadas en los lugares mas exo6ticos del planeta
surge el montaje.

Su posiciébn econémica y el interés que
mostraban hacia la ciencia les hizo menospreciar
las posibilidades comerciales de su invento, por lo
que  finalmente abandonaron la  produccién
cinematogréfica.

En 1903 patentaron un proceso para realizar
fotografias en color, el Autochrome Lumiére,
lanzado al mercado en 1907.

Actualmente su cadmara esta en el museo de
cine de Paris, con la de George Méliés.

George Melies Georges Méliess (8 de
diciembre de 1861 - 21 de enero de 1938) fue
uno de los pioneros de la cinematografia.

Cuando el 28 de diciembre de 1895 Mélies
asisti6 invitado por los Lumiére a la primera
representacién del Cinematégrafo, decidi6
comprarles una maquina inmediatamente, pero ellos
se negaron a vendérsela. Empefiado en hacerse con
el invento, optd por construir su propia maquina
cinematogréafica. E1 5 de abril de 1896 proyect6 las
primeras peliculas en su teatro Robert Houdin; eran
pequefias escenas al aire libre, documentales
similares a las de los hermanos Lumiére. Su estilo
evolucion6 répidamente buscando crear peliculas
parecidas a sus espectaculos de ilusionismo.

Fue pionero en la utilizacién del truco de
sustitucién de elementos mediante el parado de la
camara, y también lo fue en la exposicién mdultiple
del negativo (doble sobreimpresién) y los fundidos
a negro y desde negro. Invirti6 una gran cantidad
de dinero para la creacién del que se considero6 el
primer estudio de cine, en el que se utilizaron
sistemas mecanicos para ocultar zonas al sol,
trampillas y otros mecanismos de puesta en
escena.

En 1902 cre6 la que estd considerada su
obra capital, Viaje a la luna. En ella la evolucién de
la continuidad narrativa cinematografica da un paso
de gigante, al montar la secuencia del disparo del
cafibn que lleva a los astrénomos a la Luna y, a
continuacién poner en escena un decorado con la
cara animada de esta, que va creciendo en
travelling inverso y sobre la que acaba aterrizando
la nave/bala de cafién clavandose en ella.

Méliés intenté distribuir comercialmente
Viaje a la Luna en Estados Unidos, pero técnicos
que trabajaban para Thomas Alva Edison lograron
hacer copias de la pelicula y las distribuyeron por
toda Norteamérica, y a pesar de que fue un éxito,
Méliés nunca recibid dinero por su explotacién.
Creador de alrededor de quinientas peliculas, la
paulatina transformacion de la industria
(monopolizada por Edison en Estados Unidos y
Pathé en Francia), junto con la llegada de la
Primera Guerra Mundial, afectaron a su negocio,
que fue declinando sin remedio. En 1913 se retiré
de todo contacto con el cine.

Diapositivas Fotografia sacada
directamente en positivo y en pelicula u otro
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material transparente, que se proyecta mediante un
aparato especial sobre una pantalla.

Documentales Dic. del género
cinematografico, ajeno al cine de ficcibén, que
presenta o representa la realidad, pero siempre con
la idea de informar sobre hechos, acontecimientos,
lugares o actividades.

Dibujos Animados 1 dibujo animado, llamado
caricatura en México y en El Salvador, también
llamada animacién 2D, animacién tradicional o
animacién clasica, es la técnica de animacién que
consiste en dibujar a mano cada uno de los cuadros
para generar la representacién de imdagenes en
movimiento. De las técnicas de animacion, ésta es la
mas antigua, y ademds es histéricamente la mas
popular. Por lo general se hace interponiendo
varias imagenes; asi, al dar un movimiento continuo,
se dard vida a un personaje animado.

También se usa el término dibujo animado
para denominar a las peliculas, en general de corta
duracién, que son realizadas con esta técnica (o que
simulan estar dibujadas a mano), hechas
principalmente para televisién, aunque también se
exhiben como largometrajes en los cines, y se ven
cada vez mas en pantallas de computadora,
distribuidas por Internet.

Walt Disney Walter Elias Disney (n.
Chicago, Illinois; 5 de diciembre de 1901 - f. Los
Angeles, California; 15 de diciembre de 1966), fue
un productor, director, guionista y animador
estadounidense. Fue el fundador, junto con su
hermano Roy O. Disney, de The Walt Disney
Company,l empresa que en la actualidad genera
unos ingresos anuales de 30.000 millones de
délares, y el principal artifice de un estilo
inconfundible de peliculas de dibujos animados.

Decidido a seguir una carrera artistica, se
trasladé a Kansas City. Su hermano Roy trabajaba
en un banco por la zona y, gracias a un amigo, le
consigui6 un trabajo en el Pesemen—Rubin Art
Studio, donde Walt se dedic6 a crear anuncios para
periddicos, revistas y cines. Alli coincidié con otro
dibujante, Ubbe Iwwerks, con el que trabé amistad,
y ambos decidieron empezar su propio negocio.

Disney e Iwwerks (quien acorté su nombre
a Ub Iwerks) fundaron una compafiia llamada
"Iwerks—Disney Commercial Artists" en enero de
1920. Por desgracia, no consiguieron demasiados
clientes, y finalmente tuvieron que abandonar.
Ambos fueron contratados por la empresa Kansas
City Film Ad, en la que trabajaron en anuncios,
realizados con primitivas técnicas de animacion,
para los cines locales. Disney estaba fascinado por
las posibilidades de la animacién. Pasé varios dias
en la biblioteca publica de Kansas City hojeando
libros de anatomia y mecdanica. Ley6 también un
libro de Edweard Muybridge acerca de la
animacién. Aprovech6é su tiempo en Film Ad
experimentando con  animacién vy  técnicas

cinematogréaficas. Incluso cogié prestada una de las
camaras de la empresa para experimentar en casa.

Después de dos afios en Film Ad, Disney
crey6 que habia adquirido la experiencia suficiente
como para emprender un nuevo negocio por su
cuenta. En 1922, fundé la empresa Laugh—O—Gram
Films, Inc., dedicada a realizar cortometrajes
animados basados en cuentos de hadas populares y
relatos para nifios, como Cenicienta o El gato con
botas. Entre sus empleados estaban Iwerks, Hugh
Harman, Rudolph Ising, Carmen Maxwell, y Friz
Freleng. Los cortos se hicieron famosos en la zona
de Kansas City, pero sus gastos de produccién
excedian a los ingresos que proporcionaban.

Tras crear su Oltimo corto, la mezcla de
accién real y animacién Alice's Wonderland, el
estudio se declard en bancarrota en junio de 1923.
Disney decidié entonces trasladarse al floreciente
centro de la industria cinematografica, Hollywood.
Vendié su camara y obtuvo el dinero suficiente para
un viaje de ida en tren a California. Dejé atras a sus
amigos y antiguos empleados, pero se llevd con él
la pelicula de Alice's Wonderland.

Llegb a Los Angeles con cuarenta délares en
el bolsillo y una pelicula sin acabar en su maletin.
Su prop6sito era abandonar el cine de animacién,
creyendo que no podria competir con los estudios
de Nueva York. Pretendia convertirse en director
de peliculas de accién real, y recorrié sin éxito
todos los estudios buscando trabajo.

Al no encontrarlo, opté por volver a
intentarlo con la animacién. Su primer estudio en
Hollywood fue un garaje en casa de su tio Robert.
Envié la pelicula Alice's Wonderland a la
distribuidora neoyorquina Margaret Winkler, quien
mostré un gran interés por la pelicula y contraté a
Disney para producir mdas peliculas combinando
animacién e imagen real.

Se reunié con su hermano Roy, que se
estaba recuperando de una tuberculosis en un
hospital de veteranos de Los Angeles, y le
convencié para que se encargase de la gestion
econdmica del estudio. Roy estuvo de acuerdo. A
peticién de Disney, la actriz protagonista de Alice's
Wonderland —Virginia Davis— y su familia se
trasladaron a Hollywood desde Kansas City. Lo
mismo hicieron Iwerks y la suya. Este fue el
comienzo del Disney Brothers' Studio, el germen de
la futura The Walt Disney Company.

Las nuevas peliculas, llamadas "Comedias de
Alicia" ("Alice Comedies"), tuvieron bastante éxito.
Después de Virginia Davis, quien dejoé la serie al no
aceptar Disney las exigencias de aumento salarial
de sus padres, fueron protagonizadas por las
actrices Dawn O'Day y Margie Gay. Mas adelante
Lois Hardwick asumi6é brevemente el papel. Por el
tiempo en que concluyé la serie, en 1927, el centro
de atenci6n eran mas los personajes animados —en
particular un gato llamado Julius que recordaba al
gato Félix—.
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King Vidor King Vidor (n. Galveston,
Texas; 8 de febrero de 1894 — f. Paso Robles,
California; 1 de noviembre de 1982) fue un director
de cine estadounidense.

King Vidor, gran cineasta estadounidense,
tenfa origenes hlngaros por parte paterna, que
procedia de una familia adinerada. De hecho, los
negocios de su padre le hicieron amasar a éste un
capital notable.

King Vidor empez6é como aficionado; hizo
documentales publicitarios y noticiarios, que logré
vender en ocasiones. Publicista y autor de
cortometrajes, debutdé como realizador en 1913. En
el afio 1916, se cas6 con Florence Arto, futura
actriz y colaboradora suya. Se instalé con su mujer
en Hollywood.

Su primer trabajo en Hollywood fue en
1915, para desarrollar actividades relacionadas con
el cine (contable, regidor, guionista). A los pocos
afios tuvo su oportunidad artistica, y dirigié6 The
Turn of the Road (La vuelta del camino) en 1919,
con verdadero éxito, lo cual le permitié realizar de
inmediato otros tres filmes. En 1920, fundé Vidor
Village, estudio cinematografico propio, en el cual
dirigird siete peliculas, casi todas protagonizadas
por su mujer, Florence Vidor.

En 1923 sin embargo se vio obligado a dejar
su estudio. Luego, logré éxito con El gran desfile
(1925) o con Y el mundo marcha (1928). Se habia
divorciado vya; viajo, en 1928, a Paris con su
segunda esposa, Eleanor Boardman, para
promocionar esa Ultima pelicula. En Hollywood rodé
al afio siguiente la famosa Aleluya, interpretada sélo
por afroamericanos, en la que el sonido toma por
primera vez relevancia artistica dentro del cine,
inventando innumerables usos ademds de escuchar
lo que se ve, cosa que no era asi antes de esa
pelicula ya que la mayor parte de estrenos eran
"talkies" o peliculas habladas.

Se interes6 pronto por el cine en color, y
film6 Paso al noroeste (1940). Con An American
Romance (1944) realizé una segunda experiencia
con ese tipo de pelicula. Entre sus obras sucesivas
hay que recordar, sin duda, Duelo al sol (1946), El
manantial (1949) y Pasion bajo la niebla (1952).

Tras Salomén y la reina de Saba de 1959 se
retird. Paso a dedicarse a la escritura (asf, su bello
libro de memorias, que estd publicado en Espafia
por Paid6s), a la pintura, la filosofia, la ensefianza
universitaria. También llegard a hacer dos
cortometrajes experimentales.

Fue cinco veces nominado al Premio Oscar,
y recibi6 un premio honorifico en 1979, por el
conjunto de su obra.

Fonovisién Transmision simultanea de
imagen y sonido a distancia.

AT&T La Corporaciéon AT&T (siglas de su
antiguo  nombre, American Telephone and
Telegraph; NYSE: AT&T) es una compaiiia
estadounidense de telecomunicaciones. Provee

servicios de voz, video, datos, e internet a
negocios, clientes y agencias del gobierno. Durante
su larga historia, AT&T ha sido, en ocasiones, la
compafiia telefénica mas grande del mundo, el
operador de televisién por cable mas grande de los
Estados Unidos, y hasta fue clasificado como un
monopolio. Durante el afio 2005 se une con su
competidora SBC Communications.

La American Telephone and Telegraph
Corporation (Corporacién  estadounidense  de
teléfono y telégrafo) comenzd con el propésito de
manejar la primera red telefénica a larga distancia
de los Estados Unidos (3 de marzo de 1885).
Comenzando en Nueva York, la red se extendi6 a
Chicago en 1892, y a San Francisco en 1915.
Comenz6 a proveer servicios transatldnticos en
1927 utilizando radios, ya que el primer cable
telefénico submarino transatlantico no llegé hasta
1956.

La creacién de la Bell Telephone Company
fue consecuencia de un acuerdo entre Alexander
Graham Bell y sus inversores, entre ellos Gardiner
G. Hubbard y Thomas Sanders. Su nombre fue
cambiado en varias ocasiones, y ya para 1880 se la
conocia como la American Bell Telephone
Company. Para 1881, la American Bell habia
comprado de parte de Western Union un interés
mayoritario de la compafila Western Electric. Como
dato interesante, tres aflos antes de que esto
ocurriera, Western Union habia rechazado una
oferta de Gardiner Hubbard, en la cual les ofrecia
los derechos sobre el teléfono por un coste de
$100,000.

La patente de Bell sobre el teléfono expir6
en 1894, pero la compaifia logré "controlar" a la
competencia por medio de demandas y corte de
precios. El 30 de diciembre de 1899, la American
Telephone and Telegraph Corporation compré los
activos de American Bell, creando asi un monopolio
telefénico en los Estados Unidos. Fue conocido
como el Sistema Bell debido a que Bell habia
adquirido en afios anteriores distintas compafiias a
las que habia otorgado licencias para producir
equipo telefénico.

Video—teléfono (videdfono) Un videbdfono
(también conocido como videoteléfono) es un
teléfono con una pantalla de video capaz de realizar
comunicaciones entre dos o mas personas en
tiempo real.

En la actualidad los vide6fonos son
particularmente de ayuda para los sordos y mudos
para que puedan comunicarse a través del lenguaje
de sefias, y también para aquellos que necesiten
asistencia médica visual o servicios de educacién a
distancia.

Estos dispositivos existen hace bastantes
afios. En los 90's utilizaban lineas RDSI y hoy
existen muchos modelos de teléfonos IP que tienen
esta capacidad. El desarrollo de algoritmos mas
avanzados de compresion de imdgenes (tales como
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H.264) han permitido que esta funcionalidad se
extienda.

Paul Nipkov Paul Julius Gottlieb Nipkow
(22 de agosto de 1860, Lauenburg, Pomerania (en
la actualidad Lebork, Polonia) — 24 de agosto de
1940, Berlin alemania) fue un ingeniero e inventor
aleman, se le considera uno de los pioneros de la
televisién.

Nipkow destacé ya de nifilo por sus
conocimientos en materias cientificas. Por ello se
gradudé en su ciudad natal y posteriormente se
matriculd en la escuela técnica de Neustadt (al
oeste de Prusia actual Rusia), donde realiz6
estudios de telefonfa. Aparte de sus estudios, se
interes6 en la disciplina de la éptica, en especial las
vertientes de la electrofisica y la fisiolégica. Alli fue
instruido por grandes profesores como Hermann
von Helmhotz y Adolf Slaby.

Ya desde entonces, Nipkow empez6 a
introducirse en el mundo de la fototelegrafia, un
estudio en alza en aquellos tiempos. No seria hasta
1884 cuando consiguié inventar un elemento
explorador de la imagen, conocido como disco de
Nipkow, consistente en un disco metdlico perforado
por una serie de agujeros cuadrangulares
dispuestos en espiral. Al imprimirle un movimiento
giratorio, cada agujero recogia una sefal de luz, de
intensidad variable segln fuera su desplazamiento
frente al objeto que estaba analizando. En 1885,
Nipkow se trasladé a la oficina imperial de patentes
de Berlin para dar de alta su invento, una peticién
que fue aceptada con efecto retroactivo al 6 de
enero de 1884.

No obstante, al tratarse de un invento que
se adelant6 a su tiempo y que Nipkow no fue capaz
de hacerlo evolucionar, no tuvo mercado. A partir
de entonces, el inventor aleman tuvo que seguir
ejerciendo  su profesion de ingeniero de
ferrocarriles. En 1935, y vya evolucionado la
televisiébn electromecénica gracias al trabajo del
escocés John Logie Baird, el gobierno nazi
inauguraba su primera central televisiva de
Alemania. Nipkow serfia nombrado presidente
honorario del Consejo de la Television.

Disco de Nipkov El disco de Nipkow no es
mas que un disco plano y circular con una serie de
pequefias perforaciones dispuestas en forma de
espiral desde el centro hacia el exterior. Haciendo
girar el disco cada perforacién describe una
circunferencia de radio diferente, la cual es
equivalente a una "linea de exploracién" de imagen
en una televisibn moderna: cuantas maéas
perforaciones tuviese, mayor nimero de lineas (y
resolucién) contendria la imagen final.

Walter Bruch Walter Bruch (2 de marzo de
1908 — 5 de mayo de 1990) fue un ingeniero
electrénico aleman, famoso por inventar el sistema
de codificaciéon PAL en Telefunken a inicios de la
década de 1960. El profesor Bruch ademdas de sus

labores investigativas, ensefid en la Universidad
Técnica de Hannover.

En 1935 entré a trabajar en la Compafiia
Telefunken, en el Departamento de Investigaciones
en televisién y en fisica, dirigido por el profesor
Fritz Schroter. En el verano de 1936 se celebraron
en Berlin los Juegos Olimpicos, fecha pionera en el
dmbito de la técnica audiovisual. Bruch pudo
experimetar sobre el terreno de la primera camara
iconoscépica que €l mismo habia contribuido a
desarrollar. Un afio mas tarde, en la Exposicién
Universal de Paris, present6 la unidad de television
iconoscépica creada por él.

En 1950 fue encargado por Telefunken de
desarrollar los primeros receptores de televisién de
posguerra. Algln tiempo después volvid a ocuparse
de sus investigaciones en el campo de la fisica,
situdndose después en el campo de la televisién en
color. Estudi6é y experimenté a fondo el sistema
estadounidense NTSC y las premisas de lo que
posteriormente habria de ser el sistema francés
SECAM. Su trabajo le llevé a la concepcién de un
nuevo sistema de televisién en color. Su realizacién
se fundamentaba en la correccién automatica de
todas las distorsiones del color que pueden
producirse a lo largo del canal de transmisién.

El 3 de enero de 1963 realiz6 la primera
demostracién pUblica de su Phase Alternation Line
System, en Hannover, ante una asamblea de
expertos de la Unién Radiofénica Europea. Esa
fecha puede considerarse como el nacimiento del
sistema PAL-—Telefunken, que posteriormente fue
adoptado por mas de treinta paises de todo el
mundo (en la actualidad lo utilizan mas de cien
paises).

John Logie Baird John Logie Baird
(Helensburgh, Escocia, 13 de agosto de 1888 —
Bexhill—on—Sea, East Sussex, Inglaterra, 14 de
junio de 1946), fue un ingeniero y fisico escocés.

Fue el inventor de la television.

En 1922 investigd la posibilidad de
transmitir imagenes a distancia, en 1924 consigui6
transmitir la imagen parpadeante de una cruz de
Malta y en 1926, el 26 de enero, realizé en Londres
la primera demostracién publica de su sistema ante
un grupo de cientificos: su mufieco, la vieja
marioneta Bill, fue el primer ser en aparecer en una
pantalla de televisiébn. La imagen tenia una
resolucién de apenas 25 lineas y era diminuta, pero
el rostro era perfectamente reconocible.

En 1927 logra, por medio de un cable
telefénico, transmitir una sefial de televisién entre
Glasgow y Londres fundando, ese mismo afio, la
Baird Television Development Company, Ltd, con la
idea de comercializar el invento. Ese mismo afio, en
abril, los Laboratorio Bell de Estados Unidos
exhiben una pantalla de television (o receptor)
gigante de 2.500 elementos de imagen: formado por
una trama de 50 columnas de 50 lamparas de ne6n
cada una, permite mostrar imagenes en movimiento
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de gran formato. Pese a que las lamparillas se
fundian con frecuencia y debian ser repuestas, fue
capaz de demostrar la viabilidad del invento en un
formato grande.

En 1928 consigui6é transmitir imagenes de
Londres a Nueva York por medio de sefales de
radio y también desde mitad del Atlantico, a bordo
de un trasatlantico: para ello instalé una pequefia
emisora de televisién a bordo.

En 1929 su sistema de barrido mecénico de
240 lineas fue adoptado de manera experimental
por la British Broadcasting Corporation (BBC).
Hacia 1930 se comercializd, ante el desarrollo
espectacular del invento, el modelo de televisor
Plessey con el cual los espectadores britdnicos (se
calcula que eran en torno a 3.000) podian seguir las
emisiones experimentales de la época; los mas
aventureros podian montar su propio receptor,
adquiriendo un kit de piezas desmontadas.

En esa misma época (hacia 1929-1930) la
Oficina de Correos de Alemania estaba trabajando,
simultdnea e independientemente, en un sistema de
emisién de television basado en su sistema
electromecanico (el fernkino, televisién). Fue
entonces cuando cientificos alemanes requirieron
sus servicios para poner a punto la televisién
alemana: gracias a su ayuda técnica y logistica,
Alemania fue la primera nacién en disponer de una
red de televisién por cable; las Olimpiadas de 1936
fueron las primeras del mundo en ser radiadas por
televisién desde la emisora Paul Nipkow instalada
en Berlin: aunque la potencia de salida no era
elevada, los berlineses (y otras ciudades cercanas)
pudieron disfrutar del acto de inauguracién (v de
las demds retransmisiones deportivas) en dias
sucesivos. La radiotelevisién alemana se mantuvo
en funcionamiento hasta el afio 1944: ese afio los
bombardeos aliados terminaron con las emisiones
regulares realizadas desde Berlin.

Hacia 1932 Baird y sus técnicos habian
instalado emisoras de televisién en Paris (en la
Gltima planta de la Torre Eiffel), Berlin, Roma (las
tres eran las mejores de su época: emitian 60 lineas
por imagen), Londres y Moscl, asi como otras de
menor importancia: estas Gltimas tenian una calidad
de entre 30 y 50 lineas de resolucién.

Sin embargo la apuesta de britanicos (BBC)
v norteamericanos por el sistema electrénico de
exploracién (tubo de imagen, comercializado por
Marconi) le hizo perder la delantera: en 1937 la
BBC emitia programas en pruebas, alternando las
405 lineas del sistema Marconi Y las 240 de Baird;
la idea era que los espectadores votaran por el
sistema que, a su juicio, era de mejor calidad: Baird
perdi6.

Aunque mejor6 notablemente su sistema
electromecéanico de exploracion (lleg6 hasta las 325
lineas y posteriormente 400) no pudo competir
contra la mejor imagen y definicién del sistema

electrénico, quedando su sistema de emisién
relegado al olvido.

Después de esta derrota moral se agravaron
sus achaques (nunca goz6 de buena salud) y murid
en la soledad y el olvido.

Boris Lvovich Rosing Boris Lvovich Rosing
(en ruso: Bopuc JbpBoBHU PoswmuT)
(1869—-1933) fue un cientifico e inventor ruso en
el campo de la televisién. En 1907, previé un
sistema de television que usé TRC en el lado
receptor. Rosing presenté una solicitud para un
patente en Alemania el 26 de noviembre de 1907 y
— con la versién mejorada de su sistema — el 2 de
marzo de 1911.1 Siguié con una demostracién, un
informe sobre el cual fue publicado en Scientific
American, con gréaficos y una descripcién completa
del funcionamiento de la invencién.

La invencién de Rosing desarrolld los
disefios de Nipkow y su sistema mecdanico de lentes
y espejos rotativos. Por consiguiente, el sistema de
Rosing emple6 un aparato de cdmara mecanica, pero
us6 un TRC muy bésico (desarrollado en Alemania
por Karl Ferdinand Braun) como receptor. El
sistema fue primitivo, pero fue una de las primeras
demostraciones experimentales donde el TRC fue
empleado para los propoésitos de televisién.

Seglin la vista generalmente establecida,
Vladimir Zworykin fue un alumno de Rosing y le
ayud6 con su trabajo en el laboratorio.

Rosing continué su investigacién sobre
televisién hasta 1931 cuando fue desterrado a
Arkhangelsk por Joseph Stalin. Rosing murié en
exilio en 1933.

Vladimir Zworykin Vladimir Kozmich
Zvorykin (cirflico: Branumup KosbpmMuu
3Bopblkuu ) (30 de julio de 1889 en Mirom,
Rusia — Princeton 29 de julio de 1982) fue un
ingeniero ruso que inventd un tubo de rayos
catédicos, en 1929, usado en los cinescopios.

Estudié en el Instituto de Tecnologia de San
Petersburgo y en el Colléege de France en Paris.
Tras intervenir en la Primera Guerra Mundial,
emigré a Estados Unidos en 1919. Ingresé en la
Universidad de Pittsburgh, en Pensilvania, vy
adquiri6 la nacionalidad estadounidense en 1924.
Trabaj6 en la Westinghouse Electric Corporation de
Pittsburgh.

En 1923 creé un tubo de rayos catédicos
para transmisiones de imagenes y nacié el
iconoscopio, la primera cadmara capaz de transmitir
video. También desarrolldé dispositivos que
aprovechaban la emisién secundaria de electrones,
que se aplicaron a los dispositivos
fotomultiplicadores contadores de centelleo e
intensificadores de imégenes, y participd6 en la
direccién del grupo que en 1939 desarrolld el
microscopio electrénico.

Portpack Portapak es una bateria de
alimentacién auténoma de cintas de video grabacién
analbégica sistema que puede ser transportada por
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una persona. Cdmaras de televisibn antes eran
grandes y relativamente inmévil, pero el Portapak
hecho posible grabar imagenes de la television
mientras se mueve alrededor. Ante las camaras de
Portapak, imdgenes remotas noticias de la
televisién fue fotografiado habitualmente en la
pelicula de 16 mm y telecine para su difusién.

El primer sistema de Portapak, el Sony
Video Rover fue introducido al mercado en 1967.
Era un conjunto de dos piezas que consiste en un
negro—blanco y de video compuesto cémara de
video y un registro por separado de so6lo
exploracién helicoidal % "unidad VCR. Se requiere
una serie de Sony CV VTR para reproducir el
video. A pesar de que habia suficiente luz para una
sola persona de llevar y usar, que fue operado por
lo general por una tripulacién de dos personas: una
de carga y control de la cdmara, y uno de carga y
funcionamiento de la parte VCR. [1]

Este modelo fue seguido por el AV-—
3400/AVC—-3400, que utilizé la EIAJ—1 formato, y
tuvo 30 minutos de la capacidad, asi como la
capacidad de reproduccién. Mas tarde Portapaks
por Sony, JVC , y otros utilizan formatos como U—
Matic cintas de video (con una reduccion de tamafio
de 20 minutos "U—Matic S" cassettes) y Betacam
SP (para lo cual Portapak, a diferencia de una
cadmara montada en la cubierta permite, el uso de la
mas grande "L" cassettes, para un maximo de
tiempo de grabacién de 90 minutos)

La introduccién de la Portapak tuvo una gran
influencia en el desarrollo del video arte . Imagenes
pueden ser reproducidas instantdneamente en lugar
de esperar el revelado de peliculas , y, en menos
de mil (1,967) délares, que era mucho mas
asequible que el cine o las camaras de televisién ya
existentes. [1] De repente, el cine se hizo
accesible a los artistas, los experimentadores, y
comentaristas sociales, no sélo las empresas bien
financiadas establecimiento de produccion. [ cita
requerida ]

El Portapak parece haber sido creado
especificamente para su uso por los artistas. En el
momento en puro formalismo, habia seguido su
curso, s6lo cuando se convirti6 en politicamente
embarazoso para los objetos, pero ridicula para
hacer nada, justo cuando muchos artistas estaban
haciendo obras de rendimiento, pero no tenian
donde llevar a cabo, o sentir la necesidad de
mantener un registro de sus actuaciones , justo
cuando comenz6 a parecer una tonteria hacer la
misma pregunta Berkleean de edad, 'Si se
construye una escultura en el desierto, donde nadie
puede verlo, ¢existe? ", justo cuando se hizo
evidente que la televisibn transmite mas
informacién a mas personas que hacen las grandes
paredes, justo cuando nos dimos cuenta que con el
fin de definir el espacio es necesario para abarcar
el tiempo, justo cuando muchas ideas establecidas
en otras disciplinas estaban siendo interrogados y

se propusieron nuevos modelos — en ese momento
la Portapak estuviera disponible. [2]

Vcer Videograbadora. Una videograbadora,
videocasetera, video, videocaset o VCR (acrénimo
del inglés video cassette recorder) es un tipo de
magnetoscopio de uso doméstico, que utiliza una
videocinta extraible que contiene una cinta
magnética para grabar audio y video de una sefial de
televisibn de modo que pueda ser reproducido
posteriormente. Muchos VCR poseen su propio
sintonizador (para la recepcioén directa de la TV) y
un temporizador programable (que permiten grabar
cierto canal a una hora en particular).

VHS vs. Betamax: La guerra de los formatos

Los dos estadndares mas conocidos fueron:
Betamax de Sony (también conocido como Betacord
o simplemente Beta), vy el VHS de JVC, quienes
batallaron por las ventas en lo que se conoceria
posteriormente como la original y definitiva guerra
de los formatos.

Betamax fue el primero en ser lanzado al
mercado en noviembre de 1975 y fue criticado por
muchos al ser tecnol6gicamente muy sofisticado.
Sin embargo el formato rival VHS (presentado en
septiembre de 1976) que contaba con mayores
tiempos de grabacién y era mas facil de ser
aceptada, particularmente en el negocio de alquiler
de cintas. VHS empez6 a tomar ventaja, y cada vez
salieron méas grabadores de VHS y mas peliculas en
este formato, dejando de esta manera a Betamax
por fuera del mercado consumidor.

(Un sistema llamado Betacam permanece
alin en uso para equipos de grabacién profesional de
alta calidad, aunque ahora estéd siendo reemplazado
por los formatos de cinta digital.)

Se han dado varias razones para el fracaso
del formato Beta:

Algunos indican que VHS gané porque desde
el principio contaba con el doble de tiempo de
grabacién, dado que el formato Beta estaba limitado
a una hora de grabacién; pero pronto fue
remplazado por la versién Beta II que permitia dos
horas de grabaciéon. Beta I ya era obsoleto cuando
llegbé a Europa en 1978.

Otros atribuyen el éxito del VHS a la gran
disponibilidad de pornografia en este formato,
reflejando la larga tradicién que muestra que la
pornografia es la fuerza conductora que impone los
nuevos formatos (el Internet viene a ser un
ejemplo obvio).

JVC y Sony usaron diferentes modelos de
marketing para su tecnologia: JVC licenci6 su
tecnologia VHS a otras compafiifas de electrénica
como Zenith y RCA, los cuales produjeron VCRs de
bajo costo, enriqueciendo de esta manera a JVC a
través de los derechos pagados por su licencia. Por
otro lado, pocas compafias fueron licenciadas para
producir equipos Beta.

¢ El principio del fin?
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A finales de los afios 90 y principios del
2000, el DVD gradualmente se impuso sobre el
VHS como el formato mas popular para
reproduccién de videos pregrabados. Actualmente
es posible encontrar empresas especializadas en
conversién de formatos de video analogo a digital.
Los grabadores de DVD y otros grabadores de
video digital como TiVo han empezado
recientemente a bajar su precio en paises
desarrollados. El alquiler de DVD en los Estados
Unidos super6 por primera vez al VHS en junio del
2003, y en 2006, el presidente de distribuidores de
video software asociados, predijo que seria el
Gltimo afio para lanzamientos importantes en VHS.

Notebook (También llamada laptop o
computadora  portatil). Pequefia computadora
personal con un peso entre 1 y 6 Kkilogramos,
pensada para que pueda ser  facilmente
transportable.

Caracteristicas de las notebooks

* Por lo general funcionan empleando una
bateria o un adaptador AD/DC que permite tanto
cargar la bateria como dar suministro de energia.

* Suelen poseer una pequefia bateria que
permite mantener el reloj y otros datos en caso de
falta de energia.

* En general, a igual precio, las notebooks
suelen tener menos potencia que las computadoras
de escritorio, incluyendo menor capacidad de sus
discos duros, menos poder de video y audio, y
menor potencia en sus microprocesadores. De
todas maneras, suelen consumir menos energia y
son mas silenciosas.

* Suelen contar con una pantalla LCD y un
touchpad.

* En general cuentan con PC Card
(antiguamente PCMCIA) o ExpressCard para
tarjetas de expansion.

* Existe un tipo de notebooks llamadas
subnotebooks, que son mas pequefias y mas
livianas.

* No hay todavia un factor de forma
industrial estdndar para las notebook, es decir, cada
fabricante tiene su propio disefio y construccién de
éstas. Esto incrementa los precios de los
componentes en caso de que haya que
reemplazarlos o repararlos, ademds de hacerlos
més dificiles de conseguir. Incluso a menudo
existen incompatibilidades entre componentes de
notebooks de un mismo fabricante.
(http://www.alegsa.com.ar/Dic/notebook.php)

Target En el ambito de la publicidad, los
términos mercado objetivo, pUblico objetivo, grupo
objetivo y mercado meta, asi como los anglicismos
target, target group y target market, se utilizan
como sin6énimos para designar al destinatario ideal
de una determinada campafia, producto o servicio.

WNBC WNBC, en el canal 4, es la estacién
de cabecera de la cadena de television

estadounidense NBC, ubicada en Nueva York vy
administrada y operada por NBC Universal.

La que ahora es WNBC—-TV comienza su
historia con la estacién experimental W2XBS,
fundada por la RCA (co—fundadora de la NBC) en
1928, s6lo dos afios después de que la NBC fuera
fundada como la primera cadena radial del pais.
Originalmente la sefial era puesto experimental para
su sistema televisivo, y utilizaba un sistema de
escaneo mecdanico, y después fue usada para
pruebas de recepcién e interferencia. La estacién
sali6 del aire en alglin momento de 1933 dado que
RCA volcé su atencién al desarrollo de la television
del tubo de rayos catédicos en sus dependencias en
Camden, Nueva Jersey, bajo el liderato del Dr.
Vladimir Zworykin. La estacién originalmente
transmitia en las frecuencias de 2,0 a 2,1
megahertz. En 1929, W2XBS mejoré su transmisor
y las dependencias de transmisién para lograr las
emisiones en 60 lineas verticales y 20 fotogramas
por segundo, en las frecuencias de 2,75 a 2,85
megahertz. En 1928, Félix el gato fue una de las
primeras imégenes transmitidas por televisién en
toda la historia, cuando la RCA colocé un mufieco
del famoso gato hecha en papel—mache, para una
transmision experimental en W2XBS. El mufieco fue
elegido por su constraste de tonos y su capacidad
de mantener indemne a pesar de las potentes luces
que se utilizaban en los inicios de la televisién, y
fue colocado en la tornamesa de un fonbgrafo y
televisado por cerca de dos horas cada dia. El
mufieco se mantuvo en la tornamesa por cerca de
una década mientras la RCA afinaba la definicién de
la imagen, iniciando la era de la televisién
electrénica. Fotografia del mufieco del gato Félix

En 1935, el sistema completamente
electrénico del tubo de rayos catédicos, fue
autorizado como un proyecto de "prueba de campo",
y la NBC convirtié un estudio de radio en el edificio
RCA ——actualmente el edificio General Electric——
en el Rockefeller Center de Nueva York para el uso
televisivo. A mediados de 1936, comenzé a emitir
programacién a pequefia escala para una audiencia
de cerca de 75 televisores ubicados en los hogares
de los altos ejecutivos de RCA, y una docena de
aparatos en una sala de circuito cerrado en las
oficinas del piso 52 del edificio RCA. La sala de
circuito cerrado era a menudo visitada por
organizaciones o invitados de la corporacién, que
veian un programa en vivo producido unos cuantos
pisos més abajo.

La audiencia total de las primeras
transmisiones de NBC estaban fuertemente
restringidas, pudiendo verlas sélo aquellas
personas autorizadas por la compafiia, con lo cual la
instalacién de aparatos de television alcanzaron los
200. Poco después de que NBC comenz6 su
programacién semi—regular de transmisiones
televisivas en 1938, DuMont Laboratories anunci6
la venta al pUblico de televisores, una estrategia
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que la RCA no tenia contemplada. En respuesta a
ello, NBC ces6 todas sus transmisiones de
televisién por varios meses.

Primera estacién de TV comercial

La estaciébn inici6 sus operaciones de
televisién comercial el 1 de julio de 1941, siendo la
primera estacién licenciada con tal fin en los
Estados Unidos. La sigla fue cambiada a WNBT (W
NBC Television) y se transmitia originalmente en
el canal 1. El 1 de julio de 1941, WNBT emitié el
primer comercial televisivo antes de un partido de
béisbol entre los Brooklyn Dodgers vy los
Philadelphia Phillies. El spot de 10 segundos para la
marca de relojes Bulova, por el cual la empresa
pagbd 9 délares de la época, desplegaba una imagen
de un reloj superpuesta en un mapa de los Estados
Unidos, acompafiada por la voz en off que decia:
"America runs on Bulova time".1 2 The Voice of
Firestone, un programa de radio de la NBC desde
1928, se convirti6 en el primer programa de
televisién que no presentaba noticias ni deportes,
cuando comenz6 en WNBT el 29 de noviembre de
1943.

Phillies Philadelphia Phillies (Phillies de
Filadelfia en espafiol) es un equipo de de baseball
de Grandes Ligas con sede en Filadelfia,
Pensilvania.

Es uno de los méas antiguos de la Liga
Nacional, en la que participan desde 1883, desde la
realineaciaciéon de esta liga en 1969 forman parte
de la Divisién Este de la misma. En un partido de
este equipo transmitido por WNBC se proyectd el
primer spot de la historia.

Brooklyn Dodgers Fue un equipo de béisbol
estadounidense que cambié su sede a Los Angeles
en 1957, por eso hoy dia se le conoce como Los
Angeles Dodgers.

Bulova Bulova es una marca de relojes de
lujo de los Estados Unidos famosa por haber
fabricado el primer "reloj electrénico" de pulsera
del mundo, el Bulova Accutron.

Aunque estadounidense de origen, Bulova
pas6 a disefiar los relojes en Estados Unidos,
fabricdndolos en Suiza y U(ltimamente el afio 2008
ha sido comprada por la compafiia japonesa Citizen
Watch Co.

Esta compafila es la primera que coloc6 un
spot en televisién en 1941.

ITV (nglaterra) Independent Television
(generalmente conocido como ITV) es una empresa
de servicio publico de televisién. Opera varias
redes comerciales de TV en el Reino Unido, siendo
establecida en 1955 como competencia de la BBC.
ITV es la cadena de televisibn comercial mas
antigua del Reino Unido, y la tercera en Europa por
detrds de TMC Monte Carlo y RTL9. Desde 1990
su nombre legal ha sido el de Channel 3, que si bien
no ha sido utilizado de forma comercial por ITV fue
establecido en la Ley de Radiodifusiéon de 1990

para distinguirlo de las otras cadenas (BBC One,
BBC Two y Channel 4)

Inicios de la televisién comercial (1954 a
1968)

La nueva Ley de Televisiéon de 1954 allan6
el camino para el establecimiento de un servicio de
televisién comercial en el Reino Unido, creando la
Independent Television Authority (ITA). Con la
ITA, se rompia el monopolio de la televisiéon que
pertenecia a la BBC. La responsabilidad de la
autoridad era regular el nuevo servicio, asegurando
que éste no seguiria el mismo patrén de las redes
de televisibn de Estados Unidos. Por ejemplo,
qued6d establecido que los anuncios fueran
completamente separados de los programas.

El nuevo modelo se estableci6é por regiones,
y cada regién serfa dirigida por diferentes
compafiias. Las tres regiones mas grandes
(Londres, Midlands y el Norte) fueron subdivididas
en servicios por semana y fin de semana, con una
compafiia diferente para cada una. El espacio para
publicidad se vendia regién por regién en base a lo
establecido por cada compafiia de televisién, por lo
que los anuncios no posefan cardcter nacional. Esto
se hizo para evitar un monopolio comercial en el
ingreso publicitario.

Rosser Reeves Rosser Reeves (septiembre
10, 1910 hasta 1 24, 1984) fue un gran exitoso
ejecutivo de América publicidad y pionero de la
publicidad televisiva. El crefa que el propésito de la
publicidad es vender. Insistié en que un anuncio o
comercial debe mostrar el valor de un producto, no
la inteligencia de un redactor. Su anuncio mas tipico
es probablemente el que hizo para Anacin, una
medicina para el dolor. El anuncio fue considerado
irritante y molesto por casi todos los espectadores,
pero fue un notable éxito, triplicando las ventas del
producto. En 7 afios, el comercial de 59 segundos
generd mas dinero que la pelicula Lo que el Viento
Se Llev6 en un cuarto de siglo.

Sus anuncios se centraron en torno a lo que
él llamo6 la propuesta Unica de venta, la razén del
producto necesaria para ser comprados o era mejor
que sus competidores. Estos a menudo tomoé la
forma de consignas — Reeves supervisé la
introduccién de decenas, algunos que todavia
existen hoy en dia, como M&M’ s "se derriten en
la boca, no en tu mano." Sostuvo que las campafias
de publicidad deben ser inmutables con un lema
Unico para cada producto. Sus comerciales para
boligrafos BIC, Minute Maid, M&M’ s, Colgate y
otros productos utilizados métodos similares, a
menudo haciendo demostraciones espectaculares.

Ted Bates &Co De marca y marketing
internacional fueron las tradiciones que se
remontaban al fundador de la agencia Bates
Theodore L. Bates, quien establecié Ted Bates &
Company en 1940. Graduado en 1924 de la
Universidad de Yale, Ted Bates trabajé en
publicidad durante varios afios, sirviendo como
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vice—presidente y director de Benton & Bowles,
antes de formar su propia agencia. Ted Bates
comenz6 con dos clientes, Colgate—Palmolive—Peet
y Continental Baking, y cuatro marcas para
anunciar: Crema Dental Colgate, Palmolive crema
de afeitar, Hostess Cakes de la Copa, y Wonder
Bread. Dentro de los primeros de la agencia de seis
meses, la facturacién bruta se situé en $ 5 millones,
un logro en gran parte a la Unique Selling
Proposition (USP), desarrollado por Ted Bates y
Rosser Reeves, la agencia de director creativo.

Scopitone Scopitone es un tipo de maquina
que reproduce una pelicula de 16 mm de los
componentes (en disco). Las peliculas de Scopitone
fueron precursoras de videos musicales.

Basado en la tecnologia desarrollada durante
la Segunda Guerra Mundial, de la pelicula de color
de 16 mm con clips magnéticos, y una banda
sonora, fueron disefiados especialmente para ser
mostrados en una maquina de discos. Los primeros
Scopitone se hicieron en Francia, entre ellos surgié
Le Poingonneur des Lilas de Serge Gainsbourg
(filmada en 1958 en la Porte des Lilas la estacién
de metro ), Johnny Hallyday y su Noir c'est noir
"(un cover de Los Bravos " Negro es Negro ") y el"
Hully Gully ", mostrando una danza alrededor del
borde de una piscina francesa.

Panoram

En 1941, cuando te tomabas la libertad de
visitar otra ciudad o barrio, lo méas probable era que
habia un Panoram. Este tipo de maquina de discos,
funcionaba con monedas 'y, proyectaba un
cortometraje de sonido de 16 mm. Los sujetos
fueron miusicos de las bandas mas de moda de
aquellos dias por lo general con sus vocalistas mas
populares. Si alguna vez encuentras un musical
corto de 16 mm que tiene la escritura al revés,
entonces es probable que sea un viejo "Soundie".
Fueron impresas al revés para que puedan ser
proyectadas al derecho en la pantalla.

Bruce Gowers Bruce Gowers es un director
y productor, mejor conocido por su trabajo en la
muUsica a gran escala en vivo, y producciones de
eventos. Comenz06 su carrera en su natal Inglaterra,
donde su video de miusica de Queen Bohemian
Rhapsody le trajo el reconocimiento internacional
que condujo a su traslado a los EE.UU. a finales de
1970.

Anton Corbijn Anton Corbijn (n. Strijen,
Holanda; 20 de mayo de 1955) es un fotbégrafo y
director de videos musicales, entre ellos "Personal
Jesus" de Depeche Mode (1989), "One" de U2 y
"Heart—Shaped Box" de Nirvana (1993).

Corbijn empez6 su carrera como fotégrafo
durante un concierto en 1972. En 1979 se muda a
Londres, donde empez6 a trabajar con bandas de
rock como Joy Division y Public Image Ltd. Durante
este periodo Corbijn también empieza su trabajo
como fotégrafo para prestigiosas revistas como
Vogue y Rolling Stone.

Jean Baptiste Mondino Jean—Baptiste
Mondino (n. Aubervilliers, Francia; 1949) es un
fotégrafo de modas y director de videos musicales
francés. Ha dirigido videos para Madonna, David
Bowie, Sting, Chris Isaak y Bjork, entre otros. El
video de la cancién <The boys of summer>, de
Don Henley, gané cuatro premios MTV Video Music
Awards en 1985, en las categorias Mejor Video,
Mejor Direccién, Mejor Direccién de Arte y Mejor
Cinematografia.

Comenz6 su carrera en los afios 1970, como
director artistico en la agencia de publicidad
francesaPublicis. A comienzos de los 1980, empez6
a disefiar caratulas de albumes musicales junto a su
amigo Gerard Rufin.

Ademas de las editoriales de moda, Mondino
ha fotografiado campafias publicitarias para
diversas marcas, como Kodak, Visa, Peugeot,
Citroén y Lavazza, siendo en ésta Ultima el
encargado del calendario del afio 2003.

Guion técnico' Contrariamente a lo que su
nombre implica, un guion técnico no es una versiéon
técnica del guion literario; se trata de un documento
de produccién que contiene la informacién
necesaria para ejecutar cada uno de los planos que
la obra audiovisual requiere.

El guion técnico debe contener el troceo por
secuencias y planos. En él se ajusta la puesta en
escena, incorporando la planificacién e indicaciones
técnicas precisas: encuadre, posicién de céamara,
decoracién, sonido, play—back, efectos especiales,
iluminacién, etcétera.

En resumen, el guion técnico ofrece todas
las indicaciones necesarias para poder realizar el
proyecto. Al guion técnico le sigue un bloque que
contiene la descripcién de la accién, de los actores,
sus didlogos, efectos, mdasicas, ambiente y las
caracteristicas para la toma de sonido: sincrénico,
referencia, muda o play —back.

Montaje El montaje audiovisual puede ser
definido como la ordenacién narrativa y ritmica de
los elementos objetivos del relato. Consiste en
escoger (antes de filmar o grabar la pelicula),
ordenar y unir una seleccién de los planos a
registrar, segun wuna idea y wuna dinamica
determinada, a partir del guion, la idea del director
vy el aporte del montador.

Ya que de cada escena se hacen varias
tomas, y que existen miles de tomas diferentes en
una pelicula, el montaje constituye una ardua labor.
Siguiendo la trama del guién, el montador, en
general, tiene libertad para montar las diferentes
tomas realizadas de una escena de la manera que
estime mas apropiada. Asimismo puede utilizar mas
o menos metraje de pelicula de cada toma, y decidir
cémo enlazar una escena o secuencia con la
siguiente. Por todo ello se considera que el montaje

1
Para mas detalles véase ANEXO 2
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es una de las disciplinas fundamentales en la
realizacién de una pelicula.

Raccord Continuidad cinematogréfica o
raccord hace referencia a la relacién que existe
entre los diferentes planos de una filmacién a fin de
que no rompan en el receptor o espectador la
ilusién de secuencia. Cada plano ha de tener
relacién con el anterior y servir de base para el
siguiente.

Tipos de continuidad

La continuidad en el espacio: Lineas
virtuales, direccién de los personajes y de sus
gestos y miradas.

La continuidad en el vestuario y en el
escenario: Ya que las peliculas no se registran
siguiendo el guion secuencial, hay que asegurarse
de que el vestuario de los personajes y su entorno
no cambie sin razén.

La continuidad en la iluminacién: Que no
haya cambios repentinos de tonalidad dentro de un
mismo espacio y secuencia.

La continuidad de interpretacién: También
es muy importante que los actores y actrices
cuiden la continuidad, no sélo espacial (la direccién
a la que se dirigen, etc.) sino de su interpretacién.
Deben cuidar factores como el tono de voz y la
expresividad para que resulte natural en cada
cambio de plano.

Travelling Traveling (voz inglesa:
<viajando>), se emplea en el cine para indicar que
la cdmara se desplaza hacia los lados.

El desplazamiento se realiza frecuentemente
sobre un pequefio vagén que rueda sobre unas vias,
a fin de asegurar la maxima suavidad de
movimiento, especialmente en suelos irregulares.
En caso de suelos lisos se utiliza un soporte con
ruedas de goma, para evitar el laborioso montaje de
las vias.

En el cine se desplaza a menudo la camara
con las manos y andando, para conferir una
impresién més realista a las imdgenes. Sin embargo,
este modo de desplazamiento no se considera un
travelling. Finalmente, existe también el travelling
realizado desde una grua, que puede llegar hasta el
nivel del suelo, levantarse hasta wuna altura
considerable, y girar en todas las direcciones.

Un buen travelling pasa generalmente
desapercibido al espectador, quien se encuentra
inmerso en la accioén, pero contribuye
considerablemente a amenizar la pelicula desde un
punto de vista fotografico.

Su uso en el baile de salén es como nombre
de un paso, en el que el cuerpo se mantiene de
frente, el movimiento lateral y los brazos como
ensefiando a la pareja.

Paneo (pan, panshot) En el paneo la
camara permanece fija pero gira horizontalmente
sobre su eje. Usualmente el paneo se utiliza para
seguir un objeto en movimiento.

Zoom Un objetivo zoom es un objetivo de
distancia focal variable, es decir, aquellos en los
que se puede variar a voluntad la distancia focal vy,
en consecuencia, el dngulo de visién.

Cuando el factor de zoom es mayor que 5x
suele denominarse superzoom.

Si el zoom es motorizado, como suele ser el
caso de las cdmaras compactas y de video, suele
llamarse power zoom.

El zoom digital suele ser un recorte de la
fotografia, se elimina parte de los margenes
agrandando la parte central de la imagen para lo
que se emplea sélo una parte del sensor, lo que
implica el uso de una cantidad menor de pixeles y
por ello una reduccién en la calidad de la imagen.

Estilema El estilema es un término que
suele utilizarse para definir los rasgos o constantes
caracteristicos del estilo de un autor.

Hermeneutica El concepto de estilema no
es simple, ni se debe intentar simplificar en exceso.
Un estilema viene a ser la traza de un pensamiento
en otro por medio de un estilo comun, por ejemplo,
entre maestro y discipulo, jefe y subordinado,
padres e hijos, proveedor y cliente, y en general,
entre un autor, sea escritor, pintor, compositor
musical, disefador, programador o creativo en
cualquier otra arte, y por otra parte el destinatario
de la obra que, a su vez, transmite un estilo, o
estilema, de la que le inspira.

Heterodireccién (etimologia heteros=
desigual, diferente, otro. Direccién desigual)

Un hombre heterodirigido es un hombre que
vive en una comunidad de alto nivel tecnolégico y
dentro de una especial estructura social y
econémica (en este caso, basada en una economia
de consumo), al cual se sugiere constantemente (a
través de la publicidad, las transmisiones de
televisién, y las campafas de persuasién que actian
en todos los aspectos de la vida cotidiana) aquello
que debe desear y coémo obtenerlo, segun
determinados procedimientos prefabricados que le
eximen de tener que proyectar arriesgada y
responsablemente.

Analepsis

La analepsis o flashback (inglés: escena
retrospectiva) es una técnica utilizada tanto en el
cine como en la literatura que altera la secuencia
cronolégica de la historia, conectando momentos
distintos y trasladando la accién al pasado. En
literatura The Sound and the Fury de William
Faulkner, El jardinero fiel de John Le Carré, El
camino de Miguel Delibes o Pedro Paramo de Juan
Rulfo son ejemplos significativos. Un buen ejemplo
en cinematografia es La Conquista del Honor, de
Clint Eastwood. En series de TV pueden tomarse
como ejemplos Lost (Perdidos), Cold Case vy
Psych, donde se sabe algo del pasado de los
protagonistas mediante este recurso.

La analepsis es una vuelta repentina y
rapida al pasado del personaje, diferente al
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racconto, que es también un quiebre en el relato
volviendo al pasado, pero este udltimo no es tan
repentino y es mas pausado en lo que se refiere a
la velocidad del relato.

Prolepsis Prolepsis (del griego
prolambanein, anticipacién).

Esta palabra tiene dos significados
diferenciados. También contiene varios sentidos
para otras cosas.significa un adelanto en la historia
repentinamente

Sentido literario

En sentido literario se refiere a un salto
hacia adelante en la narracién, mediante el cual se
adelantan al lector elementos de la trama, de modo
que antes de leer la novela ya sabe o al menos
intuye cudl va a ser el final. En este sentido la
prolepsis requiere una cierta pericia en su manejo,
puesto que es dificil mantener el interés del lector
cuando ya sabe cuando va a ser el final. Un ejemplo
de prolepsis seria Crénica de una muerte anunciada,
de Gabriel Garcia Marquez, obra literaria en la que
se sabe que el personaje de Santiago Nasar va a
morir, pero lo que verdaderamente atrae al lector
es averiguar las circunstancias y razones del
asesinato. Otro ejemplo claro es El tunel, de
Ernesto Sabato, en el cual desde el principio se
sabe que Castel ha asesinado a Maria Iribarne.

Recurso parecido cinematogréaficamente es
flashforward (lo contrario de flashback).

Racconto

Se conoce como racconto O narracion
preactiva a toda aquella extensa retrospectiva al
pasado, que conforme vaya pasando el tiempo va
progresando lentamente de forma lineal hasta llegar
al momento inicial del recuerdo, el punto de partida
de la historia. Esta técnica se ha usado tanto en
obras literarias como en obras cinematograficas.

Flashforward

Flashforward (en inglés) es una técnica
utilizada tanto en el cine como en la literatura que
altera la secuencia cronolégica de la historia,
conectando momentos distintos y trasladando la
accién al futuro. El flashforward es wuna ida
repentina y rapida al futuro de un personaje en una
historia. Se asemeja a flashback con la Unica
diferencia que en éste ultimo se conectan el pasado
y el presente.

Metanalepsis

La metalepsis o) metanalepsis 0
metaprolepsis (del griego LETAAN Y tg,
'participacién') es una figura retérica que consiste
en expresar una accién mediante otra relacionada
metonimicamente con ella. Por ejemplo, la
exhortacién Recuerda el juramento que me hiciste
significa en realidad Cudmplelo. La pregunta
¢ Tienes hora? funciona como un ruego (Dime qué
hora tienes).

Metalepsis, en el mundo de la retérica
audiovisual, también es entendida como la ruptura
de la légica. Por ejemplo, un personaje empieza una

frase en un lugar y un personaje diferente termina
dicha frase en otro sitio y tiempo, estableciendo de
esta forma una relacién entre los dos o entre lo que
estan diciendo. O el salto brusco de un nivel
narrativo a otro. Es el caso en que un personaje
esta viendo la televisién en un escenario concreto
dentro de la ficcién, supongamos que estd viendo
las noticias, y dentro de la misma ficcién, la
persona que presenta el telediario se dirige al
protagonista.

Anacronia En teoria literaria se Illama
anacronia a la alteraciéon del orden cronolégico de
los sucesos en el relato.

En un texto narrativo, los acontecimientos
de una historia pueden ser ordenados en forma
cronolégica (siguiendo la linea temporal pasado—
presente—futuro) o recurriendo a la anacronia (no
sigue una secuencia temporal légica). Por tanto, el
tiempo del relato (cémo presento los hechos) no
necesariamente calza con el tiempo de la historia
(cémo ocurrieron los hechos).

Inserts En audiovisuales, una insercién es
un tiro de parte de una escena filmada como desde
un angulo diferente y/o la distancia focal de la toma
maestra. El “insert” cubre la accién que ya estd
cubierta en la foto principal, pero hace hincapié en
un aspecto diferente de esa accién debido a la
formulacién diferente. Una insercién se diferencia
de un corte porque contiene cortes que cubren la
accioén, que no estaba cubierta en la foto principal.

Hay términos maés exactos para utilizar con
respecto al nuevo disparo, se inserta otro punto de
vista de los actores: close—up, toma de la cabeza,
toma de rodilla, toma tres cuartos . Por lo que el
término ‘"insertar" a menudo se limita a las
observaciones de objetos y partes del cuerpo,
aparte de la cabeza. Por lo tanto: CLOSE—UP del
pistolero, INSERT de su mano temblorosa por
encima de la funda, toma tres cuartos de sus
amigos mirando con ansiedad, INSERT del reloj.

A menudo ‘inserts” de este tipo se hacen
por separado de la accién principal, por un director
de segunda unidad, utilizando sustitutos.

Inserciones y cortes pueden ser tan
molestas para los directores, ya que se debe tener
cuidado para preservar la continuidad, manteniendo
los objetos en la misma posicién relativa que en la
toma principal, y tener la iluminacién de la misma.

Vladimir Propp Vladimir Yékovlevich Propp
fue un erudito ruso dedicado al andlisis de los
componentes basicos de los cuentos populares
rusos para identificar sus elementos narrativos
irreducibles mas simples.

Su Morfologia del cuento (Morfolégiya
skazki) fue publicada en ruso en 1928; aunque
influyé a Claude Lévi—Strauss y Roland Barthes,
fue préacticamente ignorada en Occidente hasta que
fue traducida al inglés en los afios 1950.

Analizé los cuentos populares hasta que
encontré una serie de puntos recurrentes que
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creaban una estructura constante en todas estas
narraciones. Es lo que se conoce como '"las
funciones de Propp".

La teoria de Propp se basa en un anélisis
estructural de la morfologia de los cuentos, donde
parte del corpus para llegar a la clasificacién.
Critica las clasificaciones anteriores a su estudio;
propone por su parte, en la clasificacion que
obtiene del analisis de mas o menos 100 cuentos
una serie de elementos constantes, estos son, las
funciones de los personajes.

Bernard Berelson Recibié su formacién y
llevé a cabo su doctorado en la Universidad de
Chicago, y fue decano de la Graduate School of
Library and Information de esa misma universidad.
Sus conocimientos abarcaban diversas ramas,
desde politélogo, demégrafo, socidlogo (ya que
colaboré en diversas técnicas de tecnologia
electoral), y comunicélogo.

Ademas, Berelson estudié la relacién entre
los medios de comunicacién y el mundo de la
politica, junto a su colaborador, Paul Lazarsfeld
(director de la Office of Radio Research) asi como
la metodologia y la verificacién de los resultados,
asi como también se destaca sus ideas, cercanas a
la corriente difusionista en los ultimos afios.

Paul Lazarsfeld Paul Felix Lazarsfeld (¥13
de abril de 1901 Viena, Austria; — T 30 de junio de
1976, Nueva York). Nacié en el seno de una familia
de la burguesia media austriaca. Estudié en la
Universidad de Viena. Alli se doctoré en
Matematicas aplicadas (1925) y Fisica con una
tesis sobre los aspectos matemdticos de la teoria
de Einstein.

La obra de Lazarsfeld se puede subdividir
en siete partes:

1. Historia de la cuantificacién en las
ciencias sociales e historia de la teoria empirica de
la accién.

2. Metodologia de la investigacién empirica:
de los conceptos a los procedimientos de medida.

3. Técnicas particulares de investigacién: el
analisis de las estructuras latentes y de los
paneles.

4. El consumo como decisién.

5. El voto como decisién.

6. Los medios de comunicacién de masas y
las influencias personales.

7. El papel de la investigacién empirica.

Retérica Arte de expresarse con correccién
y eficacia, embelleciendo la expresién de los
conceptos vy dando al lenguaje escrito o hablado el
efecto necesario para deleitar, persuadir o
conmover. Las figuras retéricas son modos de
expresién que se apartan de lo habitual con fines
expresivos o estili-sticos. Usualmente su analisis se
realiza en texto, sin embargo también puede
realizarse en las imdgenes. Aqui- algunas de las
figuras mdés vistas en publicidad.

Anti-frasis

Figura que consiste en designar personas o
cosas con voces que signifiquen lo contrario de lo
que se debiera decir.

Anti-tesis

Contraposicién de una palabra o frase a otra
de significado contrario. En imagen, los elementos
visuales son opuestos también.

Caligrama

Texto, a veces una simple frase o palabra,
generalmente poético en el que se utiliza la
disposicién de las palabras, la tipografi-a o la
caligrafi-a para procurar representar el contenido
del poema.

Derivacién o Parequesis

Uso de varias palabras con la misma rai-z en
una frase o verso. En imagen, uso de varios
elementos visuales con la misma base.

Elipsis

Omisién de un elemento en la composicién o
en la frase.

Eufemismo

Sustitucién de una palabra o frase por otra
para disimular la crudeza, vulgaridad o gravedad de
la original, es decir, dulcificacién.

Erotema

Formulacién de una pregunta que no espera
respuesta para expresar indirectamente o dar mas
fuerza a una afirmacién. En ocasiones se hace la
pregunta esperando del lector la respuesta.

Esencia

El objeto estd solo, en primer plano y
muestra su perfeccién mediante su simple
existencia; sin escenarios, sin paisajes, sin
anécdotas. Basan su autoridad en la sobriedad o en
el silencio.

Hipérbaton

Separacién de dos o méas elementos
sintacticamente unidos, intercalando un elemento
de una o mas palabras, que NO corresponden a ese
lugar de la oracién.

Hipérbole

Imagen que representa una exageracién de
la verdad.

Humorismo

Consiste en enjuiciar o comentar la realidad,
resaltando el lado cémico, risuefio o ridi-culo de las
cosas.

Metéfora

Traslado, mediante una comparacién
impli-cita, del sentido de una imagen a otra. Se
muestra una imagen para significar otra. La
transferencia de sentido se da por sustitucién.

Metonimia

Se realiza una transferencia asociativa del
sentido. Hay varias relaciones:

La causa por el efecto; El efecto por la
causa; El continente por el contenido; El contenido
por el continente; Si-mbolo por simbolizado; Lugar
por lo que en él se produce; Lo abstracto por lo
concreto; El instrumento por el usuario; El autor
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por la obra; El lugar de procedencia de un objeto,
por éste.

Onomatopeya

Uso de una palabra, o en ocasiones un grupo
de palabras, cuya pronunciacién imita el sonido de
aquello que describe. Ejemplos ti-picos de
onomatopeyvas son ‘bum” , “bang” , “clic” o

“crac” .

Oximoron

Figura que consiste en armonizar dos
conceptos opuestos en una sola expresion,
formando asi un tercer concepto, cuyo significado
se desprende de su interpretacién légica. El sentido
literal de un oximoron es absurdo (por ejemplo,
<un instante eterno>), forzando al lector a buscar
un sentido metaférico.

Pali-ndromo

Los pali-ndromos son palabras o frases que
se leen igual de derecha a izquierda que en sentido
habitual. Es conocido el ejemplo “Dabale arroz a la
zorra el Abad” . La rai-z etimolégica palin significa

“de nuevo” o ‘repeticién” .

Prosopopeya

Atribucién de actitudes humanas a entes
abstractos, objetos o animales.

Reticencia

Omisién del final de una idea o una frase,
pero que se puede complementar mentalmente
gracias al contexto. En imagen, el faltante se
convierte en un elemento visual de la composicién.

Sarcasmo

Burla sangrienta, mordaz y cruel.

Silepsis

Imagen o palabra que puede ser entendida
en dos sentidos.

Simil

Comparacién expli-cita de una cosa con otra.
Regularmente siempre esta presente la palabra
" como” , lo que implica que el comparado y el
comparante deben estar ambos enunciados. En
imagen sucede lo mismo, es decir, no hay
sustitucién como en la metafora, sino comparacién.

Sinécdoque

Tropo que consiste en designar un todo
entero por una de sus partes o viceversa. Existen
varios tipos:La parte por el todo, El todo por la
parte, General por particular, Género por especie,
Especie por género, Singular por plural, plural por
el singular, La materia por el objeto, La especie por
el individuo.

Connotativo Connotacién es el sentido o
valor secundario que una palabra, frase o discurso
adopta por asociacién con un significado estricto,es
decir, es el dicho de una palabra: Conllevar, ademas
de su significado propio o especifico, otro de tipo
expresivo o apelativo.Es un elemento de la
comunicacién.

Gregorio Fernandez Diez Gregorio
Fernandez Diez (Quintanamanvirgo, 1891).
Economista espafiol. A muy temprana edad, se

traslado a Barcelona. Dirigié y edité la revista
Barcelona financiera: revista comercial a partir del
1 de junio de 1925.

(http://bibliografiacyl.blogspot.com/2011/02
/bibliografia—unidad —2.html)

José Martinez Abadia Profesor espafol,
colaborador de Fernédndez Diez, con quien definié
los tipos de montaje cinematogréfico.

José Luis Leén Cuenta con Formacién
especializada en Supply Chain y experiencia
destacable en Direccién de Equipos y en la
implantacién de SAP (Gestién de Materiales—MM y
Ventas vy Distribucién—SD), asi como en la
posterior busqueda de soluciones v su
implementacién, para los nuevos procesos o
mejoras. Sus especialidades son Logistica, Gestién
Documental, Catering, Marketing Directo,
Manipulados Industriales, Merchandaising.

Otto Kleppner Es un autor importante que
realizé estudios sobre publicidad. Escribié el libro

“Publicidad” que trata sobre los origenes vy
antecedentes de la Publicidad.

Esta referencia es muy importante en el
estudio de la publicidad, puesto que resume la
historia de la publicidad desde los escritos
babilénicos hasta la televisién por satélite.

Luis Bassat Lluis Bassat Coen (nacido en
Barcelona, el 6 de octubre de 1941), es un
publicista espafiol de origen sefardi.

En 1975 fundé la agencia de publicidad
Bassat & Asociados, en Barcelona, la cual mas
tarde se renombré como Bassat Ogilvy al ser
participada por la multinacional Ogilvy & Mather.
En 2004 aparecié en una lista de <Los hombres
mas influyentes de la publicidad>.

A pesar de la importancia que Luis Bassat
ha desarrollado en el sector de la publicidad, ha
sido méas conocido entre el publico general debido a
su relacién con el Fuatbol Club Barcelona, al
presentarse en las elecciones para la presidencia
de la entidad, en los afios de 2000 y 2003. No
obstante, en ambas oportunidades perdid.

Fue elegido por la cadena la Sexta como el
empresario encargado de dirigir el programa El
aprendiz, wuna secuela espafiola del éxito
estadounidense The Apprentice, en cuyo papel se
encontraba el conocidisimo magnate Donald Trump.



