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INTRODUCCION

A nivel de Pais, El Salvador brinda educacion en diversos niveles:
parvularia, educacion basica, educacion media y educacion superior. Es a partir
de los 4 afos, que los nifios y nifias inician su etapa de educacion, desarrollo y
crecimiento en los diferentes Centros Escolares que forman parte del MINED.

A nivel privado existen instituciones que brindan servicios de guarderia en

donde los nifios y nifias ingresan al afio de vida.

Base importante de la educacidon institucional son los insumos
(Cuadernos, libros, pizarras, material didactico) con los que cuentan cada
establecimiento escolar, su infraestructura hasta el recurso humano
(Profesores, personal de apoyo) que esta a cargo del desarrollo de las

actividades que ayudan al completo desarrollo de los nifios y nifias.

El gobierno de El Salvador ha requerido y le ha apostado a la Educacion
Salvadorefia y es a través del Ministerio de Educacion que es la institucion
encargada de impulsar una transformacion educativa con inclusién social,
equidad y calidad, que cuenta con metodologias para innovar y promover los
grandes retos de la sociedad actual. Contemplando programas sociales
educativos con una mayor claridad, legibilidad y con un lenguaje apropiado y
flexible para el entendimiento de todos los Salvadorefios.

Para llevar acabo estos grandes desafios educativos y programas que velan por
la educacion, desarrollo integral, salud y nutricién, por leyes y derechos que
tiene que tener un niflo en su desarrollo educativo, se requiere de organismos
gubernamentales, no gubernamentales y privados, nacionales e
internacionales, que desarrollan acciones a favor de la educacion integral para

la nifiez.
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Por mencionar algunos como: INJUVE, ISNA, FUNDAFAN, Cooperacion
Alemana UNICEF, MINSAL, UES, UEES, MINED, entre otros.
Todas estas cooperaciones ayudan por medio técnico y financiero para los
programas de implementacion de educacion integral para jévenes, nifios y nifias

y padres de familia en el territorio Salvadorefio.

Con el nuevo convenio para la cooperacion del apoyo al fortalecimiento
de la primera infancia, entre los ministerios de educacion de El Salvador y
México se espera fortalecer los programas de Educacion Inicial, en cuanto ha
programas, capacitaciones, modelos estandares de desarrollos integrales,
desarrollos de salud y nutricion, del mismo modo se espera implementar un
cambio grafico y visual en la via publicitaria de los productos y servicios con los
gue se manejan los articulos que se trabajan en las diferentes campafas y

proyectos que se tienen en Educacion Inicial.

Esto ayudara a mejorar y planificar un modelo integral de comunicacion
donde la poblacién conozca de antemano, de una forma simple y clara pero con
un lenguaje adecuado a la realidad salvadorefia. Mensajes y disefios ilustrativos
capaces de identificar una causa, un efecto y una realidad educativa

ampliamente competitiva en el desarrollo de la nifiez.

El nivel de Educacion Inicial es el programa con el que la Universidad de
El Salvador y el Ministerio de Educacion trabajaron para implementar el primer
paso y eslabén de un cambio en los productos visuales que contempla este
nivel Educacion Inicial, realizando el Modelo De Educacion y Desarrollo Integral
para la Primera Infancia. Mediante la campafa de “Educacion Inicial Y
Parvularia” en una version “Popular”, el desarrollo y la educacién es de alcance

nacional.
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La Investigacion Aborda el objeto de estudio, objetivos, planteamiento y
metodologia. Una resefia histdrica con antecedentes del trabajo investigativo;
asi como un desarrollo comunicacional de factores que comprendi6 la
construccion del proyecto como: publicidad, disefio y campafia, que fueron las

partes relativas y lineales de esta direccion informativa y educativa.

Se destaca las causas y sucesos con las que cuentan o se implementa el
desarrollo del programa Educacion Inicial, desarrollando entrevistas, encuestas,
conversaciones con personajes claves en este rublo para la construccion del
objeto de estudio llegar a una causa y un efecto en la basqueda y solucién del
problema.

Muestra sobre una Guia informativa de como implementar una camparfia
grafica y sus diferentes componentes; posee el desarrollo de un conjunto de
pasos y sucesos en el desarrollo publicitario y comprobacion de la campafa
“Educacion Inicial y Parvularia” comprendiendo diferentes productos y articulos
visuales con los que se manejara la campafa para un determinado publico.
Ademas este documento cuenta con un Corolario donde se establecen las

conclusiones y recomendaciones de la investigacion.

Por Gltimo la investigacion se agradece al Maestro Alvaro Cuestas Cruz
por su valiosa colaboracién, ensefianza, aprendizaje y por su incondicional
apoyo como asesor en el proyecto de grado. A la Maestra Xenia Maria Pérez
Oliva por su aporte en el seminario de grado y colaboracion indispensable en el
proceso de finalizacion del proyecto presentado. Especialmente a la Licenciada
Noelia Merino por abrir el espacio para trabajar de la mano con el proyecto de la
campafia “Educacion Inicial y Parvularia”; al mismo tiempo agradecer al
Ministerio de Educacion por aceptar la propuesta del proyecto de grado y asi

mismo a todas las personas que de una y otra forma colaboraron con este
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También se le agradece al Lic. Juan Francia, por su aporte y
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Cesar Sermefio, a docentes de diferentes instituciones del pais, a nuestros
colegas disefiadores graficos y publicistas, que para nosotros han sido un

aporte especial dentro de la investigacion.

Y por dltimo y no menos importante a Arquitecta Sonia Margarita Alvarez
por su colaboracion en la revision de este documento y en el seminario de
grado, a nuestros docentes, y amigos de nuestra Escuela de Artes de la
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CAPITULO |
EL OBJETO DE ESTUDIO

Este capitulo comprende: el desarrollo del tema, los objetivos, el planteamiento

del problema y el disefio metodoldgico de investigacion.
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1. TITULO DE LA INVESTIGACION

“Creacion de guia para la elaboracion de campafa grafica visual de version

popular. Y su aplicacion en el departamento de Comunicaciones del Ministerio

de Educacién.”

1.2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

121

1.2.2.

. Objetivo General

Disefiar una guia para la elaboracion de campafa grafica visual de
version popular y su aplicacion para fines educativos en el Ministerio de

Educacion.

Objetivos Especificos

Establecer en que medida la falta de recursos tecnoldgicos y manejo
adecuado de herramientas gréficas, limita al departamento de
comunicaciones del Ministerio de Educacion, la creacion de sus propias

campanfas publicitarias.

Determinar como afecta la ausencia de un area creativa para el
desarrollo efectivo de campanias populares creadas por el Ministerio de
Educacién.

Destacar que los elementos ilustrativos adecuados son necesarios para
el desarrollo de una exitosa campafa grafica de tipo popular, en el area

de comunicaciones del Ministerio de Educacion.

12
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1.3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

e Situacién Problematica

El diagnéstico de estad investigacion estableci6 que actualmente el
departamento de Comunicaciones del Ministerio de Educacion, no cuentan con
el personal capacitado, ni con el equipo tecnoldgico que se requiere para la
elaboracion de las campafas graficas. Sin embargo el MINED, tiene los
recursos econodmicos para la realizacion de campafias gréfica visual, por ello
recurre a agencias de publicidad para la realizacién de las campafias. En la
investigacion se realizo la creacion de una guia que contuvo los procedimientos
adecuados y necesarios para que el area de comunicaciones del Ministerio de
Educacion pueda utilizarla en el desarrollo de sus campafas publicitarias. La
efectividad de la guia se demostré6 por medio de la ejecucién de la campafa
“Educacion Inicial y Parvularia” con sus articulos y productos graficos visuales

de tipo popular para la educacion integral de nifios y nifias del pais.

1.3.1. FORMULACION DEL PROBLEMA

e Interrogante General: ¢(En qué medida la falta de recursos
tecnoldgicos y personal capacitado en el Area de Disefio gréafico
limita al departamento de Comunicaciones del Ministerio de
Educacién, MINED para la creacion de sus propias campafias
publicitarias?

e Interrogantes derivadas:
¢Es posible que una guia metodolégica para el disefio de
campanfnas gréaficas visuales aporte las bases de conocimiento
para el desarrollo del &rea de comunicaciones en el disefio de este
tipo de actividades publicitarias?

e (En qué medida el uso de elementos ilustrativos son necesarios

para una exitosa campafia gréafica de tipo popular?

13
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1.4. DISENO METODOLOGICO

1.4.1. Tipo de Estudio y Disefio

» Tipo de estudio.

La investigacién es de tipo Explicativa, por que se dio respuesta al
problema de estudio, que es la falta de capacitacién que tiene el disefiador
grafico en la especialidad de ilustracion, por ello se estudio las variables del
problema y como influyeron en otras variables, cuando hay una relacién causa y
efecto. Para establecer si existe una relacién causa-efecto, se aislan y eliminan
los factores que pueden ser causa de un resultado particular y probar sélo los

que se quieren medir directamente.

> El método.

El método que se ocupd en la investigacion es operacional. En la
practica el Método Operacional en la soluciébn de un problema muestra o
puede traer los siguientes beneficios, incrementa la posibilidad de mejores
decisiones, la coordinacion entre los multiples componentes de la organizacion,
esto quiere decir que la investigacion Operacional genera un mayor nivel de
organizacion, mejora el control del sistema, logra un mejor sistema al hacer que

este opere con costos mas bajos y con mayor eficiencia en la investigacion.

“Las fases que presenta el Método Operacional son: Estudio de la
organizacion, interpretacién de la investigacion como un sistema, formulacién
de los problemas de la organizacién, construccion del método, derivaciones de
soluciones del modelo, prueba del modelo y sus soluciones, disefio de controles
asociados a las soluciones, implementacion de soluciones al sistema” (Russell
L. Ackoff). Pag. 26).

14
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1.4.2. Metodologia de la Investigacién

La metodologia que se ocupd en la construccion del problema de
investigacion es de tipo cuantitativa para lo cual se requiere que entre los
elementos del problema de investigacion exista una relacion cuya naturaleza
sea representable por algin modelo numérico. Es decir, que haya claridad entre
los elementos de investigacion que conforman el problema, que sea posible
definirlo, limitarlos y saber exactamente dénde se inicia el problema, en qué

direccion va.

Elementos:

Su naturaleza es descriptiva.
Permite al investigador “predecir’ el comportamiento del consumidor.

Los métodos de investigacion incluyen: Experimentos y Encuestas.

YV V V V

Los resultados son descriptivos y pueden ser generalizados.

1.4.3. POBLACION Y MUESTRA
+ Poblacion: La poblaciéon a observar se seleccion6 con exactitud
ya que ellos presenta la fuente mas rica de informacion para la
investigacion. Como se menciond con anterioridad se utilizo la
muestra no probabilistica por lo tanto la poblacion que se investigo
fue:
1. El Area de Comunicacion Del Ministerio De Educacion.

2. Disefiador del Area de Comunicacion.

+ Muestra: Se tom6é como muestra a personas seleccionadas que
tienen un conocimiento profundo del tema bajo estudio es decir:
Licda. Noelia Merino (directora del Area de comunicaciones del
MINED) Licda. Irma Salazar (Jefa de publicidad), al Disefiador
Grafico Mauricio Gomez, a otros disefiadores y publicistas,

15
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1.4.4.

= =

1.4.5.

1.4.6.

Lic. Juan Francia (Mercadologo), ya que se considera que la
informacion aportada por estas personas fue vital para la toma de

decisiones.

Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos
Encuestas.

Entrevistas.

Observacion Personal.

Investigacion Bibliogréfica por fuentes secundarias.

Plan de Procesamiento Para Analisis de Datos

Los datos estadisticos que lanzaron cada una de las respuestas de
encuestas y entrevistas, estan planteadas en esté documento a base de
dos formas, la primera en forma estadistica, esto quiere decir con un
grafico de pastel y sus porcentajes de acuerdo a lo que lanzo el estandar
de respuestas y la segunda a base de cuadros consolidados con sus
diferentes opiniones.

Procesamiento de Validacion de la Propuesta.

Este proceso se realizo en el &rea de comunicaciones del Ministerio de
Educacién, con la directora del area Licda. Noelia Merino, en cargada de
todo lo relacionado a publicaciones y realizaciones de campafas del
MINED. EIl cual ella aprobé todo el arte realizado para la campafa
“Educacién Inicial y Parvularia”, que dando satisfecho con el producto

realizado.

16
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

Este capitulo determina informacion sobre los elementos y sucesos actuales

del sujeto de estudio, los cuales seran claves para la realizacién del resto de la
investigacion.
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2. MARCO DE REFERENCIA

Se expone el estilo grafico que se utiliza en las diversas campafas que ha
desarrollado en Ministerio de Educacion y la finalidad de las mismas, las cuales
buscan informar haciendo uso de medios publicitarios impresos.

2.1. Antecedentes de la Investigacion

Entre las camparfias que realiza el Ministerio de Educacion (MINED), tenemos

las siguientes:

«+ Escuela Inclusiva

Imagen 1. Escuela Inclusiva: Ministerio de Educacion. Papeleria, MINED

g .-.-,\'T-_ ? w‘-‘.: :. 'J‘
8

Escuela inclusiva fue

impulsada por el gobierno de EIl
p P 9 Llevar la Escuela Inclusiva de Tiempo Pleno

T amas de 1500 escuelas permitira que el pais
Salvador y una de las iniciativas por B\ ieva educacion,

. - -7 T T
parte del Ministro de Educacion en | L Gomgs sy e oo e s conves e dertro el mism

y de i la oferta ed desde parvularia hasta el bachillerato

~ ’ x en d . pargqu i ta o ia de la
aguel entonces el Sefior Hato Hasban, | # " desarrtando, & e e s el de
alumnade, que dé como | 1a ion de d y ci . que

contribuyan al desarrollo de sus comunidades.

d urante e| E ncuentro M | n |Ste r|a| 3, Participacion de la comunidad, porque propone una organizacion escolar modera, donde

alumnos, docentes, padres. madres y demas actores del entormo, formen parte de proceso
educativo.

I ntera erl Cano 4 Una jornada m_endld.a para aprender nuevos conecimientos y habilidades para ta
II l . * wvida ¥ para el dmbito laboral en termas como medio ambiente, uso de nuevas
tecnologias, huertos escolares, talleres de oficios. entre otros.

5_ Prevencion de la viclencia, ya que promueve acthividades positivas

mediante Ly ensefianza de arte, cultura, deportes y otros conocimientos

que favorecen a la comunidad. Ademas incluye todos los programas
sociales que contribuyen al aprendizaje en condiciones de sguatdad

Inclusiva inicio su implementacion s son e e Yo 11806 Sl modkle shuati e

Escuela Inclusiva de Tiempo Pleno, la apuesta de este gobiemo
por una educacion con calidad y equidad.

El modelo de Escuela

hace méas de tres afios con un plan

.':I."';;;‘ =
piloto el cual se encontraba en 22 ‘ k,,;w,;_ A,
W
centros educativos de tres municipios. “',,i_‘
b -

EL SALVADOR

Ahora se implementan méas de 145

escuelas y se espera que en los

Fuente: Ministerio de Educacion (papeleria llustrativa MINED)
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Préximos meses se expanda 1,365 centros escolares en 57 municipios,

favoreciendo a 340 mil estudiantes a nivel nacional.

Se basa en la educacion integradora que une a escuelas con cercania
geografica con el fin de mejorar la oferta educativa, brindando nuevos
conocimientos segun necesidades de la comunidad, logrando de esta manera,
la integracion de los padres de familia, docentes y actores locales, de la

comunidad.

El Ministerio de Educacion (2013) afirma: La inclusion propone el desarrollo de
capacidades de los integrantes de la comunidad educativa, respetando los
ritmos y formas de aprendizaje de cada uno y la diversidad. EI mayor desafio en
la implementacion de una educacion inclusiva es de caracter técnico-cultural,
porque considera el contexto, los saberes y la cotidianidad de la comunidad, por
lo tanto implica cambios sustanciales en los paradigmas, las practicas

pedagogicas y en las rutinas escolares.

Imagen 2. Escuela Inclusiva, Broschure Educativo MINED.

Broschure Informativo

Participacién de la comunidad. ’ =
» Porque propicia la creacion de
estructuras  modernas  que .
requieren de la participacion
de la comunidad en su

tamafio carta utilizado por

B i S o B it
INCLUSIVA
=

conjunto; es declr, alumnas, Estos son algunos
docentes y demds actores de lox frutos

sociales.
del modelo educativo

4 Pravencion de la violencia. de Escuela | ;
'« Porque contempla la de Tiempo Pleno, “empo Pler'lD

El Ministerio de

Educacién, dirigido a los

:::‘::?:\f:mos de hab'?;:;m la apuesta de este gobierno ra una Educacién .

i ilidades ;

ol por una educacion oy sty docentes de las diferentes
estudiantes  a  actividades con calidad y equidad. e Calidad.

positivas , en temas como arte, . . . .

deporte, medi biente, u:

de v tcnologas hueros instituciones publicas de

escolares,  educacion  por

proyectos, entre otros. EI Salvador

Fuente: Ministerio de Educacion, Departamento de Comunicacién (Papeleria Educativa)
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% Campafia para evitar corrupcion en las escuelas.

Imagen 3. Tu puedes evitar la Corrupcion y Abusos en los Centros Educativos.

B i puedes evitar la p ; El MINED realiz6 el
Corrupcion y - '

Abusos en ios iCémo: lanzamiento de un afiche
g’ Centros Educativos

para que las personas
conozcan que  acciones
puedan ser consideradas

como malas précticas en las

Presentar facturas falsas  Venta, ]

y declarar compras con  distribucion indebida escuelas “Tu puedes evitar
proveedores falsos o de alimentos y paquetes
“prestanombres”. escolares,

la corrupcion en los centros

educativos” es el lema que

- LA

Liegadas tardias, Acoso y abuso sexual Discriminacidn por Maltrato fisico, verbal

lleva inscrito el cartel, que

inasistencias en el ambito escolar. género, y en el dmbito , i i .
s rngod P e = serd distribuido en lugares
horario laboral.

publicos y en las mismas

V&2
SR 7

Exigir cuotas voluntarias Solicitar pagos o bienes Vender eximenes, titulos

centros de estudio.

- ; @)

o cobros por alos ¥ certificados o exigir justificacion vilida y
Ia én de para la pagos para modificar comprobable.
educativos. de las compras. notas.

Si observas cualquiera de estas conductas en los Centros Educativos o en la Direccion
Departamental de Educacidn, deniincialo visitando la OIR del MINED o a través de:

3 Tel. 2281-0274 B transparencia@mined.gob.sv

24

iTw informacion sevd confidencialll == = — <

LAAL U A AR LA ¥
[1L SALYARORE et saivApon

Fuente: http://www.transparenciaactiva.gob.sv/mined-lanza-campana-para-evitar-corrupcion-en-

escuelas
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% Campafa de inclusion escolar

Esta campafa se desarrolla por cuarta ocasion, con el fin de mejorar las
condiciones de integracion escolar de los nifios con discapacidad al sistema

educativo regular.

"Lo que pretendemos es que la sociedad conozca que estos nifios tienen
derecho a la educacion regular, queremos ademas que ellos se empoderen de
esos derechos" (Alberto Morales director ejecutivo de FUNTER, 2011).

Imagen 4. Aprendamos Juntos.

'——‘____-—_
CAM PANA DE La  campafa  de
inclusion escolar
l N C LU s lo N "Aprendamos Juntos 2011"
E scomn dara inicio este 17 de abril
del 2014 con una serie de
actividades que incluye la
Publicacion de las cartillas
y el centro de dibujo, que
llevara a cabo la
premiacion a finales de

Junio.

!

Fuente: http//:www.oei.es/noticias/spip.php?article8724
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% Camparfa interna del mes civico.

Imagen 5. Septiembre Mes civico.

SEPTIEMBRE

mg!as,pﬁegosdepapelbund.ﬂumones.m |

Este material serd repartido a los diferente
tamentos del pals en donde se distribuird en los
diferentes circulos de alfabetizacion,

Mancsterso de Educacidn

|

EL SALVADOR

grama de

?a.be;baacm

*Edusands parn La vido®

' Alfabetizar es una accidn civica, porque
uun wde]uﬂdaymm
[ nuestros

. Justicia y Libertad es Alfabetizar.

Fuente: Ministerio de Educacion, Departamento de Comunicaciones MINED

Esta campafia tiene como finalidad instruir a las personas de 15 afios
en adelante en condicion de analfabetismo; quienes aprenden a leer escribir,
hacer calculos matematicos basicos, asi como sus roles familiares, derechos, y

responsabilidades ciudadanas.
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2.2. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

Es importante conocer cada término de este proceso, como parte de
desarrollo estructural y darle forma a una nueva visién de campafas gréficas,
versiones populares, pero lo primordial es como una ilustracion puede llegar a
favorecer la calidad de campafias gréficas y sus estrategias publicitarias, en

este caso, con mensajes educativos al sector publico.

Cuando nos referimos a una campafa claramente nos dirigimos al
término  “publicidad” y hoy en dia estamos empapados de mensajes
publicitarios en diferentes medios de comunicacién, es claro que es una forma

de vender un producto o servicio.

Es por ello que se hace referencia a esta entidad como uno de los principales
movimientos en el desarrollo creativo e interpretativo y técnico, de la formacién
y realizacion de la campafia “Educacion Inicial’, fuera de una agencia de

publicidad, que es uno de los compromisos de este trabajo de grado.

Estas agencias de publicidad se encargan de trabajar dos tipos de publicidad:

+ Publicidad Visual
4+ Publicidad Audiovisual

Esto nos lleva a las agencias de publicidad con diferentes areas de trabajo

como:

+ Departamento servicio de investigacion.
+ Departamento de planificacion de medios.
+ Departamento de creatividad.
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Para una mayor comprension de cOmo se trabaja o se organizan las agencias
publicitarias para la realizacion de diversas campafas, y a continuacion se

presenta el diagrama en la siguiente pagina.

Estructura Publicitaria.

El esquema muestra las partes de un area que comprende la logistica de un

departamento o area de un cargo institucional en la formacién comunicacional.

Esquema 1. Control de Campafias

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO
DE CREATIVIDAD DE SERVICIO DE

INVESTIGACION

ase Psicologos

ESTRUCTURA

Creativa

Creacic PUBLICITARIA

Control

Presentacion

Psublicidad
Audiovisual
Publicidad
Visual

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado. A partir de Tesis:Bejarano,J, Moreno, C, 1995.
“Propuesta de un modelo de organizacion de campafias publicitarias, en las agencias de publicidad
del area Metropolitana de San Salvador. Universidad Francisco Gavidia, San Salvador, El Salvador.
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2.2.1. Historia de la Publicidad

La publicidad tiene 5 mil afios de historia registrada hasta la época
actual, de los cuales la parte mas significativa comenzé cuando Estados Unidos
surgié como una gran nacion industrial hace casi 100 afios.

Evelin.(19/11/ 2009). Historia de la publicidad en El Salvador. Recuperado de
http://publicidadenelsalvador.blogspot.com/

e Lapublicidad se divide en tres grandes periodos

Esquema 2. Periodos de la Publicidad.

Periodos de
La Publicidad

La Era de |la Pre La Era de la La Era de la
mercadotechia comunicacion Masiva Investigacion

g At bt Imprentas cada vez mas
DTrlieriT:l%?ssaT:;I:ﬁgig%?: i veloces y medios Meétodos, estrategiasde
al masivos de mercado mas
escribanoy zapatero de comunicacion siglo avanzados
dicha época. XV g :

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado. A partir de Tesis:Bejarano,J, Moreno, C, 1995.
“Propuesta de un modelo de organizacion de campafias publicitarias, en las agencias de publicidad
del area Metropolitana de San Salvador. Universidad Francisco Gavidia, San Salvador, El Salvador.

Desde este entonces se puede observar como la publicidad desde época
antigua se ha ido abriendo camino a lo largo de los afios y sobre todo
apoyando a diferentes instituciones, agencias publicitarias, a las pequefas y
grandes empresas, a nivel mundial.
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La publicidad es una herramienta, que la empresa o el individuo va
construyendo a través de estrategias, para un determinado mercado; donde el
hombre transmite una idea, una informacion, opinion, y esta puede ser a través
del habla, escrita o tipo sefialética, es por ello que el ser humano se ve en la
necesidad de trasmitir por diversos medios de comunicacion lo que quiere dar a
divulgar a cierto publico; donde se convierte en la necesidad de crear,
materializar y utilizar estrategias que lo lleven a obtener logros y meritos ,

reconocidos por sus mensajes, productos y servicios.

2.2.2. CONCEPTO DE PUBLICIDAD

Se presentan diversos conceptos de publicidad para una mayor
comprension del mismo, para luego definir un concepto basico que recopile

todo lo comprendido sobre publicidad

"La publicidad es un esfuerzo pagado, trasmitido por medios masivos de
informacion con objeto de persuadir’ (O"Guinn, Allen y Semenik,) Recuperado

de http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/publicidad-definicion-

concepto.html

La publicidad es "una comunicacion no personal, pagada por un patrocinador
claramente identificado, que promueve ideas, organizaciones o productos. Los
puntos de venta mas habituales para los anuncios son los medios de
transmision por television y radio y los impresos (diarios y revistas). Sin
embargo, hay muchos otros medios publicitarios, desde los espectaculares a
las playeras impresas y, en fechas mas recientes, el Internet” (Stanton, Walker
y Etzel, autores del libro "Fundamentos de Marketing”) Recuperado de:
http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/publicidad-definicion-
concepto.html
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La publicidad es un método, y a su vez una estrategia en un medio
informativo pagado, que lleva el mensaje al receptor a través de diversos
medios de comunicacién como, medios audiovisuales, medios impresos e
Internet. Su objetivo es captar la atencién del publico, donde el hombre
transmite ideas, opiniones, e informacion a través del habla, escrita o
sefialética; y se ve en la necesidad de crear, materializar y utilizar mecanismos
qgue lo lleven a obtener logros y méritos, reconocidos por sus mensajes,

productos y servicios.

Esquema 3. La Publicidad

Pablico Meta

Medios de
Comunicacién

PUBLICIDAD

/ N\

Metodos Estrategias

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado. A partir de Tesis: Bejarano,J, Moreno, C, 1995.
“Propuesta de un modelo de organizacion de campafias publicitarias, en las agencias de publicidad
del area Metropolitana de San Salvador. Universidad Francisco Gavidia, San Salvador, El Salvador.

Este esquema muestra las partes que comprende una estrategia de modelo

para realizacién de una campafa publicitaria.
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Publico Meta: Son los individuos, a quienes va ir dirigido el producto o
servicio; este publico, se logra a través de recoleccion de datos que la empresa

e instituciones maneja para el logro del servicio.

Mensajes: Tienen que ser claros, precisos y concisos, para el publico meta
gue se requiere. Utilizando diversos recursos como, encuestas, entrevistas, y

estudios de campo.

Métodos: Es la planificacion estructurada donde intervienen diferentes
aspectos cumpliendo un control establecido para lograr un objetivo. Que nos

lleva a conseguir de nuestro servicio o producto que se esta creando.

Estrategias: Es la creatividad con la que se maneja un producto o servicio que
sera lanzado al mercado. Es el cerebro de una agencia de publicidad. Su

funcion principal es crear y manejar los causes de la comunicacion.

Medios de comunicacion: Son los espacios donde se da a conocer la
informacion de un producto o servicio por medio audiovisuales, impresos e

Internet. Es la presentacion finalizada para dar a conocer el anuncio.

e Medios Audiovisuales: Radio y television.
e Impresos: Diarios Yy revistas asi como también Afiches, broschure,
volantes, banner, vallas publicitarias, mupis, etc.

e Internet: paginas web, fanpages, correo directo.
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2.2.3. Publicidad en El Salvador

La publicidad a generados cambios radicales a nivel nacional e
Internacional.
En nuestro pais existe una gran demanda de estrategias para el

mercado de diferentes empresas, e instituciones sin fines de lucro.

“La publicidad nace en El Salvador en 1949, la mayoria de edad la
alcanza con la llegada al pais de don Rubén F. Rosell, profesional publicitario
mexicano que llegé a dirigir la agencia Publicidad Centroamericana S.A —
PUCASA, fundada por empresarios de La Constancia, ADOC, H. De Sola Y
Cigarreria Morazan”. ASAP. Antecedentes de la publicidad en El Salvador,
Fecha de acceso: Miércoles, 2 de Julio, 1340 Hrs. Recuperado de:

http://www.asap.org.sv/documentosasap antecedentes.htm

Cuadro 1. La publicidad en los primeros comienzos.

1- Medios impresos toman importancia.

2- Se trabaja directamente con el cliente.

3- Se crea un dibujo para el producto.

4- En 1956 con la llegada de la television se comienzan los primeros spots en vivo.

5- La prensa da ha conocer las primeras artes que son enviadas por las agencias

para comunicar.

6- En 1971 la television a color permitié tener dos areas: Medios de comunicacion y

area creativa.

7- En 1980 surgen nuevos medios, propuestas, nuevos programas, métodos entre

otras cosas de medios comunicativos.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado. Comprende una seria de informacion precisa

sobre como se ha desarrollado la publicidad y como se trabaja la publicidad.
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Es asi como la publicidad ha trascendido en diferentes periodos, sin
importar los medios que se tenian en esa época asi como los escasos
programas para desarrollar la creatividad necesaria para plasmar las idea, el
mensaje y los dialogo para llegar al Publico meta, que el comerciante busca

convencer objetivos de presentacion de audiencia hacia el producto o servicio.

La publicidad crece, desarrolla y encadena un circulo, que en si todo
tiene relacion en cuanto sus mecanismos de presentacion, qué cobrara mas

importancia y mejores expectativas para el anunciante.

Ante estas demandas de los anunciantes también crecen y se
desarrollan diferentes agencias publicitarias que logre atender y llenar todas
estas expectativas que se han venido logrando tras los afios de exigencias y
experiencias, que es muy importante para una empresa; por que es el punto,
donde se puede observar las buenas y malas estrategias que se pudieron evitar
en un momento y que hoy en dia gracias a las tecnologias, programas y areas
especificas de las agencias publicitarias, y trabajando de mano con el cliente
pues, facilmente se pueden llegar a solucionar problemas internos de un

producto o servicio.

ASAP. (Asociacion Salvadorefia de Agencias de Publicidad), Antecedentes de
la publicidad de El Salvador dice que:
Para los afios 50 podemos mencionar las siguientes agencias publicitarias:

¢ Moderna Noble y Asociados.

e Publicidad Jiménez

e Publicidad Gutiérrez

e Publicidad Rumbo (de origen espairiol)
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2.2.4. Publicidad Gréfica Creativa

Es la creatividad que distingue a una empresa, de todo lo que contempla
la publicidad hacia determinado producto o servicio. Es conocer la publicidad
afondo en el area creativa visualizada, en sus diferentes publicaciones a través

de los medios graficos visuales (impresos), audiovisuales e Internet.

Por ejemplo en area visual gréfica, es destacar la potencialidad
creativa y originalidad en un afiche, cartel, banner, mupi, etc.
Donde el componente marque y retenga el producto y la marca en la mente del
espectador, sin embargo la publicidad tiene que tener objetivos y metas bien
claras del producto o servicio que se quiera dar a conocer, para luego pasar a la

creatividad y estrategias del mercado.

Imagen 6. Ejemplo de publicidad para la empresa DHL.

Fuente: Piezas de comunicacion, acceso viernes 11 de julio, 1345Hrs. Recuperado de:
http://www.adlatina.com/campa%C3%B las/854#ficha-209282

Ficha técnica

Ficha de campafa: 854.

Anunciante: DHL México.

31



“CREACION DE GUIA PARA LA ELABORACION DE CAMPANA GRAFICA VISUAL DE VERSION POPULAR. Y SU
APLICACION EN EL DEPARTAMENTO DE COMUNICACIONES DEL MINISTERIO DE EDUCACION”

Producto: DHL Camparia 25 aniversario.

Agencia: Ogilvy & Mather México.

Pieza gréfica: NO

Descripcién: Como una fotografia se vuelve interesante en cuestiones de
minutos, hacia una empresa como DHL, que su mercado es muy grande y se
destaca por el manejo de mercaderia y mensajeria a nivel mundial. Esta

campafa muestra el objetivo y las metas que tiene esta empresa.

La simbologia en esta campafa destaca la formalidad, hora, dia,
puntualidad, no importa los obstaculos que se atraviesen, si un camino lo corta
y tienes otro es de continuar. Es muy importante en este tipo de campanas el
SLOGAN, que va a marcar esta pieza publicaria. “No importa la direccion........

DHL”, “lzquierda —derecha, DHL esta a tiempo”.

2.3. Marketing, Campafiay Campafa Publicitaria.

Marketing es una herramienta qué toda empresa o institucion manejan hacia
un producto o servicio del mercado, destinado a un conjunto de actividades
para el logro de un beneficio. En el momento adecuado, adaptado a la

demanda, en el tiempo correcto y con el precio mas justo.

Si el departamento de Marketing, encuentra deseos insatisfechos,
desarrolla el producto que satisface estos deseos y lo comunica mediante una
publicidad adecuada y a un precio 6ptimo, evidentemente, sera mucho mas facil
vender el producto."Marketing no es el arte de vender lo que se ofrece, sino
de conocer qué es lo que se debe vender". ;Qué es el Marketing?, Fecha de
acceso:Viernes,11deJulio,0930Hrs.Recuperado.de:http://www.ciberconta.unizar

.es/leccion/marketing/100.HTM
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Los Factores del Marketing son:

Necesidades: se encuentran dentro del mercado, ¢Quién es nuestro mercado?
Es nuestro publico objetivo, donde se pretende dar a conocer el producto o
servicio; pero para marketing es muy importante conocer antes sobre esa

esencia. de que es lo que necesita ese publico.

Estudio de mercado: esta actividad se realizan diferentes métodos como,

observatorios, cuestionarios, entrevistas, etc.

Plan de marketing: es un borrador, ya con los lineamientos del producto o
servicio que el usuario necesita, con su precio, mensajes, distribuciéon y la

publicidad.

Toma de decisiones: empresa e institucion donde aprueben el producto o

servicio. Es defender la propuesta que el mercado requiere.

Fabricacion piloto: una muestra el arte del producto o servicio. Se prepara

con personal, maquinaria, etc.

Prueba de mercado: es mostrar el producto al mercado, en diferentes puntos,

dentro del &rea establecida por medio de la empresa e institucion.

Modificaciones: teniendo esa aceptacion de nuestro producto o servicio, y
teniendo en cuenta opiniones del mismo, se pasa a modificar, colores,

embalajes, tamafios, sabores etc.

Produccion: es el producto a gran escala. Estamos hablando reproducciones

de 50,000 o 100, 000 ejemplares. Segun lo que el mercado demande.

Marketing definitivo: es productos, precios, plaza (distribucién) y publicidad.
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Campafia: es un conjunto creativo, con un objetivo predeterminado de alcanzar
0 conseguir un fin o meta determinada.

Campaiia Publicitaria: Una campafa publicitaria es una serie de mensajes
publicitarios que comparten una misma idea y tema, durante diferentes medios

a través de un marco de tiempo especifico.

Al tener finalizado el tema de la campafia publicitaria, se da inicio al proceso de
creacion, donde la informacion se ordena para analizar lo que se ejecutara

primero, es decir los puntos clave de la publicidad:

Mensaje publicitario

A quien va dirigido

Ejecucion de presupuesto si es 0 no viable.
Adonde se presentara geograficamente.
Actividades propagandisticas y promocionales.
Expectativas de alcanzadas

AN NN N AN

Resultados

2.4. Tipos de Campaia

Dentro de la publicidad se encuentra una determinada gama de tipos
de campafas publicitarias, varian segun la intencién que se persiga; todos con
el mismo fin de publicar un servicio o producto, entre las cuales tenemos las

siguientes:

Campafas institucionales o corporativas: se centra en el hecho de
posicionar y establecer su marca o producto, no dandole publicidad a las
mismas, si no, informar sobre su empresa, su historia, y mejorar su imagen a

nivel empresarial.
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Campafa de lanzamiento: La empresa presenta su imagen, (marca o producto

al mercado).

Campafna de mantencion: La finalidad es establecer la imagen (marca,
producto o servicio), que ya esta posicionado en el mercado y solo es de dar los

beneficios del mismo.

Campafas sociales: es un servicio para la poblacion o estado, que un grupo
determinado establece el hecho persuadir una informacion que lleve a obtener

un beneficio para diferentes entidades.

Campanas de bien publico: esta campafa si bien es claro se centra en la
posiciéon de la marca, pero en un enfoque no lucrativo, que quiere decir que si
en la campafa institucional es a largo plazo un servicio, en este no lo sera, por
que son campafias con un caracter conciso de ensefianza, aprendizaje, que
aungue no este el servicio o producto en constante sentido de persuasion, pero

si esta en pensamiento del publico meta, que en si es el objetivo principal.

Campafia Politica: su finalidad es conocer, mantener o mejorar la imagen a

una institucién gubernamental, partido politico o candidato.

Las anteriores, son los tipos de campafia mas comunes que la industria
publicitaria Salvadorefia desarrolla para lograr la ubicacién de un producto o
servicio. Sin embargo se ha puesto la campafia politica por su definicién, pero

esta entra en el orden de la propaganda.
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2.5.

Estrategias de Campafas Publicitarias

La publicidad se trata de echar a andar nuestra imaginaciéon, no
conoce limites ni barreras para pensar en ideas que se volvera
realidad mediante la explicacion verbal e ilustrativa, dando asi inicio a
estrategias creativas para lograr una exitosa publicidad.

Estrategias comparativas, demuestran que un producto es mejor que

la imitacidon creada por la competencia.

Estrategias financieras, segun la audiencia establecida, se busca

mantener o hacer crecer su publico por medio de incentivos.

Estrategias promocionales, es la estrategia mas agresiva, pues se

incentiva mediante premios al publico para mantenerlo aferrado.

Estrategias de empuje, busca motivar al publico a que sin importar

gue tan necesario sea el producto, el debe de obtenerlo.

Estrategia de traccién, busca atraer al publico a volverse consumidor

presentando los beneficios de una marca.

Estrategia de imitacion, consiste en imitar a un producto ya

posicionado para que el publico se familiarice y lo adquiera.

estrategias de desarrollo, su objetivo es hacer crecer la marca mediante

actividades promocionales.
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v/ Estrategias extensivas se trata de atraer nuevos clientes ya sea por
medio de promocionales o ellos mismo por conocer los beneficios de la

marca.

v/ Estrategias Intensivas, se trata de que los consumidores que ya tienen,

se mantengan fieles y consuman mas.

v Las estrategias de fidelizacion su objetivo es retener al cliente mediante

promocionales e innovacion de producto.

2.6. Campanfa Gréfica Visual. Imagen 7. Ejemplo de publicidad creativa.

Es cuando la imagen
presenta expresa mucho mas
qgue lo que un conjunto de frases
pueden dar a explicar, es muy
versétil, puesto que abarca
desde los tradicionales anuncios
en periodicos y revistas a las
vallas publicitarias pasando por
los folletos y tripticos
publicitarios.

Y en este tipo de
publicidad, es importante

ENTDECKEN SIE SICH NEU

la creatividad.

Fuente: Internet/masquedibujos
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Se presenta una composicion centrada como punto focal la figura
humana, la cual se trata de un personaje masculino muy atractivo que emerge
al destruirse una envoltura en forma de sapo, creando la connotacién de que
esta tienda de ropa alemana, hara resaltar al apuesto caballero que se

encuentra atrapado en el interior del sapo.

La campafa publicitaria tiene como publico meta, a aquellos jovenes
que buscan tener un estilo atrevido pero casual. La idea es captada en
cuestion de segundos, pues este tipo de publicidad juega con nuestros

conocimientos estandar de "lo que sefialamos como bonito o feo".

Se presenta una publicidad de concientizacion social proveniente de
Hong kong donde la idea es sobre las consecuencias que causa el cigarrillo, "

No solo quemas el cigarro sino a ti mismo”.

Imagen 8.Ejemplo creativo de publicidad social.

La imagen es una mano
consumida al igual que el
tabaco representando lo que
sucede en nuestro organismo,
gue a simple vista no se ve

pero estamos matandonos.

La publicidad visual grafica
debe tener estrategias
adecuadas para el manejo

atractivo de la informacion y

Fuente: Internet/masquedibujos
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Asi obtener la percepcion sugerida del publico meta, es decir que este capte el

mensaje alma sélo ver la imagen sin necesidad de texto.

2.7. Proceso de Realizacion de una Camparia Publicitaria

La planificacién de una campafia publicitaria es el punto de partida para
dar inicio a la actividad, partiendo desde las metas. La gente que planifica una
campafa trabaja desde el principio para recoger y relacionar los elementos que

van a conformar un programa coherente.

Por ejemplo en esta campafia de “Educacion Inicial” primero se
recopilaron todos los datos necesarios, para ello se encargo la Psicéloga del
area de comunicaciones, se dirigié a un sitio especifico y empezé ha observar,
analizar, estudiar; las actitudes, los colores, las formas, para luego pasar a la
participacion con el publico objetivo de estd etapa de recogida de datos,
comprendio platicas, entrevistas, entre otros elementos indispensables para

esté proceso creativo.

Los elementos que se deben de tomar en cuenta, son los siguientes:
Evaluacion del mercado.

Fijacion de las metas publicitarias.

Seleccion de los medios.

Creatividad.

Coordinacion

Verificacion de la campafia publicitaria.

vV V.V V V VYV V

Evaluacion de la campafa publicitaria.
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Evaluacién del Mercado

La participacion que se tendra a nivel nacional y participan padres de familia,
maestros y alumnos. Costos para la implementacion del programa y si el
MINED cuenta con ello.

La existencia un nuevo programa en version Popular y los costos que implica.

Fijacién de las metas Publicitarias

Objetivos claros, precisos y adaptarlos y relacionarlos con los elementos que
comprende el programa “Educacioén Inicial” y el presupuesto que comprendera
el medio grafico visual en este caso.

Planes de publicidad y un control de las situaciones en curso por parte de la
alta gerencia. Muchos programas publicitarios han fallado porque no se

coordinaron los elementos que deben cumplir una tarea especifica.

Seleccion de los Medios

Presupuesto: EI MINED tiene gastos administrativos $7,000 a $8,000. Para
promover un arte grafico en doble pagina no basta decir que se van a gastar
$5,000 en promover articulo en un periddico masivo y ha nivel nacional; quiere
decir que si la gente experta en medios dice que el medio impreso (Periddico)
es lo que se debe utilizar, y la cantidad indicada puede alcanzar para cubrir a
nivel nacional y un espacio en el medio, puede llegar hacer muy efectivo. Pero

si el medio no es el adecuado esto lo llevara al fracaso todo el proyecto.

Por esta razén, las decisiones sobre presupuesto y medios se deben tomar
conjuntamente, ya que la seleccion de los medios implica la determinacion del

publico objetivo y un andlisis completo para la objetividad del proyecto.
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“Educacioén Inicial” el medio sera grafico visual: afiches, broschure, panfletos,
banner y Comic.

Creatividad

Las campafias publicitarias de mas éxito se concentran en un solo punto.
Implementar estrategias que apuesten el objeto, la identificacién, la diversidad
creativa del programa publicitario.

“Educacion Inicial” en version popular, se ha apostado a las llustraciones,

diagramacion y creatividad de la misma.

Coordinacioén

Una campafia publicitaria implica mucho mas que la propia publicidad. MINED:
tiene que tener existencia de producto, en este caso tiene que contar con las
piezas del programa arte grafico visual. (existencia visual) o estar preparada
para conseguir los productos y satisfacer la demanda.

MINED Area de comunicaciones tiene que contar con metas, con el programa y

area grafica.

Verificacion de la Campafia Publicitaria

Considerablemente cantidad de dinero en publicidad, entre unos $30,000 a
$50,000 para la campafia “Educacion Inicial” en este caso tiene que tener el
MINED, para el desarrollo del producto, Fabricacion y distribucidén del producto
0 servicio.

+ Publicista: verifica la previa campafia.
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Evaluacion de la campafia publicitaria

Publicistas, Disefiadores y directora del area de comunicaciones MINED.

Padres de familia, maestros y alumnos. Jurados del proceso de grado.
2.8. Campaiia de tipo Popular

Son aquellas que contienen elementos ilustrativos junto al folclore
popular de una region en especifico del pais, con la finalidad de familiarizarse
con los habitantes y asi lograr un mayor impacto en la publicidad y en el

crecimiento de la campana.

Imagen 9. Disefio creativo.

El Ministerio de
Educaciéon no cuenta con ninguna

campafia de tipo popular, sin
Gestion Escolar

Efectiva al Servicio del
= Aprendizaje linea grafica en los elementos

F 4

embargo se mantiene una misma

Documento 1

y:

publicitarios e ilustraciones que
ellos manejan, a través de las
agencias publicitarias que

contratan.

Las siguientes imagenes muestran

el tipo ilustrativo que manejan con
4 el'sj{‘é’“ p q |
e T mayor frecuencia.
Fuente: Gestion Escolar Efectiva al Servicio del Aprendizaje. Fuente:

http://Iwww.mined.gob.sv/jdownloads/Gestion%20Escolar%20Efectiva/gestion-escolar-
efectiva_0_.pdf
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Gestion escolar efectiva al servicio del aprendizaje, es el marco
conceptual; define la gestion escolar y establece los elementos que la

componen.

Normativa de funcionamiento institucional, ofrece lineamientos para el
funcionamiento de los procesos pedagdgicos, de gestion y devaluacion
Institucional, como un prontuario legal para la toma de decisiones que

favorezcan los aprendizajes de los estudiantes.

Imagen 10. Ejemplo llustrativo de Disefio.

Cabe mencionar que la idea
de una version popular se
desarrolla para que la
poblacién objetivo, capte con
mayor claridad lo que el

mensaje quiere dar a Nor[ndﬁvq de
entender; por que no todos FU"Clonqmlen"O

Documento 5

los ciudadanos contamos
con el conocimiento
académico completado; por
ello, es necesario retomar
la ilustracibn como base este
tipo de campafias, que el
Ministerio de  Educacién
requiere para transmitir sus
mensajes ya que una

imagen vale mas que mil

palabras.

Fuente: http://www.mined.gob.sv/jdownloads/Gestion%20Escolar
%?20Efectiva/normativa-de-funcionamiento_0_.pdf
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Desde luego se planea una grafica ilustrativa, donde se estudian
estereotipo del manejo diagramado, de cémo posicionar los diferentes
elementos dentro de una publicidad gréfica visual, pruebas de color, entre otros

aspectos.

2.9. Perfil del Disefiador Gréfico.

La importancia radica en que la vida social actual se comunica a
través de imagen, todo a nuestro rededor es imagen. Mas que hacer logos, o
dibujitos, el disefio actual crea comunicacién visual, transforma el entorno
comun de letras a icono, y la imagen inocente de un gallo o una botella en un

articulo de consumo masivo.

Debe ser creativo, abierto a ideas y sugerencias. Conocer tendencias
y mantenerse actualizado de la sintonizacion ilustrativa que se maneja en
lugares especificos, ya que un icono puede se relativo en diferentes areas
geogréficas, el disefiador debe ser audaz y lograr fidelidad al publico de que
determinado simbolo significa una sola idea, ya sea aqui 0 en otro continente.
Recuperado
de:https://espanol.answers.yahoo.com/question/index?qid=20091102080853AA
TRNJO

Se concluye que el disefio puede parecer simple y sin embargo
representar toda una subcultura a su alrededor, por ejemplo: un chequesillo
(nike), una manzanita (apple), donde ya no sélo te vende un logo sino todo un
concepto de tecnologia, llamese iPod, iMac, iTuns, etc.

El poder de comunicar ideas a través de la imagen, color, y técnicas hace que
el diseflador haga crecer una marca 0 empresa mientras se da a comunicar y

se implanta como parte de la sociedad.
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CAPITULO Il

CONSTRUCCION DEL OBJETO DE ESTUDIO

Este capitulo trata sobre los datos necesarios para responder las interrogantes
de la investigacion, las cuales se realizaron en zonas rurales y urbanas a
maestros, directores, expertos en disefio grafico, en las secciones de kinder y

preparatoria como empresas de disefio, ilustracién y en publicidad.
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3.1 PRESENTACION DE LOS DATOS

Este apartado trata sobre el analisis de los datos obtenidos por medio de
la investigacion, con la finalidad de encontrar una respuesta a las preguntas y
una posible solucion al objetivo de investigacion, para la comprobacion de los
supuestos de investigacion, comprende de la opinion de ocho diferentes centros

escolares:

Escuela de Educacién Parvulario de San Juan Opico
Centro escolar Nicolas J. Bran

Centro Escolar Republica Ecuador

Centro escolar San Bartolo

Centro Escolar El Mirador Cantén el Angel

Centro Escolar Fernando Llort

Centro Escolar Joyas de Ceren

Centro Escolar Canton Agua Escondida

Centros escolares del area urbana:

Centro escolar Nicolas J. Bran
Centro Escolar Republica Ecuador
Centro escolar San Bartolo

Centro Escolar Fernando Llort.
Centros escolares del area rural:
Escuela de Educacién Parvulario de San Juan Opico,

Escolar El Mirador Cantén el Angel,

Centro Escolar Joyas de Ceren, Centro Escolar Canton Agua Escondida.
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Considerados como informantes claves, debido a que se descubrié en la

investigacion que estos eran conocedores del programa Educacion Inicial

3.2. OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

e Determinar como afecta la ausencia de un area creativa para el
desarrollo efectivo de campanias populares creadas por el Ministerio de
Educacién.

3.3. MUESTRA DE OPINION

Los centros escolares fueron seleccionados segun la informacién que se iba
recolectando con el paso de la investigacion, se tomaron en cuenta los factores
siguientes:

e Ubicacién geografica: Zona central, tanto Rural como Urbana

e Poblacién profesores de parvularia

3.4. VARIABLES DE INVESTIGACION

e Las ilustraciones presentadas en los diversos materiales educativos son
encontradas aburridas para impartir clases ya que siempre se han
presentado un mismo estilo y aunque son comprensibles no llamativas
para los alumnos ni para los profesores, las ilustraciones estan

desfasadas por lo tanto no son encontradas novedosas.

e Las ilustraciones presentadas en los materiales de educacion necesitan
ser cambiadas, para lograr una mejor aceptacion, pero para ello el
Ministerio de educacidén necesita, personal capacitado para desempeniar
un mejor trabajo y aceptacion por parte de las escuelas, profesores y

alumnos.
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e El Ministerio de Educacién esta en un estancamiento por parte de sus
propuestas gréficas como ilustrativas, por ello es necesaria la insercién
de disefadores e ilustradores capacitados en diferentes arias del disefio
como lo son disefio grafico, editorial, 3D para trabajar en nuevas

propuesta de materiales.

e El Ministerio de Educacién tiene que actuar rapidamente ya que, los
materiales que ellos les ofrecen a las escuelas, graficamente requieren
un cambio, porque no son vistos que estos tengan potencial ya que estos
carecen de estilo, son vistos de una forma simple por parte de las
escuelas. ElI Ministerio de Educacion muestra una falta de personal
capacitado para realizar estos nuevos cambios que son requeridos por

Su publico meta.

e La aceptacion de nuevas propuestas para los materiales que utiliza el
Ministerio de Educacion, es evidente, por ellos se le recomienda al
MINED un cambio, en todos sus materiales y la insercion de un nuevo

personal capacitado para lograr lo requerido por las escuelas.

e Las personas desean un dibujo, imagen entendible que mucha
informacion escrita. Por ello es necesario investigar para lograr extraer la
informacion necesaria que se quiere dar a conocer y asi lograr una
ilustracion o imagen ideal. Para ello es necesario tener un personal
capacitado. Esto se justifica por medio de la investigacion y de los

sujetos encuestados.

e La aceptacion de las ilustraciones presentadas por los investigadores,
desperto el interés de tener material con ilustraciones de tipo popular ya

que esto les facilitaria para un mejor entendimiento de la informacion
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esto se puede lograr con la ayuda de ilustradores, en el area de

Comunicaciones del Ministerio de Educacion.

Pregunta 1: “Ha escuchado sobre el tema “Educacion Inicial”

Cuadro 2. Recogida de datos de Investigacion.

item “Ha escuchado sobre el tema “Educacion
Inicial”

Encuesta | si no | porque no A|B|C

10 | X

11 | X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de

investigacion.

A- Porque la institucidn no conoce del programa.
B- Porque no tuvo tiempo de asistir a la capacitacion.
C- Otras.
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Pregunta 2: Como se ha enterado usted del programa Educacion Inicial

Cuadro 3. Recogida de datos de Investigacion.

item Como se ha enterado usted del
programa Educacion Inicial
Encuesta A B C D
1|X
2 X
3 X
4 X
5 X
6 X
77X
8 | X
9 X
10 X
11 X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de

investigacion.

A- Por la instituciéon por la cual trabaja
B- Por medio de una capacitacion de MINED
C- Se enterd por medio de otra institucion Educativa.

D-Otras. Amistades
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Pregunta 3: Que entiende por educacion inicial.

Cuadro 4. Recogida de datos de Investigacion.

item Que entiende por
educacion inicial
Encuesta | A B
1(X
2 | X
3 X
4 X
5 X
6
7 X
8 X
9 X
10 X
11 X

A- No se tiene el conocimiento exacto ya
que no se les ha capacitado

B- si tienen conocimientos pero no el
suficientes

C- se le conoce muy bien

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de

investigacion.

Pregunta 4: ¢ Cual es su opinion personal acerca de Educacion Inicial?

Cuadro 5. Recogida de datos de Investigacion.

item

éCual es su opinidn personal acerca

de Educacion Inicial?

Encuesta

A

B

C

X

X

X | X | X|X[X|X

OO N VA WN R

X

=
o

X

11

X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de

investigacion.
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A- Es algo muy bueno.
B- Necesita mejorar con mas capacitaciones.
C- Se escucha interesante pero no se tiene mucho conocimiento.

Pregunta 5: Que le parecen las ilustraciones (dibujo) en los diferentes
materiales de los contenidos educativos.

Cuadro 6. Recogida de datos de Investigacion.

item
Encuesta | A B c D A- Aburridos
1 X
2 | X B- Atractivos
3 (X
4 X C- Comprensibles
5 X
6 X D- No los he visto
7 X
8 X
9| X
10 | X
11 X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de

investigacion.

Pregunta 6: Cree que deberian mejorarse las ilustraciones de los diferentes
contenido de libros (como Matematicas, Sociales etc.) a nivel general en
educacion Inicial, Primaria, Basica y Bachillerato.

Cuadro 7. Recogida de datos de Investigacion.

item Cree que deberian....
Encuesta Si No
1(X
2 | X
3| X
4 X
5| X
6 X
7| X
8 X
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9| X

10 | X

11 | X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de
investigacion.

Pregunta 7: Como evaluaria usted el disefio, diagramacién de libros y carpetas
educativas, para el desarrollo de Educacion Inicial.

Cuadro 8. Recogida de datos de Investigacion.

item A- Muy bueno
Encuesta A B C D B- Bueno
1 X C-Debe de mejorar
2| X D-Muy malo
3 X
4 X
5 X
6 X
7 X
8 X
9 X
10 X
11 X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de
investigacion.

Pregunta 8: Si, se sabe que "Educacion Inicial" es implementada desde el 2013:
es un programa donde los actores claves son el modelo de educacion y el
desarrollo integral infantil y sabiendo que es una estrategia monitoreada y
ademas una atencién a nivel nacional y loca. ¢ Cree que es necesario que estas
carpetas educativas tengan un cambio grafico en todo el contenido?

Cuadro 9. Recogida de datos de Investigacion.

item Si, se sabe que....
Encuesta Si No
1(X
2 | X
3| X
4 | X
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olo|[N o n
X

10 | X

11 | X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de
investigacion.

Pregunta 9: De estas ilustraciones cual le llama la atencién segun el tipo
de dibujo y porque.

Cuadro 10. Recogida de datos de Investigacion.

item De estas ilustraciones...
Encuesta A B
1/ X
2 X
3 X
4 X
5 X
6 X
7 X
8 X
9 X
10 X
11 X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de

investigacion.

Pregunta 10: Es mejor un simple dibujo, entendible, creativo, educativo que lo
diga todo que una palabra o frase.

Cuadro 11. Recogida de datos de Investigacion.

item Es mejor un dibujo...
Encuesta Si No
X
2
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3

4

5

6 X

7| X

8

9 X
10 | X
11 | X

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de
investigacion.

Pregunta 11: Que le parece si "Educacioén Inicial” realizara una version popular
y con este tipos de ilustraciones.

Cuadro 12. Recogida de datos de Investigacion.

item Que le parece si...

Encuesta Me parece No

55



“CREACION DE GUIA PARA LA ELABORACION DE CAMPARNA GRAFICA VISUAL DE VERSION POPULAR. Y SU
APLICACION EN EL DEPARTAMENTO DE COMUNICACIONES DEL MINISTERIO DE EDUCACION”

Fuente: Elaborado por grupo de grado. Comprende la recogida de datos de trabajo de

investigacion.

3.5. ANALISIS DE CONSOLIDADO DE GRAFICOS ESTADISTICOS DE
CENTROS ESCOLARES DEL DISTRITO 6 ZONA SUR.

Grafico N° 1. items uno: “Ha escuchado sobre el tema “Educacion Inicial”

Grafica 1

HSi HNo

Fuente: Grupo de de investigacion.
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Anélisis General:
De los sujetos encuestados se encontr6 que el 83% muestra que han
escuchado sobre Educacion Inicial y el 17% restante expresan que no han
escuchado de ello.

Andlisis interpretativo:

Esto nos confirma que la mayoria de las escuelas, saben sobre que es
Educacion Inicial, y la mayoria de ellos se han enterado, por medio de las
instituciones a la que pertenecen y otro poco por medio de amistades.

Grafico N° 2. item dos: De donde conoce usted el programa Educacion
Inicial.

Grafica 2

HA EB WC HD

Fuente: Grupo de de investigacion.

Anélisis General:
El 25% de los encuestados respondieron que conocen el programa por medio

de la institucion a la que pertenecen, el 50% por medio de capacitaciones, el
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17% por medio de otra institucion educativa y el 8% por medio de otros medios

los cuales son amistades.

Analisis interpretativo:
La mayoria de los encuestados muestra que conocieron el programa de
Educacion Inicial por medio de capacitaciones, pero esta solo fue mencionada

breve y superficialmente.

Grafico N° 3. item tres: Que es Educacion Inicial.

Grafica 3

HA BB EC

Fuente: Grupo de de investigacion.
Anélisis General:

17% no tiene el conocimiento adecuado para responder que es educacién
inicial, ya que no se les ha capacitado de una forma adecuada el 75% si tienen
conocimientos pero no el suficiente para responder con exactitud el 8% dice
gue lo conoce muy bien.
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Andlisis interpretativo:

El Ministerio de Educacion no ha tenido las capacitaciones necesarias sobre lo
gue es Educacion Inicial en las escuelas ya que todas muestran, una gran falta
de los conocimientos sobre lo que es Educacion Inicial.

Grafico N° 4. item cuatro: Opinion personal acerca de Educacion Inicial.

Grafica 4

HA EB EC

0%

Fuente: Grupo de de investigacion.

Analisis General:

El 50% de los sujetos encuestados respondieron que es algo muy bueno, para
el desarrollo del pais ya que se trabajan con los primeros meses y afios de los
infantes, el otro 50% dice que este programa necesita mejorar con muchas
mas capacitaciones por parte del MINED.
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Andlisis interpretativo:

Se puede ver que el programa de Educacion Inicial es algo muy bueno que
ayudara al pais ya que se trabajara en las edades primarias en las cuales se
forma el caracter y las bases de las personas, aunque este también muestra

mucha ausencia de capacitaciones para los profesores.

Grafico N° 5. ftem cinco: Que le parecen las ilustraciones (dibujos) en los
diferentes materiales de los contenidos educativos que el ministerio les facilita,
tales como libros tanto de los estudiantes como para los profesores, guias,
materiales didacticos, entre otros.

Grafica

HA BB ECHED

Fuente: Grupo de de investigacion.

Anélisis General:
El 42% opino que las ilustraciones de los materiales didacticos que les facilita
el MINED no son llamativas el 33% que son atractivos, el 17% que son

compresibles para impartir sus clases, el 8% dijo que no los habian visto.
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Andlisis interpretativo:

Las ilustraciones presentadas en los diversos materiales educativos son
encontradas aburridas para impartir clases ya que siempre se han presentado
un mismo estilo, aburrido y aunque son comprensibles no son buenas ni
llamativas para los alumnos como para los profesores, se puede ver una falta
de creatividad en las ilustraciones y desfase de ellas ya son encontradas
aburridas.

Grafico N° 6. item seis: Cree que deberian mejorarse las ilustraciones de los
diferentes contenidos de libros (como Matematicas, Sociales etc.) a nivel

general en educacion Inicial kinder y parvularia.

Grafica 6

ESi HNo

Fuente: Grupo de de investigacion

Analisis General:
El 92% de los encuestados respondieron que si es necesario mejorar las
ilustraciones de los diferentes contenido de libros y el otro 8% dijo que no.
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Andlisis interpretativo:

Las ilustraciones presentadas en los materiales de educacion necesitan ser
redisefladas, para lograr una mejor aceptacion, pero para ello el Ministerio de
educacion necesita, personal capacitado para desempefiar un mejor trabajo y

aceptacion de las escuelas, profesores y alumnos.

Grafico N° 7. item siete: Como evaluaria usted el disefio y diagramacion de
libros y carpetas educativas, para el desarrollo de Educacion Inicial.

Grafica 7

HA EB WC HD

Fuente: Grupo de de investigacion.

Anélisis General:
El 8% dijo que es muy bueno, el 50% opino que deberia de mejorar y el 42%

gue era muy malo.

Andlisis interpretativo: El Ministerio de Educacion esta estancado por parte de
sus propuestas ilustrativas, por ello es necesaria la insercién de disefiadores e

ilustradores capacitados para trabajar en nuevas propuesta de materiales.
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Grafico N° 8. item ocho: Si, se sabe que "Educacioén Inicial" es implementada
desde el 2013: ¢ Cree que es necesario que las carpetas de educacion Inicial

tengan un cambio grafico en todo el contenido?

Grafica 8

HSi HNo

Fuente: Grupo de de investigacion.

Anélisis General:

El 75% de los sujetos encuestados respondieron dijo que si es necesario un
cambio grafico porque los dibujos que estos materiales presentan siguen la
misma linea grafia de afios atras y es necesario un nuevo estilo para un mayor
impacto positivo tanto en los profesores como en los nifios y el otro 25% dijo
que no es necesario este cambio porque le parecen buenos los materiales tal y

como estan.

Anélisis interpretativo:
El Ministerio de Educacion tiene que actuar rapidamente ya que, los materiales
gue ellos les ofrecen a las escuelas, graficamente requieren un cambio con

urgencia, porque no son vistos que estos tengan potencial ya que estos carecen
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de profesionalismo y de estilo, son vistos de una forma aburrida por parte de
las escuelas. El Ministerio de Educacion muestra una falta de personal
capacitado para realizar estos nuevos cambios que son requeridos por su

publico meta.

Grafico N° 9. item nueve: De las ilustraciones hechas por el ministerio en
campafas anteriores Yy las ilustraciones presentadas por el grupo de

investigacion cual le llama la atencion.

Grafica 9

HA EB

Fuente: Grupo de de investigacion.

Anélisis General:

El 75% de los encuestados respondié que las ilustraciones presentadas por los
investigadores les llamaba mas la atencion para Educacion Inicial y el otro 25%
dijeron que les llaman mas la atencién las ilustraciones presentadas por el

Ministerio de Educacion.

Analisis interpretativo:
La aceptacion de nuevas propuestas presentadas por el grupo de
investigacion para los materiales que utiliza el Ministerio de Educacion, es

evidente, por ellos se le recomienda al MINED un cambio, en todos sus
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materiales y la insercion de un nuevo personal capacitado para lograr lo
requerido por las escuelas.

Grafico N° 10. item diez: Es mejor un simple dibujo, entendible, creativo,

educativo que lo diga todo que una palabra o frase.

Grafica 10

HSi HNo

Fuente: Grupo de de investigacion.

Anélisis General:
Los sujetos encuestados respondieron que el 83% dijo que si es mejor un
dibujo entendible que una frase y el otro 17% dijo que no ya que las frases y

palabras son muy necesarias para comunicar algo.

Analisis interpretativo:

Las personas desean un dibujo, imagen entendible que mucha informacién
escrita. Por ello es necesario investigar para lograr extraer la informacion
necesaria que se quiere dar a conocer y asi lograr una ilustracién o imagen

ideal. Para ello es necesario tener un personal capacitado.
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Grafico N° 11. item once: Que le parece si "Educacién Inicial" realizara una

version popular y con este tipos de ilustraciones.

Grafica 11

B Me parece  ENO

Fuente: Grupo de de investigacion.

Analisis General:
El 83% dijo que le parece la idea de realizar una versién popular con las

ilustraciones presentadas por el equipo de trabajo y el otro 17% dijo que no.

Andlisis interpretativo:
La aceptacion de las ilustraciones presentadas por los investigadores,
despert6 el interés de tener material con ilustraciones de tipo popular ya que
esto les facilitaria para un mejor entendimiento de la informacién esto se
puede lograr con la ayuda de ilustradores, en el area de Comunicaciones del
Ministerio de Educacion.
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3.6. HALLAZGOS DE LA INVESTIGACION

e Las ilustraciones presentadas en los diversos materiales educativos son
encontradas aburridas para impartir clases ya que siempre se han
presentado un mismo estilo y aunque son comprensibles no son buenas
ni llamativas para los alumnos como para los profesores, se puede ver
una decadencia en las ilustraciones y desfase de ellas ya son

encontradas aburridas.

e Las ilustraciones presentadas en los materiales de educacion necesitan
ser cambiadas, para lograr una mejor aceptacion, pero para ello el
Ministerio de educacidén necesita, personal capacitado para desempenar
un mejor trabajo y aceptacion por parte de las escuelas, profesores y

alumnos.

e El Ministerio de Educacion esta en un estancamiento por parte de sus
propuestas graficas como ilustrativas, por ello es necesaria la insercién
de disefadores e ilustradores capacitados en diferentes arias del disefo
como lo son disefio grafico, editorial, 3D para trabajar en nuevas

propuesta de materiales.

e El Ministerio de Educacion tiene que actuar rapidamente ya que, los
materiales que ellos les ofrecen a las escuelas, graficamente requieren
un cambio con urgencia, porque no son vistos que estos tengan potencial
ya que estos carecen de profesionalismo y de estilo, son vistos de una
forma aburrida por parte de las escuelas. ElI Ministerio de Educacion
muestra una falta de personal capacitado para realizar estos nuevos

cambios que son requeridos por su publico meta.
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La aceptacién de nuevas propuestas para los materiales que utiliza el
Ministerio de Educacion, es evidente, por ellos se le recomienda al
MINED un cambio, en todos sus materiales y la inserciéon de un nuevo

personal capacitado para lograr lo requerido por las escuelas.

Las personas desean un dibujo, imagen entendible que mucha
informacion escrita. Por ello es necesario investigar para lograr extraer la
informacion necesaria que se quiere dar a conocer y asi lograr una
ilustracion o imagen ideal. Para ello es necesario tener un personal
capacitado. Esto se justifica por medio de la investigacion y de los

sujetos encuestados.

La aceptacion de las ilustraciones presentadas por los investigadores,
despert6 el interés de tener material con ilustraciones de tipo popular ya
que esto les facilitaria para un mejor entendimiento de la informacién
esto se puede lograr con la ayuda de ilustradores, en el area de

Comunicaciones del Ministerio de Educacion.
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CAPITULO IV

APLICACION PRACTICA DE LA INVESTIGACION

El capitulo cuatro, muestra la estructura de una guia creativa con lineamientos
muy basicos que se tienen que ejecutar para la realizacion de una campafa
publicitaria. Para la validacidén de esta guia se presenta la campafia “Educacién

Inicial y Parvularia” para el Ministerio de Educacién, MINED.
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4.1. Guia Para Campafia Publicitaria

La guia esta dirigida al area de comunicaciones del Ministerio de Educacion
a los estudiantes de la Escuela de Artes de la Universidad de El Salvador, UES. Y
al mismo tiempo dirigido al Disefiador FREENLANCE.

El disefiador Freelance realiza disefios de carpetas empresariales, logos,
disefio digital entre otras cosas que implican a un disefiador gréfico y desde luego
hasta realizar el arte para una campafa publicitaria, por lo tanto no cuenta con los
lineamientos estandar que posee una agencia de publicidad, y esta seria una
herramienta muy Gtil para su campo laboral.

La guia para campafa publicitaria contiene:

Portada/ contraportada.

Editorial.

Contenido.

Esquemas creativos dirigidos al disefiador.

Comprende unos conceptos basicos en el area publicitaria.

apartados de publicidad / campafa.

apartados de las leyes o legalidades en el uso de campafas publicitarias.
apartado sobre la importancia de el trabajo de un area creativa.

© ©® N o 0~ DR

Comprende un proceso creativo para la ejecucion de una campafa
publicitaria.
10. Comprende segmentos de lemas

A Continuacion se presenta la Guia Para Campafia Publicitaria con
el objetivo de demostrar la eficaz importancia de este documento, como basé
indispensable para la ejecucion de cualquier proyecto de campafias publicitaria.
Y como es importante tener a la mano el apoyo de un documento como esté en
cualquier proyecto y empresa, dentro de la guia los esquemas representan una
forma didactica de apreciacion mas creativa para informar sobre un tema o
contenido mas fécil de interpretar.
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Para una mejor comprension de las paginas en jpg de la guia en este
documento, puede revisar el documento en su version de folleto que se anexa a
este documento.

» Portada creativa. Esta es la pasta de la guia y la encabeza el
titulo del folleto.

Imagen 11. Portada Guia Para Campafia Publicitaria MINED.

via Para Gampaha
Publicitaria

- i h-. Ii.::":-"*__ !#-x. 5};—.. Ini-'-'l:-. i

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor
compresion del procesos de elaboracién de campafias publicitarias.
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> Editorial y Contenido: La pagina numero 4 de la Guia contiene, la
Editorial que es la parte de la comunicacion colectiva de los
derechos de los autores, y Contenido es la parte informativa con lo
gue cuenta la parte de lectura de la guia.

Imagen 12. Editorial y Contenido de la Guia.

Con’renido.

E diitorial.

Editores =
Introduccion.
: : pag. 5
Tania Aguilar. dasos
Salvador Cornejo. Esquema Creativo: El Disefiador.
Karla Mazzini. pag. 6
' Reunidn.

Conceptos.
:cp : pag. 18

tedaccidn pag. 7
TR R o Antecedentes,
Salvador Comnejo. P_u_bhc:dad vy Campafia.
Tania Aguilar. pag 10
Karla Mazzimi. Legalidad En Las Camparfias
Publicitarias.
Diagramacion y Diseflo  pag. 11

i Que Impacto Tiene Lo Que Haces?

Salvador Cornejo.
pag. 14

Tania Aguilar.
Proceso de Campafias Publicitaria.

Tlustracion

Tania Aguilar.

uimiento y evaluacion
pag. 126

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.
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» Introduccién. Este apartado es el desarrollo comunicativo de la
guia, a quienes va dirigido, cual es el proposito y quienes son los

creadores.

Imagen 13. Introduccién de la Guia.
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ivo, emerge el desa-
Lonc«ucﬁdo estructuras capaces de crear nue-
trategias, pero sobre todo nuevos esquemas,
queé sobre salgan, g n un impacto unico rdadero,
qué dominen el mundo ¥ salga esa masa de ideas que estin
ahi pre:en're' PEIO por una razon no salen a la iz como deberia
ser. Porque, las decisiones tendrian que ser las correctas e
ideales paraunabuena presentacién — interior y exteriormen-
te hablando ¥ que la informacion que se tiene que dar a trans-
mitir tiene que ser la idonea para este tipo de contenido.

El trabajo de grade  fitulado de la siguiente manera: “Creacion
de guia para la elaboracion de campaiia grafica visual de version
popular. Y su aplicacton en el departamento de comunicaciones
del Ministerio de Educacion™ es la base para la realizacion de
este documento que se estd presentando, para dar dominio v

legalidad de la creaCién de la campafia que el Ministerio de

acion presento para que se llevara
a gjecucion.

Para eso se creo esta guia con el propa-
sito de documentar el paso a paso de
como se realiza una campana publicita-
ra. Y una de las cuestiones en  este mun-
do publicitario es cuestionarse, qué tan
Capases nos Sentimos para Crear, comu-
nicar y ejeciitar una campafia para nues-
tra empresa, v que esta logré el proposi-
fo ¥ las metas establecidas v el impacto
que tendrd al momento de interactuar
con el mundo exterior.

pO.LlUl

Se trata de que la institucién o empresa
s organice para cultivar el talenfo. el
conocimienfo, disciplina y surjan las
ideas, reflexiones, y comunicaciones co-
rectas qué seran las formas de lograr
todo lo que se requiere para la ejecucion
de una campafia publicitaria.

-

4

43 (%] B e8] g

La Guia es una iniciativa de los disefia-

dores graficos Tania Aguilar. Salvador Cornejo rla Mazzi-
ni. Interesados v comprometidos en comunicar, no solo pasds
de como realizar una campafia. sino también su ejecutarla Y
logralo por medio del conocimiento académice ¥y publicitario.
se llevara a cabo diferentes procedimien ara la realizacion
de las campafnas publicitar 1 embargo se dara seguimiento
a una guia con el fin de volveria rapida, efectiva, facil de l
tender y llevarla a la practica.

)

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.

Esquema creativo. Una forma facil de comprender y entender el uso
personal y antecedente que tiene que poseer un disefiador gréfico.
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Imagen 14. Esquema Creativo que comprende la Guia.

Esquemo Creativo.

El Disefiador
1. Objetivo

2. Metas

3. Mision / Vision
4. Explorar

5. Historia

6. Cultural

7. Causa y Efecto
8. Logico

9. Versatilidad
10. Responsables
11. Soluciones
12. Resolver

13. Creattvidad
14. Puntualidad .
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Fuente: efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor
compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.: Elaborado por grupo de

trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la

Este esquema creativo muestra los implementos necesarios y requeridos
gque una persona en su campo laboral debe de poseer. En este caso el
disefiador tiene que evaluarse asi mismo en cuanto a lo que el realiza en sus
proyectos teniendo un juego limpio, ordenado, capas de llevar un proyecto
desde un principio hasta un final, sin tener obstaculos y si los hay poderlos
resolver inmediatamente.

El esquema se planteo de una forma creativa y dinamica para poder entender a
lo que un disefiador va ha un proyecto “x”. Se plantea asi: en que el disefiador
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grafico tiene que encestar y ganar limpiamente su desarrollo de propoésitos en
su trabajo o proyecto; tiendo objetivos, metas, vision, mision, entre otras
importantes y que las tiene que llevar a concluir limpiamente.

» Conceptos basicos.

Es muy importante tener a la mano algunos conceptos ya que nos
ayudaran a entender y comprendes de lo que se trata cada uno de los
elementos del espacio de lo que comprende una campafia publicitaria grafica y
sus respectivas formas de realizacion en una base creativa.

Imagen 15. Conceptos que comprende la Guia.

Arte Final:
C uando un producto ya es
do y listo para la img
sacar al mercado y empezar
a utilizarlo.

Brief/ Briefir
Un briefing es el documento o la sesion
que proporciona informacion
1a de publicidad para que gene-
e una ccqmnmacmn anuncio o campafa

0 en ademas, puede canteuer un
historial de todas las campafias pr
que se han realizado hasta la fecha: ma-
yoritariamente este historial es
cuando el anunciz
agencia de publicidad.

Campafia:

Programa publicitario coordinado para
un producto o servicio durante un perio-
do de tiempo determinado; es la accion
para elaborar estrategias para un fin.
Campafia Publicitaria.

, Es una serie de m

gue comparten una m

- Las campafias de publicidad a pert:&en en

pes
entro del desarrollo publicitario, que
elaborada por varios factor
;. el mas 1mpcrt'mie es

1'1'0111.1’ el produ- to publicitario. El brief
un documento que especifica todas la
racteristicas propias del producto o serv

diferentes medios a traves de un marco de

tiempo especifico.

diaria percibimos la realidad “en color™,
es decir, que el color nos brinda informa-

cion acerca de los objetos y situaciones
que nos rodean. Se comprende entonces
que Nos parezca, €N Principio. que en
imagenes el color posee una descripcion
naturahista y documental Pero el color
tiene también una dimen: estética:
Ito grado de subjetivismo en su
El color posee, ademas, valo-
5 simbolicos: significados culturalmen-
te admitidos que amplian v modifican el
valor de la imagen. Ciertos color
parecen mads ados que otro
ar determinados finy
onales. Por todo ello, el v

quece el abanico de recursos creadores.

iagramacion / Maquetacion:
aquetacion, también llama-
iagramacion, es un
del disefio editorial que se
encarga de organizar en un es-
pacio,

contenidos eseritos, vi-

l-.ll']le‘: y en algunos casos audio-
mltimedia) en med:

lectronicos, como

A

libros, diarios y revistas.

AKX

Fuente: efectividad del desarrollo de tener una guia metodoldgica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.: Elaborado por grupo de

trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
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Imagen 16. Conceptos que comprende la Guia.

Estrictamente, el acto de maquet
solo se relaciona con la distribucion de
los elementos en un espacio determina-
do de la pagina. mientras que el disefio
editorial incluye fases mas a
proceso, desde el proyecto g
505 de produccion deno
[EpATACciOon para Impresion)
impresién) y pos-prensa (aca-
bados). Sin embargo, usualmente todo.
v pos-prensa (acaba-
3 usualmente todo el
o de la actividad editorial y
se conoce por el término ma-
quetacion.

Eslogan:

Es un lema publicitario. y la ex-
presion repetitiva de una idea o
de un propésito publicitario re-
sumido y representado en un di-
cho. También es el complemento
de un producto, persona, insti-
tucién, entre otras, para formar
confianza. El buen eslogan debe
ser corto, original e impactante.

A

dimiento ufilizado para llevar
a cabo un determinado objetivo.

; cas de la publicidad, ya sea
por el aspecto fisico, técnico, multimedia,
efc.

Guia:

Es una herramienta que tiene como fina-
lidad la ensefianza, que s€ ha de seguir
para encontrar infamacion basica de acti-
vidades establecidas o determinadas.

Tlustracién:
Se denomina ilustracion al dibu-
jo o imagen que adorna o docu-
menta el texto de un libro.

Ilustracion Publicitaria

En los ultimos os la ilustracién pu-
blicitaria ha resultado suma mente impor-
tante. No solo para la creacion de carte
sino también para e v productos
variados, ya que oftece al espectador
una visualizacion ripida de la informa-
cion a licar (por ejemplo en folletos
de mstrucciones) La ilustracion publici-

taria también ofrece ventaja con respec-
to a la fotografia, ya que se puede cargar
de connotaciones emocionales carica-
turescas que la fotografia no alcanza. Fl
storyboard es también muy utilizado en el
mundo de la publicidad, para Ia creacion
de spots publicitarios, como primera fase
en la presentacion de una campafia.

Linea Grafica o Papeleria:
Es la parte del disefio grafico que corres-

S€ ¥an a Imprimir en grandes proporciones
o cantidades para diferentes fin
promecion y publicidad, facturacion (qu

mncluye formularios, contratos,

ciones, etc

Fuente: Efectividad del desarrollo de tener una guia metodoldgica que aporte bases para una mejor
compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.: Elaborado por grupo de

trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
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Imagen 16. Conceptos que comprende la Guia.

grafico se encargara de rea-

efios para los fines anteriores

. grabarlos en un CD en los

especificos. para luego ser im-

Presos en una impresora o imprenta de
acuerdo a la campafia determinada en el
coste por persona conocido como el Costo
por mil (CPM). que es la efectividad de
una campaia publicitaria o promocion de
llegar a cantidades de perso lculadas
en cifras de mil o sumatoria (como por
eje. Impresion de 0 volan-
tes), el resultado se obtiene en las cantida-
des de productos o servicios que adquie-
ren o compran las personas que recibieron
impreso (un volante, un brochure,
lendario, etc.); Y se resta la m-

on realizada en disefio graficoy

ridad que tuvo la campana
impresa en ingresos v publicidad

gno grafico que identi-
fica a una empresa. un producto
comercial o, en general, cual-
quier entidad piblica o privada.
La funcionalidad de un logotipo

radica en su capacidad para co-
municar el mensaje que se desea,
como, por ejemplo: Somos una
empresa responsable o Este pro-
ducto es de alta calidad, y para
conseguir esto se necesitan colo-
res y formas que contribuyan a
que el espectador final le dé esta
interpretacion.

Publicidad:

Es un método, ¥ a su vez una estrategia
en un medio informativo pagado, que
lleva el mensaje al receptor a través de
diversos medios de comunicacion como.
medios audiovisuales, medios impresos e
Internet.

Su objetivo es captar la atencion del pu-
blico, donde el hombre transmite ideas.
opiniones. e informacion a fravés del
habla, escrita o sefialéti se ve en la
necesidad de crear, matenializar y utilizar
mecanismos que lo lleven a obtener lo-
gros y meritos, reconocidos por sus men-
sajes, productos v servicios.

Tipografia:

La tipografia es el arte y técnica
del manejo y seleccion de tipos
para crear trabajos de impresion.
La tipografia es ¢l oficio que tra-
ta el tema de las letras, niimeros
y simbolos de un texto impreso,
tales como su disefio, su forma,
su tamafio y las relaciones visua-
les que se establecen entre ellos.
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Fuente: efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor
compresion de los procesos de elaboraciéon de campafias publicitarias. Elaborado por grupo de

trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la

» Apartado de Publicidad y Campafia. Esta parte comprende una
breve resefia de la importancia de la publicidad dentro de un
proyecto. Y se muestra el ejemplo de una campafa publicitaria de
una marca reconocida a nivel mundial.
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Imagen 17. Publicidad y Campafia.

P ublicidad Y Campana.

La publicidad se encuentra en fo-
dos lados del mundo. El hombre hace
publicidad dia a dia, la tarea de los co-
municadores es, hacerle saber al publico
sobre los productos y servicios que una
empresa o institucion maneja para vender
O COMUMIcar.

Dentro de la publicidad hay que tener
claro el objetivo perseguido , va sea el
dar a conocer un nuevo prod servi-
cio; la innovacion del logo, incrementar
Ventas o mantenerse siempre por enci-
ma de la competencia:

Puesto que en el mundo publicitario las
campafias son el enganche entre el pu-
blico y la empresa. Si una campafia pu-
blicitaria no es creativa. toda la planea-
ci0n ¥ ofganizacion previa no habra sino
mas que palabras.

Por esta razon se menciona que la
creatividad es fundamental al momen-
to de dirigir el mensaje publicitario.

Como ejemplo se retoma la campafia de
Coca Cola la cual consistio en que cada
lata contenia un Nombre, generando
asi que el publico espectador consumie-
ran el producto aun mas de lo habitual,
con el objetive de encontrar su nombre.

La campaiia de Coca cola ade-
‘

mas del incremento de sus ven-
tas, logro una identificacion con
sus consumidores, manteniendo
asi su liderazgo ante la compe-

tencia.

Coca Cola siempre ha sorprendido por
sus campanias de publicidad y despues de
haber tenido €xito en mas de 65 paises
Coca Cola presento la campafa en Me-
xico llamada “Comparte una Coca-Cola

con.” En la coal personalizé los empa-
ques de las botellas v latas de Coca Cola,
“oca-Light y Coca-Cola Zero con div

505 nombres.

Logrando generar demanda gracias a los
nuevos estilos creados por los ilustrado-
res de la empresa. quienes son la base
para realizar cada campafia publicitana
de acuerdo al mensaje que se desea trans-
mitir ¥ de igual manera reclutar nuevos
consumidores a fraves de sus creativas
1deas Los proyectos creativos se manejan
dentro de un area o departamento grafico,
en el cual existen los Esclareciendo que
detras de una reconocida marca existe
todo un grupo de personas trabajando,
exponiendo 1deas y propuestas la cuales

sicionar esta marca a nivel
mundial.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la

efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campafias publicitarias.

» Apartado de legalidad en las campafas publicitarias. La pagina
11 de la guia, es la parte mas importante este documento por que
en ella esta lo que se debe y lo que no se debe hacer en una
campafa de comunicacion.
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Imagen 18. Legalidad de las Campafias Publicitarias.

Pun’ros legales para la creacion de
Ulgle Cc:mpcmci Publicitaria

ntes, para la creacion de mpaiia publicitaria

+El logo no puede tener los colores exactos de otros
i la campaila grafica cuenta con la creacion de un logo para tentes.
efectividad es necesario tomar en cuenta los si- «El logo no pude poseer figuras de otro logo existente.

no debe favorecer o es

Los mensajes puhhdrdl 0
te, deni

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor
compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.
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Imagen 20. Legalidad de las campafias publicitarias.

ampre que no induzcan al engafio

nunciantes que difundan en su publicidad por
y no acion publici-

ren de s situacione

. La publicidad dirl

«Art. 17. El anuncio debera
de la mor

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campafias publicitarias.
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Imagen 21. Sanciones y Medidas Disciplinarias de una agencia publicitaria.

Sanciones y medidas disciplinarias

«Art. 80. En caso de violacion de las Normas del «Art. 81. Los Anunciantes, las Agencias de Publi-
presente Cédigo, la Comisién Permanente de Eti- cidad y los Medios Publicitarios no podrin con-
ca y/o el Consejo Nacional de la Publicidad po- tinuar difundiendo un anuncio

drén adoptar las siguientes medidas: Indicar al haya sido notificada por la Comisién de Etica o
Anunciante y/o a la Agencia de Publicidad res- por el Consejo Nacional de la Publicidad.
ponsable, la inmediata nsion del anuncio.

Solicitar a los Medios Publicitarios acatar el fallo o

resolucioén, y proceder a la inmediata suspensién

del anuncio. Demandar a las entidades signatarias

del Cddigo de Etica Publicitaria de El Salvador, la

adopcién de medidas disciplinarias que los esta-

tutos respectivos les permiten utilizar en apoyo a

la decision de la Comision.

Permanente de Etica o del Consejo Nacional de

la Publicidad. Amonestar publica o privadamente

al sancionado. Las Agencias de Publicidad, Anun-

ciantes y Medios Publicitarios estén obligados a

participar de la autorregulacion acatando las me-

didas propuestas por la Comision Permanente de

Etica Publicitaria v /o el Consejo Nacional de la

Publicidad.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.

81



“CREACION DE GUIA PARA LA ELABORACION DE CAMPANA GRAFICA VISUAL DE VERSION POPULAR. Y SU
APLICACION EN EL DEPARTAMENTO DE COMUNICACIONES DEL MINISTERIO DE EDUCACION”

» Apartado especial para el campo laboral. “Que impacto tiene lo

que haces”

Esto es muy importante por que nos lleva a una

reflexion tanto personal como en nuestro campo laboral, es decir

gue tanto nos gusta nuestro trabajo le damos a caso el 100% a lo
que desarrollamos.

Imagen 22. Apartado para el Disefiador Gréfico.

Que Impacto tiene lo que hacemos.

LLa herramienta mas exigente que
se tiene en la publicidad es la creativi-
dad, esta es la mapia con la que se realiza
todos los firabajos, todo trabajo cre
lleva empefio, sonrisas, responsabi
disciplina, y puntualidad.

Son importantes esas desirez

des en el area que se trabaja para un dise-
fiador porque som s erramientas estas
son el plus de todo proyecto, son cuestio-
nes muy elementales y determinantes.

Lo que sé crea tiene una recompensa v
no es el dinero, es el esfuerzo ¥ los co-
nocimientos adquiridos a lo largo de tus
estudios y actividades. Estas son demos-
tradas en los proyectos realizados para la
empresa en que se trabaja, obteniendo asi
un logro mas para 1a vida profesional.

“ Hay que demosirar que el
exito y la plataforma estd en
A’as destrezas y habilidades,

¥ solo falta demostrarlas y ex-
plotar, en el hacer, pensary de-
cir de los hechos”

Las campafias publicitarias se invierte
mucho dinero y estamos hablando de un
poder muy grande que sé lleva en la rea-
lizacion de un proyecto de promocion de
cualquier indole. Que quiere decir esto,
que 1a agencia de publicidad o el equipo
encargado para el desarrollo de un arte
tiene en sus manos el factor del “Exito”
s1 esté es bien ejecutado, a traves de una
idea que tendra lo logico v lo real.

Por esa razon un buen disefiador grafico
debe ser creativo, abierto a ideas y suge-
rencias. Conocer tendencias y mantenerse
actualizado de 1a sintonizacion ilustrativa
que se maneja en lugares especificos, ya
que un icono puede se relativo en diferen-
tes areas ge 5, el disefiador de ser
audaz v lograr fidelidad al publico de que
determinado simbolo significa una sola

1dea, ya sea aqui o en ofro continente.
La importancia radica en que la vida so-
cial actual se comunica a tr: de ima-
gen, todo a nuestro rededor es imagen.

Mas que hacer logos. o dibujos, el disefio
actual crea comunicacio ual, transfor-
ma el entorno commin de letras a icono, ¥
la imagen inocente de un gallo o una bo-
tella en un articulo de consumo masivo.

El disefio puede parecer simple v sin em-
bargo representar toda una sub cultura a
su alrededor, por ejemplo: un chequesillo
(nike), una manzanita (apple), donde ya
no s0lo te vende un logo sino todo un con-
cepto de tecnologia, llamese 1Pod, iMac,
1Tuns, etc.

QO

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.
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» Apartado. Lo que viene a continuacion de.

Imagen 23. Apartado. Proceso de Campafia Publicitaria.
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Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la

efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campafias publicitarias.

» Esquema creativo. Del principio al fin muestra de como llevar a

cabo la ejecucion de una campana.

Imagen 24. Esquema creativo.
Esquema

Paso |
Reunion Ejecutiva.

Paso 2 :
Antecedentes.
Paso 3
Presupuestfo.

Paso §
Previson de camp.
Paso 7
Seguimiento y Eva.

Fuente: Elaborado por
grupo de trabajo de
grado, a partir del
diagnostico investigativo
sobre la efectividad del
desarrollo de tener una
guia metodoldégica que
aporte bases para una
mejor compresion del
procesos de elaboracion
de camparfias
publicitarias.
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A continuacion muestra de la ejecucion de cémo seguir una campafa
publicitaria; teniendo en cuenta que el primer eslabon en esté mundo de la
publicidad es tener muy claro la PLANEACION Y SEGUNDO UN CONCEPTO
CREATIVO, para conectar con el publico meta.

» Pasol. Reunidn. Es la parte importante para el comienzo del
proyecto a ejecutar.

Imagen 25. Paso 1. Ejecucion de una Campafia Publicitaria.

Paso I

Reunion Ejecutiva.

en cuenta dicha propuesta.

Estaesta primera fase previa a la campaiia. va que
se expone como la situacién actual de la empresa o mstitu- o puntos ha tratar en esa reunién son los si
4 & o - L LL Tl L] {1 -
ci6n y por lo tanto necesita hacer dicha campafia. : :
g'l.llCllTE"a: PI“i'S'Ll}fﬂ_'l.i‘StD. tema o eslogan, una idea
Se da inicio a las reuniones para conocer quien es esta ins- JUE €3 la base principal, Medios de comunicacion
nnicxon 0 empresa, que hacen y para que necesitan la cam- ¥ opinién
pafia. :

Se dan los temas, sobre que se trata la campafia, jquien es
el publico meta? ;Cual es el objetivo?.

A confinuacion se reinen Gerente general. Gerente finan-
ciero, Ejecutivos de la empresa, Accionistas o cualquier
representante de la empresa 1doneo para dar opinion de la
puesta en marcha

El Gerente General o un Ejecutivo de la empresa tienen en
mente elaborar una campafia publicitaria; cual quiere de
los dos representantes preparan una pequeiia presentacion.
Sobre lo que comprende ciertos puntos que tiene que tener

A
1:3

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor
compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.
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» Esquema. Esta pagina del documento es una ejecucion hacia una
publicidad de una campana.

Imagen 26. Esquema creativo de la ejecucién de una campafia publicitaria.

Campafia Publicitaria

En toda camparia publicitaria la raiz principal para dar
marcha al proyvecto, sé basa en tres puntos importantes: Presu-
ptesto, [dea e Historia.

Lo importante en una campaiia es desplazar el di-
nero en sus diferentes rubros que tendra este producto o servicio
en sus diferentes producciones de comunicacion durante su rea-
lizacion. Por que de ahi depende la basé para alcanzar las metas
qué tiene la campana.

Una campafia sé tiene que resolver y visualizar a través
de metas e ideas muy creativas, lmporta el presupuesto que se
tenga para la realizar la campana publicitaria pero es importante
comeo surge la formacion de la misma, como realizar una buena
campaiia y como crear la respuesta esperada o la aceptacion por
parte del receptor, esto sé da a través de las buenas v excelentes
ideas dentro de un grupo que estd a cargo de la linea de la cam-
pafia, el cual es el grupo creativo.

Es la basé para la creacion del producto
o servicio que sé quiere dar a conocer; hay que in-
vestigar, conocer el mercado, el publico objetivo,
observar la cultura, tradiciones , lenguaje apropia-
do para el publico meta.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodoldgica que aporte bases para una mejor

compresiéon del procesos de elaboracién de campafias publicitarias

Este esquema es un complemento del paso 1, donde se dan ha conocer
los puntos mas importantes para la ejecucién de una campafia publicitaria y
como orientar el proyecto desde su planteamiento, ejecucion de productos y
disefios, hasta una finalizacién de comunicacion de la campania.
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» Paso 2. Los Antecedentes

Imagen 27. Paso 2 Ejecucion para una Campafia Publicitaria.

Teniendo

procede a:

tenen
v alarealiza-
cion de la mi
Orientar: la campana tiene que tener lineamien-
tos, reglas, cronogramas de actividades, facilitar
herramientas para la creacion de la misma. Si hay
un problema, hay que buscar la causa y resolverlo
inmediatamente, con el fin que la campaiia lleve la
orientacion necesaria para desplazarla en un mis-
mo horizonte, llegando a una misma coherencia.
Ejecutar: 1ales, artes audiovisuales, segun lo que el la
empresa acordd al principio.

Crear: El arte para la realizacion del servicio o del
producto se basa en: Que el disefiador crea en si
mismo, Imaginacion creativa y ser vers:
producto o ser vicio para tener las expectativas
superiores se basa en buscar las buenas ideas.

Legalizar: Toda campana aprobada se tendrd que

A
A

legalizar con departamento requerido para este
proceso, por que es la forma de registrar nuestra
marca o producto dentro del mercado.

Promover:

con lo
(afiches, broschure, antes, bann
ccion animada, tv,) Radio, prensa.

Poso 2

Antecedentes.

Se trata de recopilar toda la infor-
macion necesaria acerca de la empre-
sa o 1nstifucion, sus 1nicios, Como se
han llevado a cabo las campaiias an-
teriores.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la

efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campafias publicitarias
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Imagen 28. Paso 2. Ejecucion para una Campafia Publicitaria.

Las reuniones en c::.\njm o con el equipa adminis- planeacion, como lo son Mupis interactivos, vallas publicitarias,
elementos audiovisuales y demas tecnologia que se encuentre al
; ] alcance y conjunto al mensaje que se quiere plasmar. sin dejar
personales, es decir crear una mesa de dialogo en i ef arte grafico visual es decir afiches,

la cual cada parte expondra sus ideas y objetivos. brochures, banner, volantes, entre otros

trativo de la empresa o institucion deben de ser

Se comprende que hoy en dia la tecnologia esta a 1a vanguardia
v que una llamada telefonica o un mensaje al correo electrénico
acorta distancias, pero durante el proceso de planea-
cion de toda la logistica que se llevara a cabo en
el desarrollo de la campana, es necesario que sea

personal.

Y es de esta manera como se comprenderi 1a forma que 13 insti-

tucién o empresa quiere realizar la campaiia. Debe aclararse

que la empresa o institucion tiene la obligacion de
explicar toda la informacioén de indole publicita-
ria que se requiera, para UNa Mejor comprension.

La empresa o institucion esta sujeta a explica-
cion sobre todos los servicios y beneficios de las
herramientas en las que se pueden utilizar para el
desarrollo de la campana.

Que quiere decir esto; que 1a agencia publicitaria tiene que dar
a conocer los diferentes metodos que se pueden ocupar para su

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campafias publicitaria.
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» Paso 3 Presupuesto. Es la base para el proyecto y los articulos y los
medios de difusion de la campania.

Pagina 29. Paso 3. Para una ejecucion de una Campaifia Publicitaria.

Durante las reuniones se explica el fondo destinado a 6. Todo el arte grafico debe ser previamente avalado por la
s gastos de la campafia que se pretende realizar. Ya tenien- empresa o mstifucion antes de su gjecucio
claro sobre que se tratara la campana_ adonde y cuanto Ya que se e
tiempo durara, se crea un presupuesto de costos y precios de  dicha camparia.
los materiales e insumos que se utilizaran_ es decir papeleria_
personal BTL y de ser sugerido, material grafico (vallas o El presupuesto puede variar segun cada camparia ¥ los inver-
mupis) siomistas que

-

Durante el proceso de organizacion se explican el correcto

uso de las normas graficas ¥ publicitarias para alcanzar satis-
factoriamente con el objetivo final.

1. Tener en claro mision ¥ vision de la empresa.
2 Trabajar con 1z linea grafica que el cliente Ie ha sugerido.

3.51 1a campaiia requiere ilustraciones deben ser realizadas
por €l equipo grafico, no pueden ser descargadas de internet.

4 Toda creacion grafica debe de ir deacuerdo a lo establecido
por la campana.

5. Los mensajes deben ser claros, precisos y consisos. Se de-
especificar a que publico estara dirigida la campana.

A-A

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la

efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campafias publicitarias
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Paso 4. Propuesta del proyecto de ejecucion de una campafa.

Imagen 30. Apartado del paso 4.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias.

En esta imagen se da a entender cuando se plantea la campafia, que es
lo que se pretende llevar de ella, a quienes ira dirigida, cuales seran los medios

adecuados para su difusion y el presupuesto con el que se cuenta.

Del mismo modo esta imagen se vera reflejada en la evaluacién de la

campafa, ya que se dan a conocer toda la linea grafica del articulo y productos
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de una campafia, se muestran a los técnicos que son los encargados de
aprobar y modificar cualquier punto del disefio, para luego pasarlo al area de

produccion ya evaluada y aprobada por los técnicos y gerentes del proyecto de
la campafia.

Imagen 31. Paso 4. Para ejecucion de una Campaiia Publicitaria.

La Propuesta.

Teniendo recopilado 1a informacion necesana y los puntos clave de la campafia a realizar. se pro-
cede a la creacion de propuestas.
Conociendo a fondo el objetivo que la empresa o institucion quiere, se da inicio a la maquetacion ya sea
Jlu-:rﬁn' ’a 0 wraﬁca que mnterprete efectivamente la 1dea que la institucion quiere realizar.
campafias que son mas recomendadas son visual y andiovisual Pero este material va
a campanas de tipo visual .
e mostrara un cuadro el cual presenta los soportes mas recomendados para casa una de

las campafias.

Visual

-Banner en blog.
-Anuncios en TV,

-Publicidad en la web.
-Mupis. Entre otros que se crean convenientes.
as Publicitarias.
iddico.
¥y otros sitios web.
nodmiento de un

NUEVO Pro|
Produc It cid (para reforzar la

-Camisertas.
comao folders

15 QUE 5€ Crean convenientes.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor
compresion del procesos de elaboracion de campafas publicitarias
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» Paso 5 .Calendarizacion de la campafia. es un cronograma de
actividades que se tiene que realizar para la ejecucién de un proyecto.

Imagen 32. Paso 5. Para ejecucion de una Campafia Publicitaria.

PCISO 9.

Calendarize

Se creara un cronograma de actividades para mantener el orden adecuado de como se esta desarrollando la campafia con el plan
publicitario adoptado por el nivel ejecutivo de la agencia o area encargada. 51 existen cambios que hacer por algun proveedor o
patrocinador. Alguna observacion por parte de la empresa o institucion

Actividades Secuencia. Duracidn. Costos.

Descripcitn. Codigo  Antesde Despugs de. Normal. Acelerado. Normal.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campaifias publicitarias
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» Paso 6 Ejecucion y paso 7 Evaluacion de la campafia. se procede a la
reproduccion de documentos para el lanzamiento de la campafa y su
aprobacion de la misma.

Con estos dos ultimos pasos se concluye la guia y los procedimientos de
una ejecucion de una campafa grafica en el cual se lleva a cabo la difusion de
la camparfia en los diferentes medios de comunicacion que se acordaron al
principio del proyecto.

Pagina 33. Paso 6y 7. Para ejecucion de una Campaifia Publicitaria.

PCISO 6 Paso i

Seguimiento v de la camp.

Teniendo la validacion de las propuestas por parte de la En este paso se le dara seguimiento y evalvacion a to-
empresa o institucion, se procede a la ejecucion de la campania. 5 los pasos anteriores este nos demostrara si 1a campana fue
0 0 no. esto se podra ver por medio de la reacciones de
Es cuando el cliente ha revisado la informacién proporcionada  las se podra apreciar si sea obtenido los resultados
por 1a agencia de publicidad acerca de la campaina, este emite su  espe mo el reconocimiento mmediato de 1y campaia,
ap on para dar por aceptado el lanzamiento delacam- la: 0 s1 las personas fienen los conocimientos
pafia publicifaria. nosoiros deseamos gue tuvieran por medio de la campafia o
si hemos logrado un cambio de pensamiento por medio de la
Se pasa a la produceion de la campania publicifaria y se proce- informacion dada por Ia campafia grafica, asi es como se puede
de a elaborar las campafias publicitarias, en el departamento de C
produccion. con product
stickers u otros produ
Para finalizar con el lanzamiento de la campafia publicitaria: se  las mentes de las personas y con nueva papeleria informativa
da a conocer el producto o servicio, a traves de los diferentes como fiyers, afiches. volantes vy entre otros soportes publicita-
105 de comunicacion como audio visuales. Radio, Prensa o
grafico visual. segiin lo solicitado por el cliente.

ooboao

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la
efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor
compresiéon del procesos de elaboracién de campafias publicitarias
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Esta parte de la guia es muy importante por que en ella se recomiendan
ciertos puntos que hay que tener en cuenta en la vida laboral y

personal.

Imagen 34. Apartado de Recomendaciones.

Recomendaciones

1- Se recomienda dar seguimiento a las nuevas
tendencias de disefio grafico ya que estin cam-
bian con el paso del tiempo y es necesario ir al
paso de las nuevas tendencias para que la publici-
dad que hagamos sea lo mas eficiente.

2- Es necesario estudiar constante mente los nue-
vos programas de disefio ya que estos traen herra-
mientas muy utiles para el desarrollo de las cam-
panias graficas.

3- Se recomienda tener personal capacitado para
la creacion de estas ya que es sumamente impor-
tante el manejo de los programas de disenadores
como por ejemplo el paquete de ADOBE.

4- El personal a cargo tiene que ser constantemen-
te capacitado para que este logre su el desempe-
fio maximo y las campanas sean exitosas.

5- Es importante que la institucion mantenga
contacto directo y con plazos de tiempo especi-
ficos con el disenador o el area creativa para pla-
near, creary llevar a cavo la campania grafica y que
esta resulte con el resultado esperado.

6- La institucién tiene que ser responsable con res-
pecto a la informacidn especificay el contenido de
los mensajes que desee que contenga la campafia
grafica y que el disefiador grafico o el area creativa
usara.

Fuente: Elaborado por grupo de trabajo de grado, a partir del diagnostico investigativo sobre la

efectividad del desarrollo de tener una guia metodolégica que aporte bases para una mejor

compresion del procesos de elaboracién de campaifias publicitarias
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4.2. Antecedentes de la campafia “Educacion Inicial y

parvularia”

De la Estrategia comunicacional del Modelo de Educacion vy
desarrollo Integral para la Primera Infancia. Teniendo en claro los tres ejes

principales de esta campafa:

» Componente Salud y Nutricion.

» Componente Educacion.

» Componente de Proteccion Integral

Tres factores del programa Educacion Inicial y Parvularia; dirigido a
padres de familia, docentes, a la comunidad educativa, a madres embarazadas,
entidades gubernamentales y no gubernamentales y a los diferentes

ministerios del gobierno.

4.3. Camparfa de comunicacién para la primerainfancia

“Educacion Inicial y Parvularia”

El Modelo de Educacion y Desarrollo Integral para la Primera Infancia
responde al propoésito de garantizar la educacion y desarrollo integral de la
primera infancia, de manera coordinada, integrada y participativa, por parte de
las diferentes instancias de alcance nacional y local, gubernamentales y no
gubernamentales, incorporando a la sociedad civil y reforzando el papel
protagénico de la familia y la comunidad, contribuyendo asi a una mejor
preparacion para la vida de las nifias y nifios desde la concepcion hasta los

siete anos de vida. (Memoria de Labores 2013-2014, p. 45)
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Uno de los desafios de los gobiernos en materia educativa es la
atencion de la primera infancia, bajo una vision integral que va mas alla de la
educacion, pues el desarrollo de la nifiez en los primeros afios de vida es
importante y determinara en buena medida que en el futuro pueda potenciar

todas sus capacidades.

Para ello, los nifios y las nifias requieren crecer sanos, tener estimulacion
temprana y desarrollar sus capacidades verbales y de aprendizaje para su
desenvolvimiento en la escuela. Esto a su vez favorece el desarrollo nacional

mediante la formacion integral de las nuevas generaciones.

No obstante, en la cultura salvadorefia aun hay mucho desconocimiento
de la importancia de los beneficios que tiene para el pais el desarrollo integral
desde los primera infancia, tanto desde el seno de las familias mismas, como
desde los diferentes sectores sociales y desde el sistema politico, lo cual han

mantenido invisibles los derechos de los nifios y nifias de 0 a 7 afos.

Es por ello, que la actual gestion del Ministerio de Educacion ha
establecido como una de sus prioridades principales el desarrollo de la Primera
Infancia, para avanzar en los esfuerzos que se vienen realizando desde la
gestion anterior, cuando se institucionaliza por primera vez la Educacion Inicial

y Parvularia como el primer nivel del sistema educativo.

Para ello, el Ministerio de Educacion y la Universidad de El Salvador,
Escuela de Artes, trabajaron de la mano en la campafa “Educacion Inicial y
Parvularia” con un mismo obijetivo informar a la comunidad educativa y a la
sociedad en general sobre los beneficios y servicios que la educacion integral
presta para el desarrollo del pais.
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4.4. Educacion y Desarrollo Integral de la Primera Infancia
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Objetivo General:

Garantizar la educacion y desarrollo integral de la primera infancia, de
manera coordinada, integrada y participativa, por parte de las diferentes
instancias de alcance nacional y local, gubernamentales y no gubernamentales,
incorporando a la sociedad civil y reforzando el papel protagonico de la familia y
la comunidad, contribuyendo asi a una mejor preparacion para la vida de las
nifias y nifios desde la concepcion hasta los siete afios de vida, mediante

directrices generales que orienten los diferentes planes, programas y proyectos.

(Politica Nacional de Educacién y Desarrollo Integral para la Primera Infancia, 2013, p. 30)
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Visién

Ser un pais que asegure que cada nifia y nifio goce de su derecho a la
educacion y desarrollo integral en la primera infancia, mediante la participacion
del Estado, la familia, la comunidad y los diferentes sectores de la sociedad en

general. (Politica Nacional de Educacion y Desarrollo Integral para la Primera Infancia, 2013, p.

31)

Mision

“Las nifias y niflos son sujetos de derecho a la supervivencia, desarrollo,
participacion y proteccion a través de la implementacion de esta politica, que
sera concretizada en planes, programas y proyectos implementados de forma
articulada y consensuada a través de la participacidn intersectorial e
interinstitucional, para la construccion de una sociedad en paz, justa, inclusiva y

democréatica”.

(Politica Nacional de Educacion y Desarrollo Integral para la Primera Infancia, 2013, p. 31)

4.5. Politica Nacional de Educacion y Desarrollo Integral de la

Primera Infancia.

Siendo la politica el documento legal que dio origen a la creacion de un Modelo
de Educacion y Desarrollo Integral para la primera infancia, es de suma
importancia retomar algunos aspectos como son los 9 principios a seguir y que
estan basados en la convencién sobre los derechos del nifio que establecen las
pautas a seguir en la relacion de la educacién y desarrollo integral de la

primera infancia.

(Estrategia comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral para la primera infancia,
2014, p.4)
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¢ Interés superior de la nifia y el nifio.

% Desarrollo Integral de la nifia y el nifio segun etapa de vida.

 Inclusion, Igualdad y equidad.

% Efectividad en la aplicacién de derechos de las nifias y los nifios.

« Pertinencia a la cultura salvadorefa.

% Rol protagonico de la familia.

++ Participacion de la comunidad.

< Fundamentacion cientifica.

Corresponsabilidad interinstitucional. (Estrategia comunicacional del modelo de

educacion y desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.4)

La politica del mismo modo establece estrategias que de un modo
concreticen los principales auges del cumplimiento de la politica; de las cuales
solo 4/10 se han tomado en cuenta en esta etapa del desarrollo integral, por
tener una mayor relacién con las acciones propuestas en la implementacion de

la estrategia comunicacional. (Estrategia comunicacional del modelo de educacién y

desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.5)

» 1. Sensibilizacion, promocion y difusién del derecho a la educacion y

al desarrollo integral de la primera.
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» 2. Acceso universal y equitativo.

» 3. Curriculo pertinente y de calidad para la educacion y desarrollo de

la primera infancia.

» 4. Formacion permanente y profesionalizacién de agentes educativos

para la primera infancia.
» 5. Educacion inclusiva y atencion a la diversidad.
» 6. Fortalecimiento de la gestidn institucional e interinstitucional.

» 7. Creaciéon e implementacion del modelo de Educaciéon y Desarrollo

Integral.
» 8. Sistema de monitoreo, seguimiento y evaluacion.
» 9. Investigacién, sistematizacion e innovacion.

» 10. Fortalecimiento y participacion de la familia y la comunidad.

(Estrategia comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral para la

primera infancia, 2014, p.5)

Estrategia 1. Sensibilizacion, promocion y difusion del derecho a la
educacién y al desarrollo integral de la primera Infancia: Incita a
sensibilizar, promocionar y difundir el derecho a una educacién y desarrollo
integral infantil, mediante el involucramiento de todas las instituciones
gubernamentales y no gubernamentales, asi como también sector privado y
todas las instancias pertinentes en el quehacer de la primera infancia,
evidencia la necesidad que existe que todos los actores que participan en el
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trabajo por la primera infancia tengan el conocimiento claro sobre el modelo ya

gue el conocimiento genera conciencia y por consecuencia accidn. (Estrategia

comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.5)

Estrategia 6. Fortalecimiento de la gestion institucional e
interinstitucional: se refiere al empoderamiento que debe de existir en todas
las instituciones publicas y privadas acerca de la politica y el modelo, que
permita la coordinacién intersectorial en acciones para el beneficio de la primera

infancia. (Estrategia comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral para la

primera infancia, 2014, p.4)

Estrategia 7. Creacidon e implementacion del modelo de Educacion y
desarrollo Integral: esta estrategia permite el nacimiento del Modelo con el fin
de disminuir la brecha que existe en la atencion integral de los nifios y nifias
desde la concepcion hasta los 7 afios de vida, garantizandoles 3 componentes:

Educacién salud-nutricion y proteccion. (Estrategia comunicacional del modelo de

educacion y desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.6)

Estrategia  10. Fortalecimiento y participacion de la familia y la
comunidad: busca capacitar a las familias para que asuman su rol protagénico
en la educacion de sus hijos e hijas, ya que es la familia la principal responsable
de garantizar el cumplimiento de los derechos y desarrollo integral. Asi mismo
involucra la participacion de la comunidad en donde esta debe generar

procesos orientados. (Estrategia comunicacional del modelo de educacién y desarrollo

integral para la primera infancia, 2014, p.6)

4.6. Modelo de Educacion y Desarrollo Integral de la Primera Infancia.
Es una estrategia que establece la Politica Nacional de Educacién y
Desarrollo Integral para la Primera Infancia se implementa por medio de tres

componentes fundamentales Educacion, Salud y Nutricion y Proteccién que son
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facilitados a la nifiez desde la concepcidn hasta los 7 afios de edad, por medio

de una serie de esfuerzos multisectoriales. (Estrategia comunicacional del modelo de

educacion y desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.6)

4.6.1. Componentes de Educacion Inicial.

Cuadro 13. Componente informativo

Componente Salud y Componente _
Nutricién Educacion
1. Garantiza la salud | 1. Brinda educacion |+ Concejo Nacional de la
integral durante la | integral a la primera Nifiez y Adolescencia
primera infancia. infancia. (CONNA).
2. Tiene acciones de | 2. Desarrollar la | # Instituto Salvadorefio
prevencion, atencion y | personalidad, aptitudes, para el Desarrollo
recuperacion de la salud | actitudes y sus Integral de la Nifiez y
de los nifios y nifias. capacidades mentales y Adolescencia (ISNA).
fisicas hasta su maximo
potencial.
3. Promueve estilos de |3. Sé promueve el|1l. tiene como finalidad
vida saludables. ambiente familiar | garantizar la  proteccion
comunitario y el | integral de los derechos de
ambiente en las | nifias y nifios de la primera

instituciones educativas.

infancia.

4. Brinda atenciones
preventivas y atenciones

2. Sé prioriza la prevencion
de la vulneracién de sus

oportunas de derechos.

enfermedades

prevalentes de de la

infancia.

5. Promueve la higiene y 3. Sé desarrollan acciones
la salud bocal. dirigidas a las familias,

comunidades e instituciones
en todos los niveles de
organizacion intersectorial y
territorial.
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6. Promueve la lactancia 4. Cultiva la cultura de los
materna exclusiva hasta derechos de la nifiez en su
los 6 meses de vida y primera infancia.
lactancia materna
prolongada hasta los 2
afos de vida.

7. Garantiza la
alimentacion adecuada
y balanceada

Fuente: Cuadro elaborado por grupo de trabajo de grado.

Enfoques.

El modelo de Educacion y Desarrollo Integral de la Primera Infancia
retoma los enfoques: de Derechos y Desarrollo Integral asumiendo a la nifia y el
nino como personas sujetas de derechos, en donde todos los agentes
educativos deben garantizarles un desarrollo integral, por medio de una
intervencion desde la educacién, salud —nutricion y proteccién. El desarrollo de
los componentes del modelo y la aplicacién de estos enfoques de igual forma,
exige la coordinacion, articulacion e integracion entre los distinto sectores de
gobierno, instituciones privadas, organizaciones de la sociedad civil,
municipalidades y comunidades, por medio de la creacion de los comités
intersectoriales, que son creados a nivel municipal para coordinar acciones

especificas en beneficio de la Primera Infancia. (Estrategia comunicacional del modelo

de educacion y desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.7)

4.6.2. Etapas de Implementacion del Modelo

A nivel local la implementacion del modelo en la Via Familiar

Comunitaria se desarrolla de acuerdo al siguiente proceso:
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Esquema 4. Etapas de Implementacién de la Via Familiar.

Seguimiento
Y
Evaluacion

Diagnostico

Etapas de
Implementaci
on

Funcionamient
0

Fuente: Esquema elaborado por grupo de trabajo de grado.

4.8. Vias de implementacién.

Las dos vias fundamentales por las que se implementa el Modelo de
Educacién y Desarrollo Integral de la Primera Infancia son: La via Institucional

y la Via Familiar Comunitaria.
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Cuadro 14. Via Institucional y Via Familiar Comunitaria.

[Via'institucional " Via Familiar Comunitaria

Requiere de una infraestructura y
personal con formacion pedagdgica
que atiende directamente las nifias y
los nifios que asisten diariamente a la
institucion educativa.

Esta via se define como Ilas
atenciones que se implementan a
nivel comunitario, en que las familias
se involucran para la educacion y
desarrollo integral de sus hijas e hijos

de 0 a 7 afos de edad, incluyendo a

quienes aun estan en el vientre
materno. Estas atenciones son
facilitadas por el personal de la

Asistencia Técnica para la Primera
Infancia (ATPI) con el apoyo de las
familias, el Comité Intersectorial para
la Primera Infancia y personal
voluntario de la comunidad, quienes

articulan su corresponsabilidad.
Fuente: cuadro elaborado por grupo de trabajo de grado.

4.7. Contexto de la Primera Infancia en El Salvador.

En cuanto a la atencién que se ha brindado a la Primera Infancia en materia
de Educacion Inicial y Parvularia las estadisticas indican que en los centros
infantiles, incluyendo las instituciones educativas privadas, se atendia el 1.8%
de las niflas y los nifios de entre cero y 3 afios de edad y en la parvularia, se
atendia el 1.8% de las nifias y los nifios de entre cero y 3 afios de edad y en la
parvularia un 52% (Censo 2008). Para el afio 2009 el 1.8% de nifios y nifias de
0 a 3 afos participan en programas de atencion de instituciones de la sociedad
civil y el 57% de la nifiez de 4 a 6 afios recibe educacién parvularia segun datos
de la Encuesta de Hogares y Propdsitos Mdltiples (EHPM, 2009). (Estrategia

comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.10)
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Primera Infancia y su estado de salud y nutricién.

Segun los registros que se tienen a nivel nacional del acceso a la salud
y nutricion de los nifios y nifias en El Salvador dejan de evidencia la alta
vulnerabilidad que presenta la primera Infancia. “La desnutricion es mas
alarmante en la nifiez preescolar es decir nifios y nifias menores de 5 afios

presentando un 20% desnutricidon cronica”. (Estrategia comunicacional del modelo de

educacion y desarrollo integral para la primera infancia, 2014, p.11)

Un estudio realizado por el banco mundial sefiala que “el pobre acceso al
agua, saneamiento y falta de higiene causan mas de dos millones de casos de
diarreas anual en El Salvador en nifios y nifias menores de 5 afios y alrededor

de 500 muertes en esta misma poblacion en el lapso de un afio.

Primera Infanciay su estado en la Proteccién.

Existe una gama de derechos violentados hacia la nifiez salvadorefia,
iniciando por las condiciones de pobreza, maltrato fisico y psicologico, abuso
sexual, trabajo infantil entre otros. El maltrato fisico y el abuso sexual infantil,
junto a la explotacion sexual comercial, han aumentado sus indices en El

Salvador. (Estrategia comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral para la

primerainfancia, 2014, p.11)

La Policia Nacional Civil (PNC) ha registrado un total 273 nifios
afectados por la violencia en un lapso de seis meses. La violencia fisica y
sexual contra los menores, asi como los homicidios, son cada vez mas
frecuentes en este pais. UNICEF ha denunciado que 241 nifios de entre 13y 17

afos de edad asesinados durante los primeros seis meses de 2009.
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Ademas, entre enero y julio de 2009, se denunciaron 448 casos de violacion

de menores. (Estrategia comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral para la

primera infancia, 2014, p.11)

Se calcula que 4 de cada 101 habitantes de El Salvador viven en la
pobreza. La mitad de todos los nifios y adolescentes del pais vive con menos
de US$1,25 al dia. Estas condiciones de vida repercuten seriamente en los
habitantes del pais, especialmente en las nifias y nifios que son la poblacién
mas vulnerable quienes necesitan y, desafortunadamente, no tienen acceso al
agua, alimentos y servicios sanitarios. Aproximadamente 440,000 nifios en El
Salvador estan obligados a empezar a trabajar a una edad de entre 5y 17
afnos. Se estima que el 30% de la poblacién salvadorefia vive en condiciones de

extrema pobreza. (Estrategia comunicacional del modelo de educacion y desarrollo integral

para la primera infancia, 2014, p.11)

Otro problema al que se enfrentan los nifios de El Salvador es el
registro de su nacimiento. Se calcula que el 9,8% de la poblacion salvadorefia
no se registra al nacer ni posee un certificado de nacimiento. Alrededor de
672,000 nifios del pais aun tienen que registrarse. Se trata de un grave
problema, ya que los nifios sin registrar no existen legalmente y no pueden

obtener la ciudadania. (Estrategia comunicacional del modelo de educacién y desarrollo

integral para la primera infancia, 2014, p.11)

4.8. “Educacion Inicial y Parvularia” Campania.
Objetivo de la Campaiia:

Informar sobre la importancia y los beneficios de la atencion integral de la
primera infancia e incidir en el cambio de actitudes para favorecer dicha

atencién a este sector, con enfoque de derechos y género. (Lineamientos para
campafia de comunicacion posicionamiento primera infancia Comité de Comunicaciones. Mesa
Técnica Primera Infancia (METPI), 2014, P.25)
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Publico Meta.

«+ Madres Embarazadas.

33

% Familias Rurales y urbanas.
++ Lideres Comunitarios.
< ONG

% Cooperantes.

D3

» Gobierno.

+ Gobiernos Locales.

+« Funcionarios del MINED.

% Docentes de parvularia y Directores de Centros Educativos,

Asistentes, Técnicos de Primera Infancia.

Definicion de Mensajes.

Mensaje Central: “El desarrollo integral de la primera infancia es la

clave para un mejor futuro.

Personajes ilustrativos para la Primera Infancia. Se crean personajes
de acuerdo al modelo y desarrollo de la poblacion salvadorefia; es decir se
visualiza las actitudes, gestos, formas, colores, cultura, vestimenta de los nifios
y nifias y de la sociedad en general, para darle una forma mas apreciable y
enfocada a la realidad salvadorefia cultural. Esto sé realiza a través de visitas

de campo en las diferentes comunidades de El Salvador.

» Personajes principales del programa “Educacion y Desarrollo Integral

de la Primera Infancia.”
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Imagen 35. llustracion para campafia de Educacion Inicial.

Lupita

Edad: 5 arios
Hija de nifia Karen
Caracteristicas: inteligente, divertida
y colaboradara.

Nombre: Lupita

Edad: 5 afios

Caracteristicas:

Inteligente
Divertida

Colaboradora
Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 36. llustracion para campafa de Educacion Inicial.

a T
.

¥’

Pablito

(Indigena)

Edad: 7 anos.
Caracteristicas: nifo alegre, divertido
y energético
Hijo de Lorena.

Grado académico : Preparatoria.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 37. llustracién para campafia de Educacion Inicial.

&

SIS

Edad: 7
Hija de nina Karen
Caracteristicas: alegres, diverfida
e inteligente.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de gradd.
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Edad: 8 meses. <]
3 Hijo de Lorena.
aracteristicas: Alegre y Jugueton.

i 1]
o

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 39. llustracién para campafia de Educacién Inicial.

Florcita

Edad: 1 ano.
Caracteristica: dulce y alegre
Nieta de Dona Santos.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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lnﬁlagen‘:lo. llustracion para campafia de Educacion Inicial.
i o BN

Xy
s

* -

S Y

N,

Lorena #5s

Edad: 21 afios. -}";j“- "’ ¥
Mama: El bebe (Daniel) y Pablito . .

Caracteristicas: Positivista, s
Alegre y lider innata.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 41. llustracién para campafia de Educacién Inicial.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 42. llustracién para campafia de Educacion Inicial.

LB ®
| l
Chepe S~ =<
3 -~ b il
(José) it
i h*""‘,ﬂ-
Edad: 26 afios. S - il _
Esposo de Sara. o 'R

Caracteristicas: fuerte, cooperativo !

y tfrabajador. / " P

/)

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 43. llustracién para campafa de Educacion Inicial.

W * R

NinaKaren

Edad: 28 ano
Madre de Lupita y Isis
Carocterisiicgs: atenta y trabajadora.
3

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

116



“CREACION DE GUIA PARA LA ELABORACION DE CAMPANA GRAFICA VISUAL DE VERSION POPULAR. Y SU
APLICACION EN EL DEPARTAMENTO DE COMUNICACIONES DEL MINISTERIO DE EDUCACION”

Imagen 44. llustracién para campafa de Educacioén Inicial.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 45. llustracién para campafa de Educacion Inicial.

de\aésfro

Edad: 30 anos
Caracteristicas: colaboradora, dulce
e inteligente.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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» Uso de Papeleria / Disefio Grafico / Productos.
Disefio Grafico de materiales de la campafia Educacion Inicial. Modelo de

Educacion y Desarrollo Integral de la Primera Infancia.

» Uso de Papeleria.
e Folder.

e Broschure.

e \olantes.
e Flayer.
e Folder

Imagen 46. Producto Folder.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 47. Producto. Para Banner/ afiche / pagina Facebook.

Ecducecion Inici

| ? ﬂ Es la etapa donde construimos las bases de nuestro futuro.

4

u@,ﬂ

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

Imagen 48. Producto. Arte pagina Facebook

Educacion Inicial.

Es la etapa donde construimos las bases de nuestro futuro.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 49. Afiche.

Fducacion Inicial

Es la etapa donde construimos las bases de nuestro futuro.

. Constriyenos un mejor futuro, .

Inscribenos
‘en los circulos de familia

Pregunta en la escuela, la unidas
de salud o a los equipos comunitarios
de salud sobre los circulos de familia

L

EL SALVADO

UNAMONOB PARA CRECER

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 50. Afiche

La Primera infancia es la inversion mas rentabie que un pals

puede te ara erradrcar la pobreza y alcanzar
A~ o~
J

iyl SRS
riveu Ula QEesart
7

(T T 7o

EL SAIVADOR

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

Imagen 51. Afiche

Trabajemos juntos por el
desarrollo integral de la
Primera Infancia.

ijUnete a los comités intersectoriales

de Primera Infancia, informa n las
municipalidades. Centros educativos y
unidades de salud!

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 52. Disefio llustrativo y Diagramacién. Broschure/ tiro

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

Imagen 53. Disefio llustrativo y Diagramacion. Broschure/ retiro

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 54. Disefio llustrativo y Diagramaciéon. Broschure/ tiro.

cuidados para tu bebé

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

Imagen 55. Disefio llustrativo y Diagramacién. Broschure/ retiro.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 56. Disefio llustrativo y Diagramacién. Broschure/ tiro.
EEsS———aaa——————— ESeaesa——————————"

Educacion Inicial

La estimulacion temprana garantiza un mejor
desarrollo del nifio y la nifia.

Trabajemos juntes por el desarrollo integral de

la Primera Infancia.
ilinete a los comités intersectoriales de Primera
Infancia, inf&rmate en las municipalidades.
Centros educatives y unidades de salud!

Durante el emabarazo

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
Imagen 57. Disefio llustrativo y Diagramaciéon. Broschure/ retiro

: 70
< &)
) '
,’-, T ‘
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-
Ponte en control prenatal lo mas pronto Durante el embarazo, tanto fisica como wEl bebe esth vive dentro del vientre y e
posible. Como tres tiempos de comiday emocionalmente, esto contribuye al bienestar escucha, siente y rescciona.
dos refrigerios, aregirate de comer un dela madre y é bebé. wEl esposo también debe de ser parte del
pocc mbs de lo normal en los tiempos embarazado y estar cerca del bebé,
principales: Toma la pastilla de hierro habiarle lo hace feliz
w08 bebés aprenden desde el vientre materno,

y &cido folico todos los dias, de
preferencia con refresco de liméan.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 58. Disefio de Flyer

Educacion Inicial.
N w

Ak
& La primera infancia se le llama a la etapa comprendida desde el
embarazo hasta los 7 afios de vida.

La estimulacion temprana garantiza un mejor desarrollo
del nino y la nina. .

;Sabias que para que tu hijo o hija tenga éxito en la vida necesitas
que se estimule desde antes de su nacimiento, hablandole,
leyéndole cuentos y acariciandoles?

Las familias pueden aprender a como atender a sus hijos e hijas
en la primera infancia. Inférmate en el centro educativo o
unidad de salud mas cercana.

1
E S
I

n
i
L

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 59. Disefio de Flyer

Educacion Inicial

L
4

“ El futuro de tu hijo/hija depende de lo que le des
durante su primera infancia.

El desarrollo del pais se construye sobre la base de una
buena atenciéon integral con esto se busca concientizar
a los padres de familia sobre:

® “Cuidarse desde el embarazo, porque todo lo que ala madre le
afecta al bebé tambien

® “Durante el crecimiento del bebe, dentro del vientre materno el,
escucha, siente y reacciona"

® “Concientizar al padre sobre que el también tiene que estar
cerca del bebé durante el embarazo y debe de hablarle ya que
esfo hace feliz al bebe"

B “Los bebés aprenden desde el vientre materno”

B “Lo que le pase a los ninos/ ninas durante los primeros 7 anocs, le va
a afectar durante toda su vida"

® "Jugar con los hijos (hijas) no es una pérdida de tiempo”

® “Se aprende jugando”

® “Los padres son los primeros maestros de sus hijo (hija)".

® “Lo gque le ensene a su hijo/hija, va a influir en como vive su vida
cuando sea grande”.

® “Si su nina/nifo come sano, va a crecer mas y ser mas inteligente y
le ira mejor™

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

127



“CREACION DE GUIA PARA LA ELABORACION DE CAMPANA GRAFICA VISUAL DE VERSION POPULAR. Y SU
APLICACION EN EL DEPARTAMENTO DE COMUNICACIONES DEL MINISTERIO DE EDUCACION”

Imagen 60. Disefio de pagina para Blog.

Educacion Inicial.

Es la etapa donde construimos las bases de nuestro futuro.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

Imagen 61. Disefio para Facebook

ducacion Inicial.

Es la etapa donde nuestros hijos construyen las bases de su futuro.
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Productos promocidnales para las instituciones Educativas de El Salvador
sobre la campafia Educacion Inicial y Parvularia.

Imagen 62. Producto/ camisa Educacién Inicial

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.

Camisas de algodon en toda talla para los alumnos de las diferentes
instituciones del pais, en la parte de enfrente se situaran dos logos tanto el logo
del Ministerio de Educacion como el logo del gobierno de El Salvador. Y en la
parte de atras los personajes de campafia Educacion Inicial y Parvularia que
abarque toda la parte trasera de la camisa.

Imagen 62. Producto/ camisa tipo polo para Educacion Inicial

S Camisa tipo polo para docentes, directores y

< i

personal del MINED. La camisa tendra en la parte
! ‘%ﬁi de enfrente el logo de Educacion Inicial y Parvularia
en la parte derecha de la camisa y en la parte
izquierda los personajes de la campafia y en la
parte de atras el logo de Educacion Inicial y
Parvularia que abarque toda la parte de atras de la

camisa.

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
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Imagen 64 Producto/ Gorra

" Educacion Inicial>

Fuente: Disefio elaborado por grupo de trabajo de grado.
Las gorras de diferentes medidas unas tendran el logo de Educacion Inicial y

Parvularia, y otras los personajes de la campafia. Estas gorras se entregaran a

padres de familia, a docentes y personal del MINED.
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COROLARIO
(Conclusiones y Recomendaciones)

CONCLUSIONES

v’ Se concluye que el programa de Educacion Inicial posee las
herramientas necesarias para transmitir y expandir su campafa, sin
embargo los elementos ilustrativos deben ser atractivos para lograr el
alcance efectivo y esto se ve reflejado en las respuestas que dieron las
diferentes instituciones del pais, razén por la cual la creacion de una guia
para la elaboracion de campafa grafica visual, es el documento
adecuado para el registro del desarrollo grafico y proceso de ejecucion

de la misma.

v La falta de recursos tecnolégicos y el manejo de herramientas graficas
limita al departamento de comunicaciones en la creacién de sus propias
campafas, debido a que solamente se cuenta con un ordenador el cual
no posee todos los programas indicados para explotar la transmision

creativa de sus mensajes.

v' La ausencia de un area creativa afecta el desarrollo de las campafias
populares, puesto que se debe contratar una agencia ajena al ministerio,
la cual se encarga de la linea grafica y de como de que manera deben de

transmitir los mensajes.

v Los elementos ilustrativos son necesarios debido al tipo de campafia que
se desarrolla, ya que el objetivo es fortalecer el conocimiento de la
primera infancia, mediante la ilustracion puesto que se dirige a un publico

de educacion basica, por es en version popular.
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v' Este documento facilitara el procedimiento de planeacién de campafias
visuales, sentando bases y explicando el desarrollo adecuado para una
efectiva publicidad grafica.

v' Se concluye que este documento servird como registro de investigacion
empirica a una problematica visual asi mismo exponiendo las soluciones
encontradas durante el proceso investigativo, para futuros trabajos de

grado.

v' Se concluye que el impacto ilustrativo que los nuevos disefios propuestos
por el grupo de trabajo, han sido aceptados positivamente a los
encuestados, debido que la linea grafica logra identificacion con el

personaje y el lector (publico objetivo).
v' Trascendencia que tiene el trabajo de investigacién hacia la poblacion.

v A partir de este documento, el MINED tendra la herramienta para
capacitar el encargado del area grafica para el seguimiento correcto de
las leyes gréficas.
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RECOMENDACIONES

Al Ministerio de Educacion.

v' Dar capacitacion al disefiador grafico del area de comunicaciones sobre
las tendencias y herramientas que son de mayor uso hoy en dia para el

manejo del campo laboral.

v' Adquirir el equipo necesario para este campo laboral una computadora
para disefilo, una tabla para dibujar, los programas como: adobe
Photoshop, Adobe llustrador, Adobe InDesign instalados; entre otras
necesidades que tiene que tener un disefiador grafico.

v' El area de comunicaciones tiene que contar por lo menos con dos
disefiadores, que se puedan ayudar a la hora de realizar un arte grafico

para la institucion.
v' Dar a conocer Educacion Inicial y Parvularia, a todo el personal docente

de las instituciones educativas del pais; y no solo como un proyecto mas

realizado por el gobierno de El Salvador.

Al disefiador grafico del MINED.

v Investigar mas sobre las tendencias graficas, capacidad de crear buenas

ideas creativas, investigar todo lo relacionado a la tecnologia.
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v Ir a eventos de disefio, charlas, cursos sobre programas, diplomados,

entre otros recursos.

v' Hacer uso de la guia, leerla detenidamente, seguir las recomendaciones
gue se hacen en ella al final del documento, ya que fue el resultado del
proceso investigativo y de esta forma se guien para realizar campafas

creativa internas del area de comunicaciones del MINED.

Al area de comunicaciones.

v Crear convenios con la universidad de El Salvador para este tipo de

proyectos que favorecen a ambas instituciones.

v Dar el espacio y la oportunidad a lo bachilleres egresados de realizar una
pasantilla en su institucion; de forma que ellos trabajen de la mano con
ustedes a la hora de realizar un proyecto, que los egresados miren la
realidad de como funciona una oficina, un departamento o una

institucion.

v Dar el espacio y el tiempo para atender a los egresados que estan
trabajando con su institucion. O si no dejar un encargado para que los
estén atendiendo en cuando a consultas que los jovenes tengan o que la

misma institucion tenga para ellos.

A la Escuela de Artes de la Universidad de El Salvador.

v Crear convenios con las instituciones del pais y darles ha conocer los

proyectos que se manejan en la Escuela de Artes.
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v

Establecer una presentacion formal de parte de la Escuela de Artes junto
al grupo de egresados para trabajar con la institucién asignada.

Realizar por lo menos tres visitas a la institucion con la que estan
trabajando los jovenes egresados para que la institucién tome con
seriedad el proyecto y cumpla con el cronograma establecido por ambos
en relacion a reuniones como un respaldo para los estudiantes que en
muchos casos dependen del tiempo de las instituciones y se ven

atrasados en el cronograma académico de la universidad.

Recomendar a la institucion donde se realizara el proyecto la necesidad
de que los jovenes tienen que realizar una pasantilla en la institucion
para realizar el diagnostico que permita establecer las necesidades que
se abordaran en el proyecto de investigacion.

A los Egresados.

v

Asistencia y puntualidad al seminario de grado, instituciones y asesorias.
Formar grupos de acuerdo a la afinidad.

Si un alumno denota que no trabaja hablar directamente entre el grupo y
aclarar inquietudes antes y explicarlo en grupo al asesor encargado o la

directora de los procesos de grado para no caer en ridiculo.

Ser tolerantes, amables disciplinados en el campo laboral en el

cumplimiento de tareas y deberes asignados.
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v Si al principio del proyecto les colocan a un alumno que no rinde y que
los mismos en cargados de la institucion educativa superior les dice,

pueden apelar a que ese alumno no se los impongan en el grupo.

v Evaluar las posibilidades de trabajar un proyecto cuando hay un cambio

de gobierno en el pais.

v' Ser responsables, cumplir con sus tareas y deberes.

v" Hacer un cronograma de las actividades a realizar durante la ejecucion

del proyecto.

v' Dividirse el proyecto, si uno es bueno ilustrando que ilustre, si el otro es
bueno diagramando que diagrame y si el otro es bueno redactando ser
el encargado de redactar, que cada quien maneja su lado mas fuerte en

el disefio y asi es como se debera de trabajar.

v' Se recomienda un solo asesor por grupos; lo de docentes lectores se
pueden ocupar para mas grupos que queden de dos personas y también
por que es un gasto a la hora de presentar un avance por que se tienen
que imprimir dos avances uno para el asesor y otro para el lector y no es

muy aceptable.

v" Que los seminarios de grados se cumplan con las fechas asignadas y
que los docentes asesores si estaran presentes en ellas, que cumplan

con su responsabilidad de asistencia al mismo.
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v Evaluar las posibilidades de trabajar en proyectos con instituciones
publicas de El Salvador, cuando hay un cambio de gobierno de por

medio.
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ANEXOS
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Encuesta realizada al disefiador grafico del area de
comunicaciones del Ministerio de Educacién; en el proceso de
diagnostico de este trabajo de investigacion

Objetivo de la Encuesta: Determinar el manejo estructural del area
de disefio grafico en el area de comunicaciones del Ministerio de
Educacion.

Esta metodologia nos sirvié para saber como funciona el area de
comunicaciones dentro su prototipo en las diferentas organizaciones con las
gue trabajan ellos; aparte de esta encuesta se realizaron entrevistas para
conocer las funciones que desempefan cada persona que trabaja dentro del
area de comunicaciones y saber mas afondo que es lo que realizan ellos para el
MINED.

Area del disefiador grafico Sr. Mauricio Gémez.

Fotografia 1. Espacio del disefiador grafico.

Fuente: fotografia tomada por el grupo de investigacion, en el area de comunicaciones MINED.
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ENCUESTAS REALIZADA AL DISENADOR GRAFICO DEL AREA DE
COMUNICACIONES MINED.
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Encuesta realizada a docentes de diferentes instituciones del pais,
para cuestionarles si ellos conocian sobre el programa “Educacion

y Inicial y Parvularia”; y que les parecia la estructura grafica
ilustrativa.

UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR 02
p— FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

Encuesta de Trabajo de Investigacién

Objetivo de la encuesta: Conocer sobre diferentes aspectos
importantes de Educacién Inicial; identificar los elementos claves que
garanticen un modelo grafico ilustrativo que se pueda entender en los
diferentes contenidos de materiales impresos de programas de Educacion.

' : . s
Fecha 32’;0&15{ Nombre de la Institucién M gﬁ@l‘éfl ]ﬂw@z\/;{? @J? aea_
ity f ]

Cargo: M&&_Lﬁm@m&mm A

Orientacion: Marqué con una “x” en la casilla que fuese su respu ¥ conteste segiin su
opinién con respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS
1. Ha escuchado sobre el tema™ Educacion Inicial?

Si No D JPor qué no?

A- Por que la institucién no conoce del programa. El
B- Por que no tuvo tiempo de asistir a la capacitacidn,
C- Otras:

2. ;Dedénde conoce usted el programa Educacitn Inicial?

B- Por medio de una capacitaciin del MINED.
C- Se entero por medio de otra Institucion Educativa.
D- Otra:

A- Por la Institucidn a la cudl trabaja. @
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/
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FACULTAD DE CIENCIAS ¥ HUMANIDADES
/ ERACUELA DE ARTES
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- Comprensilides
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UNIWVERSIDACAD DE EL SALYADOR
FACULTAD DE CIENCIAS ¥ HUMAMIDADES

ESCUELA DE ARTEE

TRABAJD OE GRADD
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e UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES O ;
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

Encuesta de Trabajo de Investigacion

Objetivo de la encuesta: Conocer sobre diferentes aspectos
importantes de Educacién Inicial, identificar los elementos claves que
garanticen un modelo gréfico ilustrativo que se pueda entender en los
diferentes contenidos de materiales impresos de programas de Educacion.

Fecha l q Oe IHJ‘Nombﬂ.’. de la Institucion___ Q- = 'Y M
Cargo: B,M&—{_ seccion 'A

Orientacion: Marqué con una “x” en la casilla que fuese su respuesta y conteste segin su
opinién con respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS
1. Ha escuchado sobre el tema” Educacion Inicial?
Si @ No I:l ;Por qué no?

A- Por que la institucién no conoce del programa. E
B- Por que no tuvo tiempo de asistir a la capacitacién.
C- Otras:

2. ;De dénde conoce usted el programa Educacion Inicial?

A- Por la Institucién a la cudl trabaja.

B- Por medio de una capacitacion del MINED.

C- Se entero pu\r/\n:ﬁf:tde otra Institucion Educativa.
[ R ]

D- Otra:
" PG iy dende ol o Lt
e ez o
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|

oz
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ESCGUELA DE ARTES

TRABAID DE GRADC
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. UNPYERSIDADAD DE EL SAEVADDR
_— e FACLLTAD DE CIENCIAS ¥ HUMANIDADES

ESCUELR DE ARTES .
0 SfL z
TRABA M CE GRADOD

Encuista de Trabajo de Twvestigacién

Objetive de la encuesta: Conocer sobre diferentes aspectos
importanies de Educacidn “nicizl, idenfficar Ins elementos claves que
garantican un moedeln grafics luskslve que ss pueda sniender an los

ciferentes contenidos de materiales impresos do programes de Educacion.

(0E inendo 2207
. Facha A5 - @p - AF Nobe: de b Tiestilis E Ir:'lc"'ﬂ-ﬂf} ¥
[y e _@Aﬂ}‘.’-t dd;rﬂ_, ] sercim

Origntacion: Mangué com uma “a™ en lu casilly e fucse s eespuesta y conlesie sepin su
e iRicT ool Fespects & b qac s e esta pidiendo,

ITHNS o
@ U eseuchaibn subre cf toma™ Edueacidn nicipl? < g
Si Mo U Porqué mo?
X)L e

A Tor e o ioslilecitn ow ooneee o progrrama.
B- Tor g miy fevor rienpin & ASizlir 2 1o capavitaciin
- (dras: :

I rDwe diode conoee wabed of proseeans Ecoeacién Toicid? <

A- Por by institucisn @ la cafl trabajs.
B- Por needio de ens capaeitaciin del MITED, [
- e cbers par medio de orva Tnstiticidn Tobncaliyva, :
- Orrac .
3. ;OQyées BEducacion Infeid? 4
o tfE - A et ;i( Feorsardd

154



“CREACION DE GUIA PARA LA ELABORACION DE CAMPARNA GRAFICA VISUAL DE VERSION POPULAR. Y SU

APLICACION EN EL DEPARTAMENTO DE COMUNICACIONES DEL MINISTERIO DE EDUCACION”
|

oF~T
UrvERSIDADAD DE L SALVADDR
FACULTAD DE CIEMCIAS Y HUMANIDWADES
ESCGUELA DE ARTES
TRABAJO DE GRADKD
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LHIVERSIDADAT OS EL BALVADDR
FACLULTAD DE CIENGIAS Y HUMANIDADES
ESGLIELA DE ARTES

TRAEAS BE GRADD
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UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

Encuesta de Trabajo de Investigacion

Objetivo de fia encuesia: Conocer sobre diferentes aspecios

importantes de Educacion Inicial, identificar los elementos claves que
garanticen un modeio grafico iiusiralivo que se pueda eniender en ios

diferentes contenidos de materiales impresos de programas de Educacion.

Fecha Noinbie de la Institucion C{Mm é‘gw&% /Ze!ﬂ-fé: 6’(,5[ é:Cungr

Cargo: seccion

Orientacion: Marqué con una “x” en la casilla que fuese su respuesta y conteste segiin su
opinion con respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS
1. Ha escuchado SE re el tema”™ Educacion Inicial?

Si | I No iPor qué no?

A- Por que la institucién no conoce del programa. E
B- Por que no tuvo tiempo de asistir a ia I‘.'N:E(mcmn

C- Otras: M S‘Q.Q ) Amo(zrybﬁ/{ : =t

2. ;Dedionde conoce usted el programa Educacion Inicial?

A- Por ia Institucién a la cudl trabaja.
B- Por medio de una capacitacion del MINED.
C- Se entero por cdlo de otra Institucion Educativa.

D- Otra: N . vﬂm%

3. ;Quées Educaﬂ?n Imcml”

N0 A ho oledkd > phusukan (o ﬂqlv;q COno vend P

4. ;Cual es su opinion personal acerca de Educacion Inicial?
odp  bingsando , m o{wm. manadiuo .

Woainor. Falmizd. Sui PT e
gﬂ’&;m)" o (1 MM) %1 S¢ean huﬂvf?ﬁ-f )’wa;"*?j
A b ey pinev ?(a/yy.,\(uro y sooecloy
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UNIWERZITADAD BE EL SALVADTR
FACULTAD DE CIEMNCIAS ¥ HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRARALD DE GRADOD
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UMIVERSIDRDAD GE EL SALVADOR
FALLY TAD DT CSENSIAS ¥ HUSLANTADES
ERCINEL A DE ARTES

TRADFIG DE GRADD

Enceesta de Teabejo de lnvestirzcion

Objetiva de la encuesta: Gonocer sobre diferentes aspectos importantcs
de Educacion Inicial: identiicar os elementos claves que garankicen un modelg
grafica ilustrative que se pueda entender en Ins diferertes contenidos de
materiales mpTeses de programas de Edueacion.
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& Deestdis Dusiraviones cudl le Uama la ateocion segin € tlpo de ditajo ¥ por qué?

ki b . 18 %ty rrmbr

?ﬂi_g‘.ﬂ i Q--c—-\\ﬂ\

U

o B2 pajor que un simple dibajo, entendibbe, crentive, elaentive, to digy todn qué e
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Tyt B l.‘_ﬁi R LY -
. Ced e perece 51 “Cdecscido Ioidal” sc realizara en vorsifn POPUTAR v con este
tipo de lustracienes?,

Lo o rﬂ.ﬂxu\.{-‘l& L)

1
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FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

/ UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR /D Z%

TRABAJO DE GRADO

Encuesta de Trabajo de Investigacion

| Objetivo de ia encuesta: Conocer sobre diferenies aspecios
importantes de Educacion Inicial; identificar los elementos claves que
garanticen un modeio grafico iiusiralivo que se pueda eniender en ios

diferentes contenidos de materiales impresos de programas de Educacion.

Fecha Nombre de la Institucion_ ?/‘J-fo [ 2N UO"'N Son Do J-"LJ

Cargo: seccion

Orientacion: Marqué con una “x” en la casilla que fuese su respuesta y conteste segiin su
opinion con respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS

1. Ha escuchado sobre el a” Educacion Inicial?
Si | No W’: qué no?

A- Por que la institucion no conoce del programa.
B- Por que no tuvo tiempo de asistir a ia capaciiacion. ——
C- Otras:

2. ;Deddinde conoce usted el programa Educacion Inicial?

B- Por medio de una capacitacion del MINED.
C- Se entero por medio de otra Institucion Educativa.
D- f_\Era:_?ar_mgd@_;ﬁ onnistonde s .

A- Por la Institucién a la cudl trabaja. g

3. ;Qué es Educacion Inicial?

no ¢ ko erogundided. o o

Heang

4, ;Cual es su opinion personal acerca de Educacion Inicial?

2eria decd que ese ploet
2P~ B0
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' vy
LMIWEREIDAD AR DE EL SALYADCR L
FACLTAD DE CICACIAS ¥ HUMARIDATHS
ESCUELA DE ARTES

TRASRSD DF GRALD

SO 1o parecen fus Thastracienes (dilujos) o0 Jos difcrentos mareriades de los
conienddos e Educaciin Taicial?

a4 -
A- Aborldas

B- Afractivie
- Comprensihlos——
T M o e 1'irm};ﬁ

iCree yoé deberin mejorarse B3 dlustcaciones { Allwjos) e lus diforenies
caeelenidns de libvos jeimn Matcmidticas, Sociales cte) o wivel peneral en cducacion
fikaterosl, primarvia, bdsica » Lachillerati

851 o qUET e Tax
EOTAEADY  Grofiena odf mﬁ_r._.zxrfﬂh @ ET
e gt T ]

Lh

6. ;Ui crabina asicd @l disele, dimm anmcidn & dosivacicn de Tibens ¥ oL peia
celigarivan, pura el desserlio de B dacacion Saly adorsmat

EASEISY Vo

Dl L ad 13 o angd i Le prosmuckirian en gclm}'al o lews materigles & ¥ ;,i"m' @F“

iy B Babe oo “Educavidn Dacial” faglemien iach doic
thimde bos soboves claves soo el mmdehn cducacicn ¥ el ey
wablonchn que o5 ung estraiepis  monfroreads y ackemss o
mucinreel v deeal, pC0ree g sl revesurie e 2513 Corgeot e
camhiv grifico en bodo ¢ crplenielo®?

Hlbgq Ko 1 iPor qué? —al sta rrnn Caarn mrds Sy -

1.3 & wan o ogiaems
19 idegral infantil »
atencion a  mivel

4 2De ears Slustraciones cudl be lam 1 enoiin Sepin ¢ Tip e 4o y poe qui?
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UKIVERSDADAT T L SALNYADGR
FACULTAD DE CIENCIAS ¥ HUMANLDADES
ESCUELA TE ARTES

ok

TEADA M DR GRATH

i

o Es mefel Gue o shnpes dinig, catemdible, creadivo, Swava, do div todo L

und pakanea pfeaee? 5 sl Mo L jPorqué? | &
wfﬁwﬂf Ed
—redd fo 6l S ek grtn 30 ~

1 pipwé e parece gi “Fancacion Inicial™ se cealizaga on versiin POPULAR ¥ con esic
tip de BusdeacionesT.
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Estuwdianies ¢ roecsn de gradie
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Entrevista realizada ha tres llustradores de tres empresas
privadas de el pais, conocedoras del disefio gréfico.

Objetivo: conocer sus puntos de vistas acerca de la importancia que tienen la
ilustracion y el disefio con respecto a proyectos o trabajos de campafias
publicitarias que contemplan las areas de comunicaciones de instituciones

involucradas en este rublo.

Empresas

» EL DIARIO DE HOY
> A&R Latitudes
» Grupo IGS

Cuadro consolidado de las respuestas de los tres disefiadores de las
empresas cuestionadas.

ITENS Diario de Hoy/ A&R latitudes/ Grupo
IGS
1. Segun usted, ¢cuales son
elementos ilustrativos % Imagen / marca.
necesarios para el desarrollo de
una exitosa campafa grafica? +« Jugar con formas geomeétricas.
2. ¢, Considera que las
ilustraciones son necesarias para % Si es importante/ Por el
una campafa de tipo popular? lenguaje que se pueden dar ha
quSé,I"7— No__ ¢Por desarrollar en cada una de la

ilustraciones para un publico
objetivo que pueda dominar y
captar el mensaje a través de
una imagen.

3. ¢(Qué tan importante es la
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ilustracion a la hora de un
proyecto de campafia grafica?

Muy importante; por que la
imagen es la que vende, es la
receptora del mensaje, es la
base principal del eje de una
campafa publicitaria.

4. ;Usted como disefiador gréfico,
que tipo de ilustraciones cree que
son las adecuadas para realizar
campafias de tipo popular para el
ministerio de educacion?

D

Acopladas a lineamientos
culturales del pais.

Pueden ser de manera comica/
sin burla y sin discriminacion.

llustraciones simples
acopladas a cada nivel
educativo / tanto infantiles
CoOmo juveniles.

5. ¢Ha visto alguna vez las
ilustraciones que muestran los
diferentes Ministerios del pais
le parecen atractivas o cree que
necesitan mejorar?

L)

Se necesitan mejorar por que
son las que llevan el mensaje
implicito a los diferentes
programas educativos dirigidos
a jovenes, padres de familia y
profesores.

6. Segun su experiencia, Yy
desarrollo en el &rea de disefio
¢Como tiene que ser el tipo de
ilustraciéon para el ambito
educativo?

Simples.
Llamativas.

Que contengan colores
llamativos.

Comicas, sin saltar la barrera
de la burla.
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HALLAZGOS

+ Hemos encontrado que la identificacion de los lectores mediante un
proceso creativo de tipo ilustrativo seda mediante el reconocimiento de
personajes encontrando asi que es lo principal, lo fundamental y lo
esencial en un tipo de campafia grafica visual y mas en una tipo versiéon

popular.

+ Se ha encontrado que las ilustraciones se encuentran desfasadas desde
muchos afios atras y se considera que se deberia innovar toda el area
grafica con nuevas ilustraciones de acuerdo a cada tipo de poblacién,

nifios, jovenes y adultos y que a su vez sean facil de entender.

+ Hemos encontrado que la parte creativa dentro de una campafia, es la
base para la misma camparfa, porqué, por simple razonamiento que se

trata de la cara o la imagen publicitaria de toda la campafia

Encuesta 01. Empresa El Diario de Hoy.
Encuesta 02. A & R Latitudes.
Encuesta 03. Grupo IGS.

Objetivo: Conocer cuales son los elementos ilustrativos necesarios para
el desarrollo de una exitosa campafia grafica para el Ministerio de

Educacion.
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Encuesta 01. Empresa El Diario de Hoy.

UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES
TRABAJO DE GRADO
3 R
Diss iiader
7

Encuesta de Trabajo de Investigacién

Objetivo de la encuesta: Conocer cudles son los elementos ilustrativos necesarios para el
desarrollo de una exitosa campafia grafica para el Ministerio de Educacion.
Fecha: Sibado 4 Septiembre _ Nombre de la Empresa: _El Diario de Hoy

Cargo: Disefiador lustrador

Orientacién: Marqué con una “x” en la que fuese su respuesta y conteste segin su opinion con
respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS

1. Segin usted, cuales son elementos ilustrativos necesarios para el desarrollo
de una exitosa campaiia grifica?

Identificacion con el elemento. Citando el ejemplo de Cocacola. Buscando el nombre
de uno mismo, se incrementaron las ventas.

2. ;Considera que las ilustraciones son necesarias para una campafia de tipo popular?
SiX No iPor qué?

Por eso se dice “Popular” enfocado a personas que no mantiene un conociemiento

académicamente amplio y le es mas ficil comprender una ilustracién que leer todo un

parrafo,

3. ;Qué tan importante es la ilustracién a la hora de un proyecto de campaiia grifica?
Muy importante por que de esa manera se expone la idea que se pretende plasmar
en la campaiia, por eso es “Grafica” por que son las imdgenes las que dan toda la
informacion  sin  necesidad de wna explicacion verbal o  texto.

4. ;Usted como disefiador grifico, que tipo de ilustraciones cree que son las

adecuadas para realizar campafias de tipo popular para el ministerio de
educacién?

Deben ser acopladas a los lineamientos culturales del pais, la mejor manera es analizando
a las personas de las que se retomaran como ejemplo para dar paso a las ilustraciones,
considero que nuestro ambiente socio-cultural debe de plasmarse de manera comica sin
burla ni diseriminacién.

5. ¢Ha visto alguna vez las ilustraciones que muestran los diferentes Ministerios del
pais le parecen atractivas o cree que necesitan mejorar?
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LIWNIVERSWDADAR DF EL ZALVADOR
FACIRTAD OE CIENCIAS ¥ HUMANDADES
ESCLUELS DE ARTES

TRABAN] DE GRADD

Generalmente lag ilwdracicues no son muy detalladas, par que Uysoun inlormar subre

algo, ¥ simplenienie s expone un personaje hacicndo la aecifin, & s¢ pueden Bioer muas
detalladas seria magnificy,

. Segia sm cxpericacia, ¥ dosarralle en el Sren de diveidn 2O6mo tiene que ser of tha
de ilwsbrucioe pura o dmbits cdocative?

Si ws pury midos debe ser com ilostraciones gracingas, cabares vivos y figaran muy
dinfimicss, para capturar [a arcecion de los kecbores,

5i e parn mntecisl didictioe deben sor sferopre cimicas pern sia sulinrse o barrera
de la huduw al expooer i l"gums come mc'unna o regordetes.,

@dmu tineates, elars v oartniuresew. _J %77‘:”—‘/ Z:.

Muchas (i racias!l
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Encuesta 02. A & R Latitudes.

UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS ¥ MUMANIDADES
ESCUELA OE ARTES

TRABAJD DE GRADD

@S{MFQL'}#}/- ]
0z

Encaesta de I'rabaju de Lovestizacion

(hjetlvn de fa encuesta: Coouvcer cudles soa Joe elementos rhignativos neccsarias para cl
desarralle de una ciritee compidu pralics pae ¢] Ministerro de Fdueasion.

Fecha: Facha: 200014 Saombre de s Brpress: ade latitudas

Crrgme; digedaders e llustraders

Chrientamidin: Margué con una “x™ en la que fusse su respoesly ¥ conleste sepin &u Opinidn con
respects o o que se Tz esra pidicnda.

TTEMR

1. Segim msted. cwmales 5o elementos iustratives necesarios para ol desarrollo
de woa exitosa campaha grifica?

una buana imagen. ya sea folografia , ikesirAcion a manc o diglal Clara y eongida, que
Airsiga al cspectadar .

2. Cunsidens gue lus fnsloiciones son secesarios para ana campafia de tps popalar?
Hi oz Mp +Par gué? | ya que ei va difgida a un publico varisdoe Es major v
rrlchg mras Bacil de entender o comprender por medio de une lusracicn llamstiva. A

| demaa 21 wen aabemos hey un ciero poncentaie de a poblacidn qua no saka bear y por

| madio da |las imaganes benden. Comprender ¢l mensaj=

3 Owé tun iwperiaeie o ki odlesirackin a B hara de oo proyecin de eampafia
prilivu?
Ext cierla forma &5 Irmpolante ya gue ayuds @ dar mayor fuerza a. mensaje que e
gutara endiar, Aunoue eete dependa da la campafta. ya q wnas van ban ain a
necesdad de imggen

4 (Usted como dise@adur gradivy, gue Lips de  ilustracknes ere quee san log
wdeeuadas parn realior eompafing de  dpn popular para el ministeric de
cdueaeion?
ustraciones fue sean tach de reconnoer. Gue Tepresenten Bl puweble. Tal vez un Bnte
milanli=s 5l 2 para un 3ackor de 1 8 2 cicle. De 3 ciclo a bachillerato podria ser un tamts
& juvenit peesio g atreerle & este eector en partizutar { los jGvanes o adolescontes.p

5 ;Fa vistn alguna ver laa ilusiracioncs quc mucstran los difercoles Minisierivs del
pals k parecen atractivas o crec qec acccsitan mejurar?

La mayoria de iluatracionea e han wenido utilizando desde hae yi warios abas v
tisndan a ser sbumidas para o pivenes. & 3 que sl | considerd cue seria bueno
Trneswar e etk che SR A NG UE € SHAPIE UN poce MEes B 18 BpoCs ¥
necesidaces de | juseniud actual
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6. Segiin su experiencia, y desarrollo en el drea de disefio ;Cémo tienie que ser el tipo
de ilustracién para el 4mbito educativo?

pues ilustracién muy representativa. Facil de entender. Que no fuese tan compleja,
sencilla pero atractiva a los jivenes

Muchas Gracias!!
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Encuesta 03. Grupo IGS.

&

LNIVERSIDADAD D EL SALYADOR
FACULTAD DE CHENCIAS ¥ NUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAN DE GRADD

Encuests de Trabaje die Jovestigacitn

Ohjetive de lo enceesin: Conocer cudles som Tos ebeinsnlos flustrativos noccrarios e ol
desarrolle de wia oeikocs carnpada profien para o Ministann de Ddweuion
Fevhn: 20 gep 20H 4 Marmbwe (e Ju Lapresy: Gropo 1GS

Carpos Diseiiadom Grutica

Chicatacion: Margué vom una "« on la que fiess si respuesty v contoste segiin su opioion con
rezpeeio a Yy gue se le este pidicndo.

ITFENA

1. Segiin wsted, ¢oules son elemcndos ilustrativos necesarios pura o desarrotls
de una cxitia campaita grifiea?|

colores vivas, Komus simphs como gennkétricas, coberenciu ¢n la secuencia de Jus
ilustracinmes | & esids son varias

2. (Considera goe las lestrucivnes son necesarias para wna canapafia de g parpulary
S5 X No__ LPoe gué?

Para que fodo tipa de publis coticnds el mensaje v sen mas facil de rocordar,

3. ;Omé we ioportanie o8 ka ill!!l‘r'nuuu A ln bors de un provevts de campaha
grifica? Tx impertunte
# i hipartanic PERO dopende pars qoicn i :ngld el wersaje si e para nifes
€3 mucie Hefor usir ilwstracioness

4. [Usted camo diciudor grifico, que tips Jde  ilastraciones oree gue son baa
adecoado: parw realimr campaflaz de Gpe populay para el ministesis de
cdncaeim?

ilurtraciomes duples
5 fHn visle alguna vex las ilostraciones que moestran los diferenics Ministerios del

[al® Je pub oo ulonetivas o cree gue wecesiun mejurar?
T\n hé vigio ningana campalhto de log minisierios que sea con Tustracimes

J)."g;: A A o¥
a3

Pl O AT é-f, ;gag f'l’i' f{”éﬂfﬂ; 'p’/"c’i-&f&’f‘r‘ af‘f#ﬁéﬂéjayst:

79 Tl v racian
&. gfﬂpd:ift rpLia, ¥ dcslrl'é‘il'nyen g ¢ dizedn 7U6mo tiene que ser o Lipe
de tuatracifn purn ol dmhito educstive? Simiple, breve, explicite

Muchas Graciasll
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PUBLICIDAD, DISENO Y MARKETING

Las preguntas que se muestran a continuacién se formulo para una entrevista

directa para el docente de la catedra de la escuela de artes Lic. Juan Francia,

con el propoésito de conocer la opinion del experto en Mercadologia y marketing

en el area de campafias publicitarias. La Investigacibn en esta parte fue

importante por que se conocié la opinion acerca de que si una guia es muy

factible y apropiada como herramienta para el campo laboral de campafas para

un disefiador gréafico; y cual postura tendria que tener un disefiador grafico

como perfil profesional.

Objetivo: Conocer si la creacion de una guia metodoldgica para el disefio de

campafas gréficas visuales aportaria las bases de conocimiento para el

desarrollo del &rea de comunicaciones del Ministerio de Educacion, MINED.

Cuadro consolidado de respuestas.

1-Segun usted y su experiencia
¢Qué habilidades debe poseer un

disefiador grafico?

*Conocimiento.

*Comunicacion.

*Capacidad para conectar con las personas.
*Conceptos traducirlos a ideas creativas.
*Mejorar las marcas.

*Fortalecer habilidades de comunicacion.
*Entender prioridades del negocio.
*Capacidad de plantear problemas.

*Entender problemas del negocio.
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*Investigar / Comprender problemas del
negocio.
*Sobresalir / Empética / Conectarse /

Escuchar a una persona. Y todo esto para

entender las preocupaciones de una
persona.
2-¢Considera que la creacion de | Si, por que si las personas no han tenido

una guia metodoldgica, para el
desarrollo de campafas graficas
visuales, aportaria en el desarrollo
de

ejecucion?

las mismas a la hora de la

de
mercadotecnia, particularmente publicidad,

formacién en comunicacién
cada quien la ejecutara segun cada punto
de vista. Y lo interesante de estid guia es
gue pudiera utilizarse para la creacion de

un estandar de ejecucién creativa.

3-¢Usted como publicista o alguna
vez ha contado con una guia
metodolégica en su campo laboral?

Para la ejecucién de un proyecto.

No, por que es un lema de como “yo” hago
el trabajo ya que se contrata una agencia la
cual tiene su método. Por que en las
ya
lineamientos completos.” Esto necesito que

empresas multinacional tienen los

hagas”.

4-¢Consideras necesario que en su
empresa el area grafica creativa
cuente con guias metodolbgicas

para la ejecucién de proyectos?

Si por que los lineamientos son muy

importantes y vienen a abonar al disefiador

grafico
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5-¢,Cudl ha sido el método utilizado
para el desarrollo o ejecucion de
campafnas

publicitarias gréficas

visuales?

Compaiiia multinaciones ellos dan las guias.
Estandares propios de industria. Mensajes
de las marcas. Ya estan la linea gréfica.

6-¢,Qué es lo primero en realizar a la

Planeacion tener claro objetivos que se

hora de un proyecto de wuna|van alcanzar con la campafa, predecir el

campafa grafica visual? resultado/Tener presupuesto y segundo el
concepto creativo, la idea con la que se
basa importante en toda camparia.

7-¢Qué tan importante es la | Es importante, por que permite conectar con

ilustracién a la hora de un proyecto

de campafa gréfica?

la audiencia meta en el lenguaje apropiado y
el lenguaje que ellos pretenden entender.

Facilitan asimilacion con la imagen.

8-Segun su experiencia, y

desarrollo en el éarea de disefio
¢,Como tiene que ser el tipo de
el ambito

ilustracion para

educativo?

Facil para absorber facilmente para su

Identificacion, refrescar y generar atencion.
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Hallazgos

+

=

Se encuentra que la efectividad es la base de la publicidad para el
disefiador grafico, que tiene que poseer una capacidad de interpretacion
y analisis creativa para lograr el desarrollo de una exitosa campafa

publicitaria, con un excelente mensaje de transmision.

Hemos encontrado que el disefiador grafico tiene que poseer los
lineamientos necesarios de comunicacién dentro de la publicidad, para
poder manejar los desafios y cuestiones externas culturales que es la

base principal de este medio, de interactuar con el publico meta.

Se ha encontrado que los desafios estdn en las destrezas de cémo
manejar y plantear una exitosa campafa publicitaria y sé debe a la
busqueda de el medio de comunicacion, el lenguaje apropiado, la
imagen o fotografia; producto de esa idea que se busca a través del

proceso creativo para una exitosa campana.
Hemos encontrado la coherencia; conexion con el hacer, el pensar vy el

decir de las cosas. El hacer (la creatividad) el pensar (medios de

comunicacién y el decir (mensajes/ simbolos).
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Entrevista clave para conocer si una guia es la recomendable para

un disefiador gréfico.

UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

%éf'm::‘ Mﬂam)als
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Encuesta de Trabajo de Investigacion

Objetivo de la encuesta: Conocer si la creacion de una guia metodolégica para el disefio de
campaiias graficas visuales aportaria las bases de conocimiento para el desarrollo del drea de
comunicaciones del Ministerio de Educacién, MINED.

Fecha: Nombre de la Emp
Cargo:

Orientacién: Marqué con una “x” en la que fuese su respuesta y conteste segiin su opinion con
respecto a lo que se le esta pidiendo.
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UNIVERSIDADAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

4. ;Cudl ha sido el método utilizado para el desarrollo o ejecucién de campaiias
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Herramientas que se ocuparon para la investigacion: Encuestas

FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

Encuesta de Trabajo de Investigacion

Objetivo de la encuesta: Conocer sobre diferentes aspectos
importantes de Educacion Inicial; identificar los elementos claves que
garanticen un modelo gréfico ilustrativo que se pueda entender en los diferentes

contenidos de materiales impresos de programas de Educacion.

Fecha Nombre de la Institucion

Cargo: seccién

Orientacion: Marqué con una “x” en la casilla que fuese su respuesta y conteste seglin su
opinidn con respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS
1. Haescuchado sobre el tema” Educacion Inicial?
Si No ¢, Por qué no?

A- Por que la institucion no conoce del programa.
B- Por que no tuvo tiempo de asistir a la capacitacién.
C- Otras:

2. ¢Dedodnde conoce usted el programa Educacion Inicial?

A- Por la Institucién a la cudl trabaja.
B- Por medio de una capacitacion del MINED.
C- Se entero por medio de otra Institucién Educativa.
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D- Otra:

3. ¢Qué es Educacion Inicial?

4. ¢Cual es su opinion personal acerca de Educacion Inicial?

5. ¢Qué le parecen las llustraciones (dibujos) en los diferentes materiales de los
contenidos de Educacion Inicial?

A- Aburridos
B- Atractivos
C- Comprensibles
D- No los he visto

6. ¢Cree qué deberian mejorarse las ilustraciones ( dibujos) de los diferentes
contenidos de libros (como Matematicas, Sociales etc.) a nivel general en educacion
(maternal, primaria, basica y bachillerato)

Si b or qué?

7. ¢Como evalta usted el disefio, diagramacion e ilustracion de libros y carpetas
educativas, para el desarrollo de la Educacion Salvadorefia?

Del 1 al 10 qué nota le pondria en general a los materiales y ¢Por qué?

8. Si, se Sabe que “Educacion Inicial” implementado desde 2013; es un programa
donde los actores claves son el modelo educacion y el desarrollo integral infantil y
sabiendo que es una estrategia monitoreada y ademas una atencién a nivel
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nacional y local. ¢Cree que es necesario que estas carpetas educativas tengan un
cambio grafico en todo el contenido?

Si [ ]No [] ¢Porque?

9. ¢De estés ilustraciones cudl le llama la atencion segun el tipo de dibujo y por qué?

Mi familia i m;x a asentara
ia

10. ¢Es mejor que un simple dibujo, entendible, creativo, educativo, lo diga todo qué
una palabra o frase? Si [_1 No [ ¢Por qué?

11. ¢ Qué le parece si “Educacion Inicial” se realizara en version POPULAR y con este
tipo de llustraciones?.

jGracias por su tiempo y colaboracién!
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UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

Encuesta de Trabajo de Investigacién

Objetivo de la encuesta: Conocer cuales son los elementos ilustrativos necesarios
para el desarrollo de una exitosa campafa grafica para el Ministerio de Educacién.
Fecha: Nombre de la Empresa:

Cargo:

Orientacion: Marqué con una “x” en la que fuese su respuesta y conteste segln su
opinioén con respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS

1. Segun usted, cuales son elementos ilustrativos necesarios para el
desarrollo de una exitosa campafa grafica?

2. ¢Considera que las ilustraciones son necesarias para una campafa de tipo
popular?
Si No ,Por qué?

3. ¢Qué tan importante es lailustracion a la hora de un proyecto de campafa
grafica?
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4. ¢Usted como disefiador gréafico, que tipo de ilustraciones cree gque son

6.

las adecuadas para realizar campaias de tipo popular para el ministerio
de educacion?

¢Ha visto alguna vez las ilustraciones que muestran los diferentes
Ministerios del pais le parecen atractivas o cree que necesitan mejorar?

Segun su experiencia, y desarrollo en el area de disefio (Como tiene que
ser el tipo de ilustracibn para el ambito educativo?

Muchas Gracias.

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
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FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE ARTES

TRABAJO DE GRADO

Encuesta de Trabajo de Investigacién
Objetivo de la encuesta: Conocer si la creacion de una guia metodoldgica para el
disefio de campafas graficas visuales aportaria las bases de conocimiento para el
desarrollo del area de comunicaciones del Ministerio de Educacion, MINED.

Fecha: Nombre de la Empresa:

Cargo:

Orientaciéon: Marqué con una “x” en que fuese su respuesta y conteste segun su
opinién con respecto a lo que se le esta pidiendo.

ITENS

2. Segun usted y su experiencia ¢Qué habilidades debe poseer un
disefiador grafico?

2. ¢Considera que la creacién de una guia metodoldgica, para el desarrollo
de campafas graficas visuales, aportaria en el desarrollo de las mismas a la
hora de la ejecuciéon?

Si No Por  qué?

3. ¢Usted como Mercadologo alguna vez ha contado con una guia
metodoldgica en su campo laboral? Para la ejecuciéon de un proyecto.

Si No ¢Por qué no?
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A- Por que la empresa no cuenta con ese tipo de herramientas
B- Por que no le es necesario .
C- Por otro tipo:

4. Teniendo guias metodolégicas de pasos aseguir, ¢Alguna vez usted ha

trabajado con ese tipo de herramientas para la ejecucién de
proyectos en el area de disefio gréafico?
Si No ¢ Por qué
no?

5. ¢Consideras necesario que en tu empresa el area gréfica creativa cuente
con guias metodolégicas para la ejecucion de proyectos?

Si No ¢ Por
qué?

6. ¢Cudl ha sido el método utilizado para el desarrollo o ejecucion de
campanas publicitarias gréaficas visuales?

7. ¢Qué es lo primero en realizar a la hora de un proyecto de una campafa
grafica visual?

8. ¢Qué tan importante es lailustracion ala hora de un proyecto de campafa
grafica?

9. Segln su experiencia, y desarrollo en el area de disefio ¢Cémo tiene que
ser el tipo de ilustracién para el ambito educativo?
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Muchas Gracias
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Carta de la Universidad de El Salvador para el MINED area de
comunicaciones.

Universidad de El Salvador

Facultad de Clenclas y Humanidades

Escuela de Artes
PPCPPPTTTOTTTITC

Ciudad Universitaria, 12 de marzo de 2014,

Lic. Noelia Merino
Directora de Comunicacién
Ministerio de Educacién
Presente

Estimada Licenciada Merino,

La Escuela da Artes de la Facultad de Ciencias y Humanidades, de la Universidad de El Salvador, le
extendemos un cordial saludo.

En la Escuela de Artes formamos profesionales en artes plasticas en cuatro grandes carreras:
Ceramica, Pintura, Escultura y Disefio Grafico; como parte de los procesos formativos de nuestra
institucion, al finalizar los cinco afios de estudio de la licenciatura, los egresados realizan un
“trabajo de grado, este afio en particular, vinculando sus tematicas de investigacidn al quehacer de
las”instituciones publicas; principalmente en proyectos de indole social y en beneficio de la
poblacién salvadorefia.

En principio, estas investigaciones nos permiten estrechar lazos de trabajo con las instituciones,
pero para el egresado, esto le contribuye también a acercarse a su realidad social y laboral, asi
como a aportar al pais a través de su profesion.

En este marco, como Escuela de Artes, queremos insertar a un grupo de egresados en su
institucion con un proyecto. Por ello, solicitamos a Ustedes, brindar a nuestros estudiantes el
espacio y la oportunidad de realizar pasantias de investigacién o visitas a su institucion, en un
periodo aproximado de dos meses a partir del presente mes de marzo; con el objeto de recabar
informacién para dichos proyectos.

Las visitas o pasantias de los jovenes tienen tres objetivos:

a. Hacer un breve diagndstico de las necesidades de su institucion en donde el drea artistica
y de disefio grafico son necesarias, donde requeriremos informacion especifica.

b. Proponer un proyecto a ejecutar, en donde se de respuesta a las necesidades detectadas.

c. Hacer una prueba piloto de un proyecto y presentar resultados, tanto a la Universidad
como a la institucion que Ustedes representan.

=3 final Av. Héroes y Marfires del 30 de julio. El Salvador. C.A. Tel: (503) 2511-2000 Ext: 5542/53 ©oe
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Cabe destacar, que todo este proceso estara supervisado de cerca por la Coordinacién de Procesos
de Grado de la Escuela y un docente asesor, todo, con el objeto de respetar las normas de
intervencion en las instituciones y de cumplir con la planificacién y calidad de los resultados.

Por tanto, solicitamos su ayuda aceptado nuestra propuesta, y de ser factible, nos facilite los datos
de contacto de una persona a quien nos podamos dirigir de aqui en adelante y ampliarle mejor
nuestro proyecto o presentar al grupo de estudiantes.

Su apoyo serd inestimable para nuestros egresados, porque creemos firmemente que es a nuestra
nacién, a través de las instituciones publicas, a quienes debemos aportar y contribuir con nuestros
profesionales.

Quedando a su disposicidn para ampliarle lo anterior, se suscribe respetuosamente,

HACIA LA LIBERTAD POR LA CULTURA Y EL ARTE.

% DRECCION
ESCUELADE
ARTES

rectora Escuela de Artes
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Carta de respuesta por parte del MINED para la Universidad de El
Salvador, Escuela de Artes.
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Cartas de aceptacion en las instituciones educativas donde se pasaron las

encuestas del trabajo de investigacion.

—_—

Universidad de El Salvador
Facultad de Ciencias y Humanidades

Escuela de Artes
POPCCTOPOTOTTT

A Quien Corresponda:

Por medio de la presente nos dirigimos a usted deseandole éxitos en su vida
laboral y personal.

El motivo de la presente es solicitarle la cooperacion necesaria para que los
estudiantes: Br. Aguilar Segura Tania Rebeca carné No AS0704; Br. Cornejo
Trigueros Salvador José carné No CT03019 y Br. Romero Mazzini Karla
Lisseth qarné No RMO08075, puedan administrar unos instrumentos de
encuesta a los docentes de dicha institucion, como parte de su investigacion de
proceso de graduacion de la Licenciatura en Artes Plasticas Opcion de Disefio
Gréfico, que cursan en la Escuela de Artes, Facultad de Ciencias ¥
Humanidades de la Universidad de El Salvador.

La investigacion esta relacionada con el disefio de Campafas Publicitarias de
tipo Popular, cuyo beneficiario es el departamento de Comunicaciones del
Ministerio de Educacién.

Agradeciendo de antemano su apreciable cooperacién.
Atentame_nte,

San Salvador, 12 de Agosto del 2014.

/QDL‘) ""El;,g(> .
u@%
/;2/' DIRECCION & %L—/
< Cﬁaﬂf y/
i i Lemons s <4
kg; ~Xenia Pérez Oliva Lic. Alvaro Cuestas
Directora de la Escuela de Artes Docente Asesor

Facultad de Ciencias y Humanidades

Universidad de El Salvador < %

T
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Universidad de El Salvador Fn 166%
Facvlitad de Clencids y Humanldades f#:é:%l oo
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Universidad de El Salvador =

Fueultod de Clencids v Humanldades

Escuala de Ares
PRGOSO
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A Quien Corresponda:

Por medio de la presente nos diigimos & usted deseandole Sxitas on s vida
[aboral y pessorel.

El mothva de la presentz es solicitarle |a cooperacidn neccsaria para gue los
i : estudiantas: Br, Aguilar Segura Tania Nocheca camé No  AS0704° Br. GCaornejo
Trguercs Salvador José camd No CTO301S vy Br. Romero Mazzini Kala g
. Lisselh carné Mo AMOBOYS, puedan administrar unos instumentos  de R T .'
' lmt' T encuesta a los docentos da dicha institucién, come parte d= su invastigacion de,;" oY ) &
' proveso do graduacion de |a Licenciatura en Arles Plastinas Opoidn da Diseno
i % owGrafico, que cursan en A Escusly de Anes, baculiad de Ciencias ¥

= E i
& W o ML

“Huroianidadeas de la Universidad de Bl Salvador. 3

Nt

? i ta invesligacion asly relacionada con el disefo de Campafag Publicitarlas.de’ L%
—, 4pd Popular, fuyo bencficiarico es o deparlaments de Comunicaciones daol R

S LMinisterio de Educauidn. ol
L

Agradeciendo de antemann su aprectabla cooperacidn,

Alerilaments, Z -

‘, Bistrite u ¥
.r‘)( a¥y

LT San Galvador, 12 de Agosto dal 2014,

i..lcda')tema Pérez Oliva

Directora da la Escucla de Aries
Fasultad do Ciencias y Humanidades
Univarsided da El Satadar

Lic. Alvaro Cuestas
Docento Asesor

=% Final Av. Héraez ¥ Marfras del 30 de Julio. B Salvader. C.A Tol; [50) 2511-2000 Ext, S542,43 @ow
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Universidad de El Salvador
Facullad da Ciencias ¥ Humanldades

Escuela de Ares
PRRPEC ORI S

A Quien Carrespanda

Por madio de |a prosente nos dirigimos & usted desedndele dxitos an 51U wida
lzbars! ¥ parsonal,

El motivo de la presente es solicitarl Ty COOPEracion necssaria para que los
estudianies: Br, Aquiler Sequra Tania Mebaca cama Na ABDT04; Br. Comejo
! Trigueros Salvador José carmé Mo CT02019 v Br. Aomera Mazzini Karla
Lissatl; cartie No HMOBOTS, pusdan adminisiar HNos insTumsnios de Lk

L encuesta a lus docentes de dicha institueitn, como parte de sy invesigasion de, «  _ ®

s G, - Procese de graduacion da |4 Licansiatura en Artes Pldsticas Opcitn de Dizefig i, .
Graficn, que cursan en Ia Ezcuela de Artes, Facultad da Ciencias y-- : E
& o

i1 e Humanidades de la Univarsidad de El Sahador, i il
g ¥ . } i ' P _ sl i . 3
3 LA, invastigacién esta relacionada con al disofio ge Campafias Publicitasus da’ iy '
= tpe Popular, cuyo benalicario es ol departamcnto do Comuricaciones dap - » =

"%, Ministerio de Educacidn, : LR
R G
i ek [z \
e Agradeciende de antxmans sy apraciabla cooperacidn,
e 3 Sl
Alentameanta, g i

5an Salvador, 12 de Agosta def 201 4.

~

f;@ﬁ

: e i y . .
s iV iR DiREcowf & i
Aot P \%:3 s S B
G ogeast” T

£

7 7 = -
Licda-Xenia Pérez Oliva Lic. Alvaro Cuestas
Dirsctara de 2 Escusiz de Arles Dacerte Asesor

Facultad de Cicncigs v Humanidades
Univarsidad ¢e El Satvador
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Universidad de El Salvador
Facultad de Ciencias y Humanidades

Escuela de Artes
[0 0ot g o gl o e e L S e S

A Quien Corresponda:

~
Por medio de la presente nos dirigimos a usted deseandole éxitos en su vida
laboral y personal.

El motivo de la presente es solicitarle la cooperacién necesaria para que los
estudiantes: Br. Aguilar Segura Tania Rebeca carné No AS0704; Br. Cornejo
Trigueros Salvador José carné No CT03019 y Br. Romero Mazzini Karla
Lisseth carné No RMO8075, puedan administrar unos instrumentos de
.= encuesta a los docentes de dicha institucién, como parte de su investigacion de g*-'-""r*-«-.
# 5‘} proceso de graduacion de la Licenciatura en Artes Plasticas Opcién de Diseno “‘L"‘:k ,ﬁf T‘,P"

" La 1rwesttgac 4n esta relacronada con el disefio de Campanas Publlmtarlas dé
vav.=‘tlpé Popular, cuyo beneficiarie es el departamento de Comunicaciones Eélr--.

Ministerio de Educacion.

Agradeciendo de antemano su apreciable cooperacion.

Atentamente,

San Salvador, 12 de Agosto del 2014.

- —
Vi
Licda: enia Pérez Oliva . Lic. Alvaro Cuestas
Directora de la Escuela de Artes Docente Asesor

Facultad de Ciencias y Humanidades
Universidad de El Salvador

<@ Final Av. Héraes y Mdrlires del 30 de julio. El Salvador. C.A. Tel: (503) 2511-2000 Ext: 5562/43 e
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Papeleria grafica visual del Ministerio de Educacion de sus campafias
pasadas

5 . Con el apoyo de la cooperacion intemacional y de todos los se
e nc us‘va nacionales, Escuela Inclusiva se establecerd como un modelo de
desarrollo educativo para el pais, que dalos  de tiempo
a politico y electoral. ~
2 La expansion de Escuela Inclusiva es la apuesta de este Gobierno, pnuqm el

pais se abra paso a una nueva educacién, transformando el ﬂstema <
educativo nacnonal, teniendo como fundamento la calidad y la inclusion.

Durante los ultimos 4 anos se han sentado las bases del programa Escuela
Inclusiva, que contempla una formacion integral en todos los ambitos de
la vida, a través de la implementacion de metodologias activas para una
‘ensefianza oportuna, con pertinencia y adaptada a las exigencias de la
diversidad y al avance tecnolégico.

Para ello se ha trabajado en la construccién de sistemas que integran a
centros escolares con cercania geogréfica, maximizando los recursos y
ampliando la oferta educativa hasta bachillerato. Ademas, se han integrado a
todos los actores del proceso educativo, como docentes, padres, madres,
estudiantes, para que la escuela se convierta en un verdadero eje del
desarrollo comunitario.

Hemos iniciado la expansion de la Escuela Inclusiva a mas de mil 500
centros escolares, pasando de 8 a 178 sistemas integrados en 2014; con lo
cual estaremos llevando todos los beneficios de este modelo educativo a mas
de 400 mil y 13,060 d

Este nuevo maodelo fortalece los programas sociales que impulsa el Ministerio

de Educacion, ya que funciona como eje articulador que le da sentido a

cada uno de ellos bajo un planteamiento de cahdad educativa,
g el Yy per

en dici de

Ministerio de Educacién

Pleno

para una Educacién de Calidad.

Fuente: MINED
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Broschure

Ademds, con la Cooperacién Italiana se ha

impulsado el modelo en &0 escuelas de 50 IPilatatectiy i Behmly
municipios y durante bos prosimos 3 afios se

Hevard este modelo a 60 centros educativos "’_’

mids, de 50 municipios, este con un monto de

3.47 millones. EL S

Con el apoye del programa de fertalecimiento

a la educacién del USAID, se favorecerdn 750 _r;;.\ u AI D

centros escolares en 25 municipios, con una \é‘i by i o ot

donacién de $25 millones, a ejecutarse en 6 L s

afios.

Por otra parte, gracias al Banco Mundial, se B

cuenta con un préstamo de 560 millones, con anca, =~ B

el que se impulsard el modelo en 482 escuelas, Mllndiul@ LAC hbcuEm

de 29 municipios, en los proximas 5 afos.

... INCLUSIVA

Con el o de la cooperaddn \ /

apoy:
Sonalan, Escuats Inchusvis se COOPERAZIONE
como un modelo de desarrollo educativo ITALIANA
@l pais, que trascienda los espacios de

mpo politico y electoral.
om
@

Ovganizacidn

Ademas, con la intervencion del co
de FOMILENIO, s& esp impulsar

&n 1,500

en los prédmos 5 aﬁn‘;.

mpacto 2
| models

Tiempo Pleno
Para una educacion de Calidad

I Cional
del Trabajo

Tiro documento otorgado por el MINED

{Qué o3 Escuela Inclusiva? Organizacién: Propida la  creacidn de BENEFICIARIOS
Es un modelo educativo que se basa en un  estructuras modemas que requiere de la La poblacidn meta de este programa son lodos los
sistoma que une a los centros escolares con  participacidn de la comunidad en su conjunto; es desde lario hasta bachill

cercania geogrifica, con el fin de ampliar la oferta
educativa y brindar a las y los estudiantes una
formacion Integral para la vida.

‘Con este modelo [a escuela se convierte en el gje
articulador del desarrollo de la comunidad, y por
tanto del pais, porque invelucra a todos hos
actores del entorno escolar como: alumnes,
docentes, padres, madres, empresarios, iglesia,
i ici i de la

sociedad civil y otros lideres locales.

Ademds se convierte en un mecanismo de
prevencidn de la violencia y se eliminan las
barreras  para el acceso, aprendizaje v
participacién de la comunidad en el proceso
educative.

El sisterna EITP consta de tres componentes:

Pedagégico: contempla un camblo en la

dedr, alumnos, docentes y demds actores
seclales,

OBJETIVOS

+ Ampliar la oferta educativa mediante a la
acién de talleres i que

respondan  a  las  necesidades locales en

concordancia con el curriculum.

quienes serfan los principales usuarios del sisterna.
No obstante, la implementacion del mismo exge la
participacion de la comunidad en su conjunto:
docentes, madres y padres de familia, alcaldes,
sacerdotes, empresarios, entre otros.

JESCUELA INCUSIVA YA ES UNA REALIDAD!
Escuela Inclusiva es la gran apuesta de MINED para

« Dotar de recursos fisicos y icos qui
permitan una ensefianza oportuna, integral y de
calidad  para atender las exigencias de la
diversidad.

+ Integrar  bos  actores  educativos  como:
directores, docentes, padres, madres, técnicos
ded MINED,

+ Desarrollar un modele centrado en los
partiendo de las necesidades

de la el
pensamiento  légico, analitico, cientifico y
tecnolégico  del alumnado que dé como
resultade  la formacién  de  ciudadanos v
d. que al
desarrolio de sus comunidades,

I varlos cent lares dents
del mismo territorio, logrande una cooperacion
mutua, que permite aprovechar los recursos
humanos y de infraestructura, gasantizando la
oferta educativa desde parvularia hasta el
bachillerato.

culturales,  soclales, politicas,

lidar una politica d do, que aglutine a todos
los programas insignla que ha impulsado este
Gabierno.

Durante el 2013 la inversién para la
implementacién de este modelo es de 14.31
millones, actualmente, suman un total de 145
centros aducativos, de 52 municipios. en los que
40 estd desarrollando Escuela Inclusiva. En lo que
resta de este afo, el modelo se expandira de 145
escuelas a 1,365 centros educatives, en 57
municlplos;  Impulsande 159 sistemas

ambientales y familiares,

« Ampliar la oferta educativa a través de la
conformacion de una red de centres educativos
cercanos para completar los servicios educatives
en los tesritarios.

que fa dn a 10,431 docentes y
337,788 alumnos.
Con el apoyo de USAID se ha desarrollado ¢ modelo
en 85 escuelas, de 3 municipios pilotos (Nueva
Granada, Zaragoza y Sonsonatel, en los que se han
conformado 8 Sistemas Integrados.

Retiro Documento otorgado por el MINED.
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Llevar la Escuela Inclusiva de Tiempo Pleno
a mas de 1500 escuelas permitira que el pais
se abra paso a una nueva educacion:

1 Escuelas que comparten recursos, porque integran varios centros escolares dentro del mismo
* territorio, logrando una cooperaciéon mutua, que permite aprovechar los recursos humanos
y de infraestructura, garantizando la oferta educativa desde parvularia hasta el bachillerato,

2 Docentes en constante aprendizaje, porque contempla un cambio en la metodologia de la

* ensefianza, desarrollando el pensamiento ldgico, analitico, cientifico y tecnologico del

alumnado, que dé como resultado la formacién de ciudadanos y ciudadanas, que
contribuyan al desarrollo de sus comunidades.

3 Participacion de la comunidad, porﬁue propone una organizacion escolar moderna, donde
* alumnos, docentes, padres, madres y demas actores del entorno, formen parte de proceso
educativo.

4 Una jornada extendida para aprender nuevos conocimientos y habilidades para la
" vida y para el ambito laboral, en temas como medio ambiente, uso de nuevas
tecnologias, huertos escolares, talleres de oficios, entre otros.

5 Prevencion de la violencia, ya que promueve actividades positivas

" mediante la ensefianza de arte, cultura, deportes y otros conocimientos

que favorecen a la comunidad. Ademas incluye todos los programas
sociales que contribuyen al aprendizaje en condiciones de igualdad.

Estos son algunos de los frutos del modelo educativo de
& Escuela Inclusiva de Tiempo Pleno, la apuesta de este gobierno
D por una educacion con calidad y equidad.

2

L
o

>
! n -ﬁ;\:‘/, A
ol )

>
f t:tu :M Ministenio de Educacidn
| INCLUSIVA .

EL SALVADOR
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Fotografias e trabajo de investigacion en el Area de Comunicaciones del
MINED

Primeras reuniones conociendo el programa Educacioén Inicial y el proyecto que
el MINED planteo al principio Educacion Inicial en version Popular.

<

Licda. Noelia Merino y Br.
Salvador Cornejo

Licda. Noelia Merino y Br. Salvador
Cornejo
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llustraciones de los personajes de la campafia Educacion Inicial y
Parvularia

Bocetos
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Bocetos a color

Florcita

Edad: | ofia.
Caractersfica: dulce ¥ alegre
Nigla de Dofa Sonlos.

Florcita

Edad: 2 ofos.
Caracteristico: dulce v clegre
Mieta de Dofia Santos.

La Mdestra

e - [Marie)
~
ha =
Corocterticas: intelgente, divertida Edad: 30 afos
v colabatadata Coractensficos: caloborodong. dulce
& inteligente.
/
— —
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